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Аннотация: в статье рассматривается современное состояние малого и среднего бизнеса (МСБ) в Российской Федерации. Проводится анализ основных проблем и факторов, препятствующих развитию малого и среднего бизнеса, описывается систему государственного регулирования малого и среднего предпринимательства в России. 
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Функционирование экономики любого современного капиталистического государства с развитыми рыночными отношениями базируется, как ни странно, на предприятиях малого и среднего бизнеса. Именно данная форма ведения бизнеса обеспечивает наибольшую занятость населения, формирует средний класс, способствует развитию человеческого капитала, конкурентных рынков, а также повышению уровня жизни и социальной стабильности. 
В связи с указанным выше со второй половины 2000-х годов в России проводится активная государственная политика, направленная на обеспечение устойчивого развития малого и среднего бизнеса (МСБ). Однако цель пока не достигнута, и это актуализирует проблему развития и поддержки государством предприятий малого и среднего бизнеса в России.
Существующие критерии, используемые в Российской Федерации для отнесения хозяйствующих субъектов к микро, малым и средним предприятиям, приведены в таблице 1.
Таблица 1 – Критерии отнесения хозяйствующих субъектов к разным категориям малых и средних предприятий в Российской Федерации по состоянию на 2020 год [1]
	Категория предприятия
	Кол-во работников предприятия
	Выручка от реализации без учета НДС в год, руб.

	Микропредприятие 
	Не более 15
	60 млн

	Малое предприятие
	Не более 100
	400 млн

	Среднее предприятие
	От 101 до 250
	1 млрд


[bookmark: _GoBack]Большая часть самых маленьких МСП работает в сфере услуг. К ним относятся 54 % от общего количества индивидуальных предпринимателей, а также 45,8 % всех микропредприятий-юридических лиц и 34,4% малых предприятий-юридических лиц по состоянию на 2020 год. Как правило, в других секторах экономики более крупные МСП осуществляют свою деятельность. Таким образом, 27,3% всех средних предприятий заняты в отрасли [1].
Текущий уровень развития малого и среднего бизнеса в России оценивается как недостаточный. Вклад этого сектора в ВВП России достигает 20 – 21 %, а его доля в общей занятости составляет 25 %, в то время как в странах с развитой рыночной экономикой эти показатели достигают порядка 60 % и 83 % соответственно. Причины такого положения дел можно выделить следующие: недостаточно гибкая система налогообложения; многочисленные административные барьеры; трудности, связанные с привлечением кредитных ресурсов; несовершенство нормативно-правовой базы, регулирующей деятельность МСП; необходимость совершенствования мер государственной поддержки [2].
В последние годы в России ведется интенсивная работа по совершенствованию механизмов государственного регулирования МСП на всех этапах бизнеса с целью стимулирования предпринимательской активности. Основные направления этой работы – обеспечение доступа к финансированию, введение специальных налоговых режимов, снижение административных барьеров и создание инфраструктуры для развития малого и среднего бизнеса [3].
Однако, по мнению самих предпринимателей, наиболее существенной является проблема нехватки финансовых ресурсов, как своих, так и заемных. Эксперты отмечают тот факт, что банки крайне неохотно выдают кредиты начинающим предпринимателям, связанных с высокими рисками кредитования малых предприятий.
Также одной из наиболее распространенных трудностей в ведении малого и среднего бизнеса является чрезмерное государственной регулирование деловой активности, что также активно связанно с высоким уровнем коррумпированности надзорных органов. Практический опыт развитых стран и различные исследования показывают, что подобные барьеры лишь препятствуют нормальному развитию бизнес-среды, а также нарушают принципы здравой конкуренции, позволяя монополиям увеличивать свой контроль, что противоречит принципам свободного рынка. 
Действительно, меры государственной поддержки малого и среднего бизнеса в России все еще недостаточны, однако стоит сказать и том, что немалое значение играют сами предприниматели. В России же за 30 лет существования рыночной экономики у бизнеса все еще не выработалось такое понятие как «социальная ответственность бизнеса». Большинство граждан все еще относятся к самому бизнесу, так и к его ведению как к чему-то нечестному и коррумпированному, что особенно заметно в регионах нашей страны. Действительно, в этом есть и доля правды. Большинство предпринимателей ведут свою деятельность не совсем честным путем, обманывают своих работников, устраивают махинации с документами, с помощью взяток и нечестного ведения бухгалтерии уклоняются от проверок и налогов [3].
Также, немалую роль играет то, что сами рыночные отношения в России развиты все еще крайне слабо. Во время существования СССР сами рыночные отношения были под запретом и несколько поколений наших сограждан были в полном неведении о том, что такое бизнес, как можно использовать свои средства для производства, а не только личного потребления и т.д. Также «рудиментом» прошлой экономической системы осталось широкое использование госзаказов, что не позволяет развиваться свободной конкуренции, а также ограничивает доступ к ним субъектам малого и среднего предпринимательства. 
Поэтому сам бизнес в России имеет свои некие национальные черты и особенности, которые формировались под воздействием целого ряда исторических обстоятельств и национальных черт. Поэтому огромную роль во всем этом играет развитие позитивного самосознания предпринимательства и граждан, исходя как из принципов социальной ответственности, так и деловой этики. Только тогда, предпринимательство сможет окончательно превратиться в независимую социально-активную группу с определенным набором интересов, которая способна стать крепким и значимым элементом государства и гражданского общества. 
Таким образом, можно сделать вывод о том, что предприятия малого и среднего бизнеса играют огромнейшую роль в экономики страны. В России крайне необходима более серьезная поддержка субъектов малого и среднего предпринимательства, но одновременно с этим снижение количества проверок бизнеса. Однако необходимы существенные изменения в самих надзорных органах, снижения уровня коррупции в них, а также более существенный контроль за повторяющимися и серьезными нарушениями предпринимателей. 
Предприятия малого и среднего бизнеса являются основой функционирования экономики любого современного государства, они способны обеспечивать миллионы граждан рабочими местами, создавать конкурентную среду, а также обеспечивать необходимые возникающие потребности населения. 
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2. Проблемы развития законодательства о малом и среднем предпринимательстве / Под ред. Т. М. Гандилова, М.А. Супатаева. М.: Экзамен, 2014. С. 54. 
3. Инвестиционное поведение российских предприятий. М.: ИЭПП, 2016. С. 106с.
