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Малый бизнес. Большие возможности.
Small business. Great Opportunities.
Аннотация. Малый бизнес – один из важных резервов экономического развития современной России. В статье авторами проанализирован термин «малый бизнес», его преимущества по сравнению со средним и крупным бизнесами. В статье проведен анализ современного состояния малого бизнеса в Российской Федерации, выявлены основные тенденции его развития. Оценено влияние на малый бизнес пандемии коронавируса Covid-19. Изучены механизмы государственной поддержки предприятий малого бизнеса в доковидный период и в период пандемии. Для решения поставленной цели были использованы статистические показатели за 2019 – 2021гг. Изучены возможности, открывающиеся перед предприятиями малого бизнеса на современном этапе развития экономики страны и синергетический эффект в экономике, возникающий при ускоренном развитии различных отраслей народного хозяйства РФ с преобладанием в их структуре предприятий малого бизнеса.
Annotation. Small business is one of the important reserves of the economic development of modern Russia. In the article, the authors analyzed the term "small business", its advantages compared to medium and large businesses. The article analyzes the current state of small business in the Russian Federation, identifies the main trends in its development. The impact of the Covid-19 coronavirus pandemic on small businesses has been assessed. The mechanisms of state support for small businesses in the pre-Covid period and during the pandemic were studied. To achieve this goal, statistical indicators for 2019 - 2021 were used. The opportunities that open up for small businesses at the present stage of development of the country's economy and the synergistic effect in the economy that arise with the accelerated development of various sectors of the national economy of the Russian Federation with a predominance of small businesses in their structure are studied.
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Что же 	такое 	вообще 	малый бизнес? Малый бизнес – предпринимательство, опирающееся на деятельность небольших фирм, малых предприятий, формально не входящих в объединения. 
Становление мелкого бизнеса – одно из приоритетных направлений в экономической политике не только в РФ, но и во всём мире. Между ведущих критериев малого бизнеса выделяют: количество работников, объём реализации, долю участия в капитале. Работа малого бизнеса направлена на получение прибыли предпринимателем и связана с риском неверного использования ресурсов. 
Почему же у малого бизнеса больше возможностей? Многими исследователями отмечено, что предприятия именно малого бизнеса имеют определённые преимущества.[1] 
1.Они более динамичны. Доля малого бизнеса в России очень невелика, но она быстро растёт. В 2019 году число индивидуальных предпринимателей в малых и средних компаниях составило 19,6 млн. Доля малого бизнеса в ВВП страны составило 22.9%, а доля этого сектора в общем объёме несырьевого экспорта-8,8%. Число самозанятых к концу года увеличилось до 200 тыс. человек. 2020 год-Год предпринимательства в России. Число индивидуальных предпринимателей в малых компаниях составило не менее 20,5 млн. человек, а доля этого сектора в ВВП достигло 23,5%. Разработан механизм доступа малого бизнеса к фондовому рынку, а также организован комплекс услуг господдержки для предпринимателей в 40 центрах «Мой бизнес», где помощь смогли получить 4% субъектов малого бизнеса. С 1 июля 2020 года от обязанности предоставлять налоговую декларацию были освобождены не менее 800 тыс. малых предпринимателей. В 2021 году общий объём закупок крупнейших заказчиков у малого бизнеса в 2021 году составило 3,8 тлрн. руб., а число занятых в этом секторе составило 21, 6 млн. человек. Доля малого бизнеса в ВВП достигло 12,5%. Количество малых предприятий, вышедших на зарубежные рынки при помощи Центра поддержки экспорта, составило 9,1 тыс. 
Малый бизнес в России – это в частности общепит и торговля, которые составляют 46% сектора. Рост экономической активности ведёт к большому спросу на услуги операторов сотовой связи. Также малый бизнес, связанный с общепитом и оптово-розничной торговлей выгоден автомобильным компаниям, так как формирует повышенный спрос на легковые грузовики. 
2.Быстрее и более эффективно реагируют на изменения внутреннего рынка, как в период роста, так и в кризисные времена. 
· Во-первых, в России малый бизнес поддерживается государством (выделение субсидий в размере от 60 тыс. руб. до 25 млн. руб., предоставление возможности пользоваться государственной землёй, предоставление налоговых льгот). 
· Во-вторых, малый бизнес на то и малый, ему гораздо проще перестроиться из зимнего сезон в летний, или пережить какой-либо кризис, если это касается общепита, то в режиме карантина из-за Covid-19 многие заведения были открыты, так как считались продуктами первой необходимости, закрыть их было нельзя. Наиболее устойчивыми к пандемии оказалось владельцы молодых бизнесов(1-2 года), а владельцы бизнеса с более долгой историей и новички оказались менее устойчивыми к новым шокам и рискам. Именно в период пандемии охват малого бизнеса различными мерами поддержки значительно возрос. [1] 
Свыше 4 млн. компаний и индивидуальных предпринимателей в России пострадали от распространения коронавирусной инфекции и связанных с ним карантинных ограничений. Пандемия COVID-19 в России затронула порядка 4,17 млн. компаний и ИП от общего числа 6,05 млн., то есть до 67% малых, средних и крупных предприятий и ИП. Количество компаний, пострадавших от последствий эпидемии, выведено на основании данных реестра МСП и ЕГРЮЛ. В них учитывалось число малых и средних предприятий по 161 коду общероссийского классификатора видов экономической деятельности (ОКВЭД), указанного в качестве основного.[2] 
3.Малый бизнес очень легко продвигать. Крупные фирмы тратят на рекламу довольно большое количество средств. Возьмём как пример, Coca-Cola потратила 4,24 млрд. рублей в 2019 году на рекламу в России. В малом бизнесе всё проще. Например, можно ограничиться контекстной рекламой (объявления показываются тем, кто уже ищет товар или услугу), можно сделать баннерную рекламу или даже SMS- рассылку. Можно сделать наклейки, визитки или футболки с логотипом компании.[3] 
4.Низкий стартовый капитал. На открытие малого бизнеса необходимо затратить меньше средств, чем на открытие крупного. Необходимы средства от нескольких тысяч до 2-3 млн. руб. Можно оценить размер стартового капитала в малом бизнесе по франшизам: агентство недвижимости «Этажи» предлагаем франшизу с вложениями от 250 тысяч до 3 миллионов рублей. 
Таким образом, малый бизнес является важной частью экономики. Малый бизнес более гибкий, чем крупные предприятия, он быстрее перестраивается, когда меняются условия развития на рынке. Он эффективнее решает большинство задач и работает в тех сферах, которые большому бизнесу не интересны. Множество малых предприятий – это гарантия низкой безработицы в стране, ведь они создают огромное количество рабочих мест в самых разных отраслях экономики. Всё это вместе гарантирует хорошую динамику экономического роста экономики страны. [3] 
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