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А в т о р ы: 

     Гамидуллаева Л.А., доктор экономических наук, доцент, заведующий кафедрой 

менеджмента и государственного управления Пензенского государственного университета 

(гл. 1 (совместно с С.В. Зинченко), 2 (совместно с С.В. Зинченко), 3 (совместно с Е.М. 

Бижановой), 8 (совместно с С.В. Зинченко)); 

     Зинченко С.В., кандидат экономических наук, доцент, доцент кафедры менеджмента и 

государственного управления Пензенского государственного университета (гл. 1 

(совместно с Л.А. Гамидуллаевой), 2 (совместно с Л.А. Гамидуллаевой), 6, 7, 8 (совместно 

с Л.А. Гамидуллаевой)); 

     Бижанова Е.М., кандидат экономических наук, доцент, доцент кафедры менеджмента и 

государственного управления Пензенского государственного университета (гл. 3 

(совместно с С.В. Зинченко), 4, 5, 9). 

 
Р е ц е н з е н т ы: 

     Красюк И.А., доктор экономических наук, профессор, профессор Санкт-Петербургского 

политехнического университета Петра Великого;  
     Толстых Т.О., доктор экономических наук, профессор, профессор кафедры 

промышленного менеджмента Национального исследовательского технологического 

университета «МИСИС». 
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Г18     Цифровой маркетинг : учебник / Л.А. Гамидуллаева, С.В. Зинченко, Е.М. Бижанова. 

– Москва : ИНФРА-М, 2025. – 338 с. – (Высшее образование). – DOI 10.12737/2234130. 

 
ISBN 978-5-16-021675-1 (print) 

ISBN 978-5-16-114459-6 (online) 

 
В учебнике освещаются теоретические и практические аспекты цифрового маркетинга, 

формирующиеся в условиях цифровой трансформации экономики, бизнеса и клиентского опыта. 

Учебник раскрывает сущность и особенности цифрового маркетинга, его ключевые 

инструменты и технологии, используемые для проведения маркетинговых исследований и 

аналитики рынка, управления клиентским опытом, а также технологии интернет-маркетинга, 

мобильного маркетинга, маркетинга в социальных сетях, контент-маркетинга, «Индустрии 4.0» и 

др. Особое внимание уделено практическим аспектам применения цифровых технологий в 

маркетинговой деятельности организаций в целях формирования профессиональных компетенций 

будущих специалистов. 

Соответствует требованиям федеральных государственных образовательных стандартов 

высшего образования последнего поколения. 

Для студентов, обучающихся по направлениям 38.03.02 «Менеджмент», 38.03.06 «Торговое 

дело», 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью», 43.03.02 «Туризм» и по другим 

образовательным программам, связанным с маркетингом и цифровыми технологиями. 
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