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Аннотация. Экологическая политика является неотъемлемой частью общей политики руководства предприятия. Резкое усиление техногенного воздействия на природу создало реальную возможность экологического кризиса. Для того, чтобы свести к минимуму все негативные воздействия, каждое предприятие должно экологизировать свою экономику. 
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На протяжении многих тысяч лет люди стремились подчинить природу, но лишь недавно к ним пришло осознание того, что жизнь следующих поколений может стать невозможной вследствие нерационального использования ресурсов и загрязнения окружающей среды в данный момент. Расширение техногенного давления на природу приводит к «эффекту бумеранга»: за разрушением природы следует экономический ущерб и урон общества. А потому воздействие человека на окружающую среду, возросшее по мере развития научно-технического прогресса, приводит к появлению глобальных проблем, требующих сохранения и восстановления среды обитания; обеспечения населения всеми необходимыми ресурсами (водой, энергией, топливом и т.д.), ведения борьбы с опасными массовыми заболеваниями.

Общество вынуждено приспосабливаться, меняя свою жизнедеятельность, ради восстановления постоянно нарушаемого экологического равновесия. На данный момент научно-технический прогресс требует более рационального использования ограниченных природных ресурсов, а также поддержания оптимального экологического равновесия. В последние годы проблемой влияния производства на состояние окружающей среды стали интересоваться и потребители. 

Современный подход к проблеме экологической ответственности предприятий предполагает изменение производственного процесса таким образом, чтобы снижение потребления материалов и энергии на единицу продукции сопровождалось экономией затрат – такую цель ставят перед собой производители. Для её достижения предприятие разрабатывает собственную экологическую политику, которая позволяет ему быть более конкурентоспособным на экологически чувствительных рынках, что является несомненным преимуществом. 

Экологическая политика должна содержаться в документах, отражать основные принципы организации и направленность на установление целевых экологических показателей и обеспечивать доступность материала для персонала, партнёров и общественности. 

Так, проведение политики предприятия в экологической сфере может включать в себя следующие этапы:
( постановка экологической миссии; 
( определение целей и задач в области экологии; 
( выделение внешних факторов деятельности организации; 
( разработка и применение экологического менеджмента на предприятии; 
( создание системы показателей для оценки результатов экологической деятельности;
( прохождение экологической сертификации и получение экомаркировки [1].

Более 40 лет назад появилась первая экологическая маркировка. В 1977 году в Германии был разработан символ «Голубой ангел» для того, чтобы покупатель мог легко найти на полках экологически безопасный товар. Каждая организация стремится заполучить данный знак и совершенствует свое производство, соблюдая экологические нормы. Интересным фактом является то, что в европейских странах отсутствие экомаркировки на продукции ведет к снижению цен на нее на 20-30% [2].

Успешные результаты опыта Германии привлекли многие страны мира к разработке собственных проектов по экомаркировке. Они стремятся оказать поддержку организациям, ставящим целью максимальное ограничение негативного влияния на окружающую среду и выпуск продукции, соответствующей критериям экологической безопасности. В России также существует Система добровольной сертификации продукции, работ и услуг по их жизненному циклу «Листок Жизни», которая признана международным экспертным сообществом. На сегодняшний день данная программа охватывает большинство основных продуктовых категорий и пользуется доверием и уважением потребителей [2].

Анализом жизненного цикла продукции занимаются международные программы экомаркировки. Основные принципы добровольной экологической сертификации описаны в международных стандартах серии ISO 14020. 

Повышенное внимание экологической безопасности уделяет группа компаний "Дамате", активы которой расположены в большей степени в Пензенской области. Предприятия, осуществляя экологическую политику, целенаправленно и взвешенно занимаются вопросом переработки отходов. Ранее агрохолдинг был вынужден сдавать отходы посредникам, из-за чего возрастала себестоимость продукции. Поэтому в 2016 году руководство приняло решение самостоятельного проведения вторичной переработки. Теперь под началом одного собственника находится интегрированное хозяйство по выращиванию индейки с момента получения потомства, сортировки сырья до выпуска готовых фабрикатов и отправки их на прилавки магазинов. На всех этапах производства и сбыта осуществляется жёсткий контроль. Данный подход является не только экономически выгодным, но и экологически безопасным, поскольку снижает нагрузку на окружающую среду. Поэтому производство агрохолдинга "Дамате" полноправно может считаться безотходным. 

Проведение взвешенной экологической политики является неотъемлемой частью программы развития и АО "Радиозавод" в г. Пенза, занимающегося разработкой и производством систем управления ПВО, ракетными войсками и артиллерией, электробытовой техники и её компонентов. Производственное предприятие работает в соответствии с международными и российскими экологическими и санитарными нормами. На предприятии отлажена система экомониторинга, которая включает в себя контроль за загрязнением подземных вод и атмосферы, промышленных стоков, отходами производства и потребления. Так, основная цель в области экологической политики АО "Радиозавод" - модернизация действующего производства предприятия, осуществляемая за счёт ввода в строй высокотехнологичного оборудования, соответствующего всем требованиям экологической безопасности, внедрение современных энерго- и ресурсосберегающих технологий.

В настоящее время на российском рынке экопродукция не пользуется большой популярностью. Потребитель не имеет достаточной информации о ней и поэтому не заинтересован в покупке таких товаров. Отсюда следует необходимость информирования потребителей о воздействии товара на окружающую среду, из чего сделана упаковка и каким образом он повлияет на организм человека. 
Предприятия, осуществляющие экологическую политику на своих производствах, получают немало выгод:
( снижается количество отходов предприятия благодаря реформированию производственных процессов, а именно переходу на малоотходные технологии;
( снижаются производственные издержки предприятия за счет снижения потребления энергии, воды, сырья и материалов;
( сокращаются транспортные расходы за счет совершенствования логистических схем с точки зрения экоменеджмента;
( государство предоставляет льготы, предусмотренные для экологически активных предприятий;
( рост объема продаж вследствие растущего спроса потребителей на экологически безопасные товары.
Интересен тот факт, что предприятия, ведущие активную экологическую политику, имеют высокий шанс получить призвание на международной арене, а банки охотно инвестируют средства в подобные организации. Разрабатывая экологическую политику, предприятие создает новые продукты и технологии производства, которые также могут стать объектом продажи и источником дополнительной прибыли.
Экологизация производства приводит к установлению доверительных отношений с общественными и государственными организациями, с рыночными партнерами, потребителями и населением в целом. 
Активная деятельность предприятия по осуществлению экологической политики является основным гарантом экологической безопасности и возможности недопущения экологических рисков в процессе проектирования, строительства и эксплуатации производственных единиц. Каждое предприятие обязано заботиться о сохранении окружающей среды и здоровья населения, поэтому так важно внедрять в производство технологии, способствующие решению различных экологических проблем. 
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