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ВВЕДЕНИЕ
Производственная практика это одна из ключевых частей учебного процесса в университете. Целью прохождения нами данной практики является применение теоретических знаний, полученных в университете, умение применить их в деле, а также получение необходимого опыта для дальнейшего ознакомления со специальностью «Реклама и связи с общественностью».
Место прохождения практики – редакция газеты «Наша Пенза».
Задачи:

Пройти производственную журналистскую практику в редакции. 

Проявить умение работать в коллективе.

Проанализировать деятельность организации «Наша Пенза», изучить цели и задачи, структуру организации, направления деятельности, выделить конкурентов.

Написать и опубликовать 3 статьи в разных жанрах: публицистика, новостная сводка, интервью.
Сроки прохождения практики с 26.06.2017 по 09.07.2017. 
ГЛАВА 1 ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА ДЕЯТЕЛЬНОСТИ 
ОРГАНИЗАЦИИ «НАША ПЕНЗА»
1.1 История редакции газеты «Наша Пенза».
«Наша Пенза» – одно из старейших изданий Сурского края. Первый номер газеты отпечатан еще в 1909 году. В начале прошлого века «Наша Пенза» выходила регулярно до 1912 года. Возобновлен ее выпуск был 14 февраля 1991 года. За два с лишним десятилетия обновленное издание обрело немало читателей, среди немногих СМИ смогла выстоять в трудные девяностые годы и «перешагнуть» рубеж третьего тысячелетия с достаточным багажом интересных публикаций. Ее с удовольствием читают люди разного возраста – от мала до велика. И каждый находит то, что искал: ответы на самые насущные социально-бытовые вопросы, беседы с известными личностями, свежие новости, криминальную хронику, медицинские советы, загадки местной истории, сканворды и кроссворды.

Сейчас газета «Наша Пенза» продолжает своё существование. На данный момент произошло отделение от организации «Сурские просторы» и сейчас «Наша Пенза» считается самостоятельной организацией, что говорит о желании развиваться и расти. 
Основная тематика – события города Пензы. Однако помимо этого темами номера могут быть: медицина, история, полезные советы, рецепты, кроссворды, загадки, гороскоп и т.д.
Миссия – оперативно предоставлять информацию о происходящих и грядущих событиях. 

Цель – информирование жителей города Пензы и области о происходящих в регионе событиях.
Слоган: «Наша Пенза – ваша газета».
Газета выходит каждую неделю по средам.
Объём 4 п.л, офсетная печать.

Тираж 5 000 экз.

Формат А3.

Официальный сайт – www.npenza.ru

Разделы: «Панорама», «Городская среда», «ТВ-программа», «Общество», «Дата», «Закон и порядок», «Клуб Гиппократа», «Загадки истории» и т.д.

Организация располагается в данный момент на пересечении улиц Кирова и Славы.

1.2 Целевая аудитория редакции газеты «Наша Пенза». 
Целевую аудиторию можно разделить категории с 35 до 55 и от 55 до 80. Основной целевой аудиторией будут полные семьи или неполные – пенсионеры. 
Для категории семей будут интересны такие темы номера, как полезные советы, кулинария, медицина, новости, гороскоп, интервью с известными личностями, поиск работы и т.д.

Для более зрелой аудитории будут характерны темы: сканворды и кроссворды, садоводство, медицина, новости, вопросы и ответы, ТВ-программа. 

Цена газеты составляет около 10-15 рублей, это показывает доступность газеты даже для малоимущих людей.
1.3 Система управления редакцией «Наша Пенза».
В штабе газеты «Наша Пенза» официально числятся 19 человек.
Газетой заведуют главный редактор – Мельников Валерий Николаевич и его заместитель – Самсонов Владислав Юрьевич. Они выполняют функции руководителей организации, а также вычитывают последнюю версию номера. За ними остается последняя подпись номера.
Заместитель главного редактора газеты «Беседка» ​– Жиркина Елена Николаевна.

Четыре корреспондента, они выполняют функции сбора и обработки информации.

Отдел верстки состоит из Трёх человек. Три корректора, которые правят текст, исправляют знаки препинания и т.д. Заведующий хозяйством и фотокорреспондент. 

Отдел рекламы состоит из четырёх человек, они выполняют одну из главных функций – поиск рекламодателей, что составляет один из основных доходов газеты. 
1.4 Конкуренты газеты «Наша Пенза».
«Репортер» – (около 14 000 экз. еженедельно, формат А3 полноцветная).
«Молодой Ленинец» – (около 24 000, еженедельно, формат А3, полноцветная)
«Пензенская Правда» – (около 18 000 экз, еженедельно, формат А 3, полноцветная.)
«Из рук в руки» – (около 10 000 экз, еженедельно, формат А3, полноцветная).
Все эти издания объединены одной – новостной тематикой. Каждая из газет относительно недорогая, цена варьируется от 15 до 45 рублей. Так же тираж варьируется от 10 000 до 24 000 экземпляров, что в несколько раз превосходит тираж газеты «Наша Пенза». Целевая аудитория практически одинаковая, это люди от 35 до 85 лет, которые любят читать и в большей степени доверяют печатным СМИ. Преимущественно пожилые люди, так как Интернет-новости зачастую они не имеют возможности просматривать.
«Наша Пенза» практически не отличается от конкурентов особыми преимуществами, однако она известна тем, что выпускается ещё с 1909 года, что гораздо старше, чем все вышеперечисленные издания. Однако есть небольшое отличие, все газеты из этого списка являются цветными, что в наибольшей степени может привлечь целевую аудиторию, когда как у «Нашей Пензы» только последняя страница цветная.
В связи с большой конкуренцией газета «Наша Пенза» производит следующие мероприятия по повышению узнаваемости и увеличению продаж:
1. Производится льготная подписка для потенциальных читателей.

2. Ранее производилась реклама на канале «Экспресс».
3. Архив статей можно прочитать в интернете, что подключает ещё и молодое поколение интернет-пользователей. 
4. Интерактивные опросы на сайте.

Несмотря на довольно длительную историю редакция «Наша Пенза» небольшая, как по составу, так и по масштабности, однако несмотря на это она пытается выжить на конкурентном рынке печатной прессы.

Поскольку аудитория газеты больше старшие поколения можно порекомендовать стараться заинтересовывать и охватывать ещё и молодую аудиторию (например, завести группу «Вконтакте», проводить интернет-конкурсы, викторины и т.д.) Возможно расширение аудитории поможет газете стать масштабнее и интереснее.
ГЛАВА 2 ИНДИВИДУАЛЬНОЕ ЗАДАНИЕ ОТ ОРГАНИЗАЦИИ «НАША ПЕНЗА»
2.1 Публицистическая статья.

Первая статья (см. Приложение А) была написана в публицистическом стиле. В ней рассказывается о музее занимательных наук «Реактор».  
Стилистику можно разделить на две части, с одной стороны повествуется о том, что у нас в городе есть музей занимательных наук, описание экспонатов, уникальные особенности и т.д. С другой стороны, статью можно считать рекламой, так как рассказывается не только о музее, о том, что он существует, но и об экспонатах, указывается название, создаётся интрига, как бы направляющая человека узнать получше и посетить данное заведение. 
Целевая аудитория этой статьи отталкивается от основной целевой аудитории газеты. Её можно разделить на две части: семьи с детьми, которым будет интересно сводить их туда и самим посетить музей, возраст от 30 до 50 лет.

Вторая категория бабушки и дедушки, которым тоже интересно побаловать и обрадовать внуков, возраст от 50 до 75 лет. 
Второстепенная аудитория – это дети. Они не читают газеты, однако изложенные выше основная целевая аудитория может показать эту статью им, а те в свою очередь послужат катализатором к посещению указанного музея. 
Статья была выбрана, потому что этот музей уникален в нашем городе Пензе, до этого не было и на данный момент нет аналогов. Читателям эта тема будет интересна, хотя бы потому что музей необычный и это хорошее место, чтобы развивать детей, показать экспериментальным путем, что такое физика и как она работает. Статья будет интересна, как взрослым, так и детям.

Статья была опубликована в 27 номере газеты «Наша Пенза» 05.07.2017.
2.2 Новостная статья.
Вторая статья (см. Приложение Б) посвящена новостной тематике газеты «Наша Пенза», где были выбраны актуальные события для будущего номера. 

По стилистике новостная статья не изобилует эпитетами, сравнениями и прочими средствами выразительности, в отличии от публицистического жанра. Создана специально для того, чтобы конкретно и точно проинформировать население о случившемся событии. Кратко, ёмко, понятно, отсюда и маленький размер статьи. 

Темы были выбраны из-за актуальности в данный момент (свежие события). Это будет интересно всей целевой аудитории газеты. Первый случай связан с бытовой стороной жизни общества, необычная история, которая случилась с жительницей города «Спутник». Второй случай затрагивает актуальную проблему – «не оставляйте детей без присмотра». Особенно это актуально для родителей, напомнить им о том, что в период летних каникул дети требуют особенного внимания.

Статья была опубликована в 28 номере газеты «Наша Пенза» 12.07.2017. 
2.3 Статья-интервью.

Этот жанр пишется немного в другом виде в отличии от публицистики и новостей. С одной стороны, можно считать его проще, так как большое количество текста составляет ответ интервьюируемого. С другой стороны, журналисту требуется длительное время, чтобы подготовить вопросы, структуру, подобрать подходящие слова и т.д. 
Эта статья (см. Приложение В) посвящена медицинской теме, а конкретно анемии. Интервью было взято у врача высшей категории, областной станции медицинской скорой помощи.

Она будет полезна практически для всей аудитории газеты. Это люди возрастом от 35 до 80 лет, одна часть (от 35 до 55) работают, ухаживают за ребенком и, как правило нет времени увидеть симптомы болезни, списывая всё на усталость. Другая часть (от 55 до 80) в силу своего возраста может списать симптомы на норму своего организма.

Эта тема актуальна, так как в связи с ритмом жизни большинства горожан у каждого второго найдутся такие симптомы. Эта статья им будет полезна, чтобы задуматься над тем, что плохое самочувствие бывает не просто от усталости, это может быть серьёзным заболеванием, которое может привести к серьёзным последствиям.

Статья была опубликована в 28 номере газеты «Наша Пенза» 12.07.2017.

ЗАКЛЮЧЕНИЕ
Организация «Наша Пенза» одна из старейших редакций города. Несмотря на высокую конкуренцию в данной отрасли, она не только держит свою марку на достойном уровне, но и старается развиваться, всё больше расширяя тематику газеты, а, соответственно, и аудиторию.

Несмотря на то, что издательство небольшое, а тираж составляет около 5 000 экземпляров в неделю, работники газеты стараются выбирать актуальный материал и оперативно публиковать его. 
Обращаясь к организационной структуре управления – в организации небольшое количество человек, однако каждый занят именно своим делом, той областью в которой он разбирается больше всего, конечно же под руководством заместителя и самого главного редактора.

В связи с большой конкуренцией редакция газеты «Наша Пенза» старается проводить мероприятия по стимулированию сбыта и расширении целевой аудитории и подписок на газету. Однако, организация небольшая, а соответственно для реализации глобальных задумок нужны средства.
По окончанию практики хотелось бы выделить основные положительные моменты:

1. Было предоставлено всё оборудование со стороны редакции: письменный стол, компьютер, канцелярские принадлежности, телефон и т.д.

2. Задания ставились четко и ясно, помимо этого, было сделано всё возможное, чтобы пребывание практиканта было максимально комфортным и продуктивным для обеих сторон. Встречи с опрашиваемыми были заранее оговорены с поддержкой и наставлениями главного редактора. 
3. После выполнения заданий была предоставлена конструктивная критика с указанием ошибок и их самостоятельным исправлением со стороны практиканта.
Замечания.

Поскольку время на прохождение практики давалось всего две недели издательство не имело возможности включить практиканта в какие-либо глобальные проекты, что могло бы принести ещё больше опыта в багаж знаний студента.
Подводя итог вышесказанному практика в газете «Наша Пенза» прошла с максимальной пользой для обеих из сторон. Проходящий практику получил большое количество опыта, применяя теорию, предоставленную преподавателями в университете. Написанные статьи были опубликованы в газете «Наша Пенза».
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ПРИЛОЖЕНИЕ А

«Мир физики в одной комнате»
Большинство читателей подумают: «как целая наука может оказаться в помещении?» Мы вам покажем, что физика может многое!

Музей «Реактор» – это не просто музей, а целая наука в одном помещении. Он открылся в 2013 году и действует до сих пор, радуя и детей и взрослых интересными экспонатами, которые наглядно демонстрируют физические законы.

Именно «Реактор» может открыть в каждом, будь это ребенок или взрослый человек, интерес к физике. Каждому человеку всегда интересно потрогать, почувствовать на себе, увидеть собственными глазами необычные или даже обычные явления. А уж детям тем более это будет не только интересно, но и полезно для кругозора!

Музей был создан по инициативе обычных парней, увлеченных физикой, которые захотели открыть этот мир и для других. Директор музея «Reactor» ​ Руслан Кондратьев с удовольствием провел экскурсию и ответил на интересующие нас вопросы. 

«Почему вы захотели создать такой музей?» «Мы хотели создать такое пространство, где дети могли бы увидеть вживую и понять на собственном опыте такую науку, как физика. Часто школа не может дать необходимые наглядные примеры, чтобы дети были заинтересованы и понимали все те законы, которые им демонстрируют. Может с помощью нашего музея школьники поймут, что физика — это не только зубрежка и скучные законы, а это то, что окружает нас в повседневной жизни, то, что сможет ответить на их вопрос «почему так?» – ответил директор музея.

«Есть ли ещё кто-то, кто помогает вам?»: «Помимо меня в команде ещё три основных разработчика, так сказать «мозга» и четыре творческих дизайнера. Каждый из нас вносит большой вклад в работу. Мы очень стараемся!» – ответил Руслан Кондратьев.

Сейчас в музее насчитывается около 25 действующих экспонатов, таких как: «Маятник Ньютона», «Тапкофон», «Лазерная арфа», «Орало», «Радиометр», «Ионолет» и многие другие. Экспозиции меняются на 80% раз в год – 14 ноября, в День Рождения музея «Реактор». Всего ребята собрали около 100 экспонатов на данный момент.

«Собираются ли экспонаты вручную или же покупаются?» 

«Экспонаты собираются вручную, после обсуждения всеми членами команды и выбора демонстрирования. В большинстве случаев запчасти либо изготавливаются лично нами, либо докупаются, как дополнения. Иногда мы обращаемся к друзьям или партнерам за помощью, если задача оказывается слишком сложной» ​ ответил директор. 

Дополнил коллегу соучредитель музея Лежеников Александр: «Иногда нам помогают школьники, например, «Орган» и «Тапкофон» собраны десятиклассниками. Конечно, не за просто так, мы вознаграждаем интересные идеи и их воплощения. Так что, будем рады!»

С 2017 года музей расширяется не только в направлении физики, но и химии и истории. Поэтому о перспективах можно говорить уже сейчас: музей будет развиваться во многих областях!

А теперь мы расскажем вам немного подробнее о некоторых экспонатах.

Вы когда-нибудь слышали про такой инструмент как «Тапкофон». Почему такое название? Потому что игра осуществляется при помощи самых обыкновенных тапочек, которыми стучат по трубам. При этом каждая труба издает свой звук. Любой желающий может попробовать и почувствовать себя тапкофонистом!

Кроме того, в музее есть специальная камера, которая может измерить силу крика. Это просто находка для детей, которые любят покричать и повизжать вдоволь, так что вам будет интересно узнать насколько громогласным может быть ваш ребенок!

Одним из самых интересных экспонатов можно считать «Катушку Тесла». Вы когда-нибудь видели настоящую молнию настолько близко и точного, что могли видеть каждый сантиметр веточки? Нет? А если эта молния ещё и «танцует» в такт любой музыке? Тут вы запросто сможете увидеть это невероятное зрелище. А оно, поверьте и правда стоит того.

Музей регулярно проводит мероприятия, игры на местности, а также мастер классы. Осуществляются выезды вместе с некоторыми экспонатами прямо в школы, привозя всё необходимое с собой.

Интересно? Подарите себе и своему ребенку возможность окунуться в мир экспериментальной физики. 

Музей «Реактор» – зарядись наукой!

ПРИЛОЖЕНИЕ Б
«На некомфортной высоте»
Сразу несколько любительниц острых ощущений пришлось на прошлой неделе снимать с «верхотуры» пожарным и полицейским.

Первая «мадам высокого полета» оказалась таковой поневоле. Сообщение в пензенский городской пожарный центр поступило в 4.35. Бригада срочно отправилась в город Спутник, где на одном из домой на газовой трубе на уровне второго этажа была обнаружена девушка. В присутствии бригады медиков и полиции спасатели при помощи пожарной лестницы вернули горе-альпинистку на землю.

Сложившуюся ситуацию девушка объяснила тем, что потеряла ключи от квартиры, когда отправилась с молодым человеком на прогулку. Пара решила самостоятельно решить проблему: взобраться по газовой трубе и открыть окно. Попытка молодого человека попасть в квартиру закончилась неудачей, и попытать счастья решила девушка. Но, преодолев часть дистанции, сильно испугалась и не смогла сдвинуться с места. 

А в Белинском две несовершеннолетние девушки забрались на крышу десятиэтажного дома, чтобы сфотографироваться, где и были задержаны сотрудниками полиции. Комиссия по делам несовершеннолетних возбудила административное дело по отношению к родителям девушек, совершивших проступок. На первый раз ограничились предупреждением.

Приложение В
«Усталость или анемия?»
Анемия, или, как её ещё называют, малокровие, определяется сниженным содержанием эритроцитов в крови человека. Природа анемии у каждого человека имеет свои корни, и об этом нужно знать. Сегодня у нас в гостях врач высшей категории, старший врач пензенской области станции скорой медицинской области Елена Алексеевна Захарова.
– Елена Алексеевна, как отличить обычную усталость от анемии?

– Симптомы анемии очень общие: слабость, быстрая утомляемость, рассеянное внимание. В этом и заключается проблема. Порой человек думает, что устает на работе, поэтому чувствует себя плохо, а на самом деле причина в анемии. Обычно мы советуем пациентам, у которых перечисленные симптомы наблюдаются в течение длительного периода времени, проверить уровень гемоглобина – белка, удерживающего кислород в красных кровяных тельцах.

– Какой уровень гемоглобина указывает на то, что человек страдает анемией?

– Ниже 110 граммов на литр крови.

– Елена Алексеевна, какая самая распространённая форма заболевания?

– Железодефицитная анемия. Она проявляется в следствие дефицита железа в организме. Часто человек получает недостаточно количество железа с пищей. Обычно это наблюдается у беременных женщин и детей, которые в силу особенностей своего рациона потребляют мало железосодержащих продуктов. Дефицит железа – это главная причина анемии во всем мире. Случаи нехватки фолиевой кислоты, или витамина Б12, наблюдаются гораздо реже.

– Как лечить анемию и насколько трудно с ней жить?

– Лечение анемии зависит от природы возникновения болезней. Первоначально необходимо установить причины, приведшие к малокровию. Если анемия является следствием другого заболевания, то сначала устраняется заболевание, которые привело к её возникновению. Очень часто анемия возникает на фоне заболевания ЖКТ (желудочно-кишечного тракта), она может быть «первым звоночком» другого, более серьёзного заболевания крови. В таком случае пациенту предстоит лечение у гематолога. Анемия часто сопровождает онкозаболевания. Одним словом, если гемоглобин «упал», надо пройти тщательную диагностику. Жить с анемией нелегко. Однако, способность организма ко всему адаптироваться удивительна. Даже пациенты с тяжелой формой, как правило, говорят, что не чувствуют себя такими уж больными. Они просто начинают менять свой образ жизни, «подстраиваясь» под заболевания. Например, вместо ежедневных походов в магазин совершают их раз в неделю, потому что быстро устают и не могут делать то, что раньше удавалось запросто. Анемия опасна в том случае, если постоянно случаются обширные кровоизлияния. Коварна хроническая анемия. Из-за неё нагрузка на сердце увеличивается, и оно сильно устает. Это может привести к сердечной недостаточности, которая может стать причиной развития других серьёзных заболеваний.

– Можно ли вылечить анемию, поменяв образ жизни?

– Действенным методом будет улучшение питания. Рацион должен способствовать усвоению железа организмом. Для этого хорошо подходят такие продукты, как говядина, печень, яблоки, гранаты, гречневая крупа. Людям пожилого возраста желательно ограничить себя в молочных продуктах, так как они способствуют «вымыванию» железа. Хорошо усваивается железо «в присутствии» витамина С. Если этого витамина не хватает, к примеру в период авитаминоза, появляется анемия. Сейчас для её лечения используют мед препараты, линейка которых весьма обширна. Но важно отметить: нельзя надеяться только на медикаментозную коррекцию – одна она не поможет. Необходимо привести в порядок флору кишечника и соблюдать положенный ражим питания. Рекомендуется отдых в горах. Даже у пациентов с хронической анемией уровень гемоглобина после такого отдыха повышается. 
Дневник производственной практики
	Дата
	Содержание работы

	26.06.17
	Ознакомление с организационной структурой газеты «Наша Пенза», основными принципами работы, с коллективом. 

	27.06.17
	Изучение деятельности предприятия «Наша Пенза», устава, знакомство с политикой предприятия.

	28.06.17
	Подготовка к выполнению задания, выбор темы, определение цели и задач.

	29.06.17
	Сбор данных, выполнение поставленных целей и задач, написание статьи в публицистическом жанре.

	30.06.17
	Коррекция ошибок при написании статей, присутствие на собрании редакции.

	1.07.17
	Изучение специализированной литературы на тему «Жанры в журналистике», изучение правил соблюдения стилистики текста.

	2.07.17
	Изучение специализированной литературы на тему «Жанры в журналистике», изучение правил соблюдения стилистики текста.

	3.07.17
	Мониторинг новостных лент города Пензы, просмотр грядущих событий и праздников, выбор темы.

	4.07.17
	Сбор данных (мониторинг новостей), обработка и написание статьи.

	5.07.17
	Редактирование материала с помощью сотрудников и коллег организации «Наша Пенза», исправление полученных указаний. Присутствие на собрании о выборе тем следующего номера. 

	6.07.17
	Получение нового задания, подготовка материалов, разговор с главным редактором на тему «как брать интервью, нюансы».

	7.07.17
	Сбор информации, написание статьи-интервью. Сдача всех готовых материалов главному редактору для утверждения.

	8.07.17
	Написание отчета по практике.

	9.07.17
	Оформление дневника производственной практики. Завершение написания отчета по практике.
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