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Содержание

Введение

Вступление в рыночные отношения коренным образом изменили условия 

функционирования  предприятий.  Предприятия,  для  того  чтобы  выжить, 

должны проявлять инициативу, предприимчивость и бережливость с тем, чтобы 

повысить  эффективность  производства.  В  противном  случае  они  могут 

оказаться на грани банкротства.

В  рыночных  условиях  залогом  выживания  и  основой  стабильного 

положения предприятия служит его  финансовая устойчивость.  Она отражает 

такое  состояние  финансовых  ресурсов,  при  котором  предприятие,  свободно 

маневрируя  денежными  средствами,  способно  путем  эффективного  их 

использования обеспечить бесперебойный процесс реализации товаров, а также 

затраты по его расширению и обновлению.

Определение границ финансовой устойчивости предприятия относится к 

числу наиболее важных экономических проблем в условиях перехода к рынку, 

поскольку  недостаточная  финансовая  устойчивость  может  привести  к 
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отсутствию  у  предприятия  средств  для  развития  торговли,  их 

неплатёжеспособности  и,  в  конечном  счёте,  к  банкротству,  а  «избыточная» 

финансовая  устойчивость  будет  препятствовать  развитию,  отягощая  затраты 

предприятия излишними запасами и резервами.

Для оценки финансовой устойчивости предприятия необходим анализ его 

финансового  состояния,  который  показывает,  по  каким  конкретным 

направлениям надо вести эту работу. В соответствии с этим результаты анализа 

дают ответы на вопрос, каковы важнейшие способы улучшения финансового 

состояния предприятия в конкретный период его деятельности.

Развитие рыночных отношений повышает ответственность предприятий в 

выработке  и  принятии  управленческих  решений по  обеспечению 

эффективности их деятельности.

Эффективность  деятельности  предприятия  выражается  в  достигнутых 

финансовых результатах. 

Прибыль  -  это  конечный  финансовый  результат  деятельности 

предприятия,  характеризующий  абсолютную  эффективность  его работы.  В 

условиях  рыночной  экономики  прибыль  выступает  важнейшим фактором 

стимулирования  производственной  и  предпринимательской деятельности 

предприятия и создает финансовую основу для ее расширения, удовлетворения 

социальных и материальных потребностей трудового коллектива. 

Налог  на  прибыль  становится  одним  из  основных  источников 

формирования  доходов  бюджетов  (федерального,  республиканского, 

местного). За счет прибыли погашаются долговые обязательства предприятия 

перед банком и инвесторами.

 Следовательно,  прибыль  становится  важнейшим  обобщающим 

показателем  в  системе  оценочных  показателей 

эффективности производственной,  коммерческой  и  финансовой  деятельности 

предприятия. Сумма  прибыли,  получаемая  предприятием,  обусловлена 

объемом  продаж  продукции,  ее  качеством  и  конкурентоспособностью  на 

внутреннем  и  внешних рынках,  ассортиментом,  уровнем  затрат  и 
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инфляционными  процессами, которыми  неизбежно  сопровождается 

становление рыночных отношений.

Результаты  анализа  являются  начальным  материалом  для  принятия

управленческого  решения,  прогнозирования  ожидаемых  результатов,

выявления резервов повышения эффективности экономической деятельности,

оценки  результатов  выполнения  заданий,  определенных  внутрифирменным

планированием.

По показателю уровня прибыли, по тенденции увеличения или снижения 

этого  показателя  можно  оценить  эффективность  управления.  Конечный 

финансовый  результат  сравнивается  с  затратами  деятельности, 

действительно влияющими  на  получение  прибыли,  а  также  неизбежными  и 

неоправданными потерями.

Актуальность темы обусловлена тем, что анализ финансовых результатов 

-  важный  инструмент  получения  информации,  необходимой  для  принятия 

управленческих решений. От качества проведенного анализа во многом зависит 

рациональность  управленческих решений,  а  следовательно,  эффективность 

деятельность предприятия [17, c. 220 ].

Цель  данной  работы  – рассмотреть  теоретические  основы  анализа 

результатов  деятельности  организации  по  производству  мебели,  провести 

комплексную  оценку  результатов  деятельности  ООО  «Элна  Мебель», 

разработать рекомендации по повышению эффективности работы организации 

по производству мебели.

Для осуществления цели целесообразно выполнить следующие задачи:

- раскрыть сущность и значение финансовых результатов предприятия;

- рассмотреть  методы и этапы проведения финансового анализа;

-  провести  анализ  финансовых  результатов  и  рентабельности 

деятельности ООО «Элна Мебель»;

- провести анализ ликвидности и финансовой устойчивости ООО «Элна 

Мебель»;
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-  разработать  пути  повышения  эффективности  работы  организации  по 

производству мебели.

Предметом  исследования  является  анализ  результатов  деятельности 

организации по производству мебели.

Объектом исследования данной работы является ООО «Элна Мебель»

Методологической базой исследования является  сравнительный анализ, 

сравнение и группировка, обобщение, классификация.

Информационной базой исследования послужили законодательные акты, 

нормативные документы, документы, регламентирующие процесс организации 

и  ведения   бухгалтерского  учета,  материалы  министерства  экономики, 

Госкомстата,  также  использовались  оперативные  данные,  документы  и 

отчетность предприятия ООО «Элна мебель».

1 Теоретические основы анализа результатов  деятельности 

   организации по производству мебели

1.1 Сущность и значение анализа финансовых результатов

      предприятия 

Финансовый  результат  –  обобщающий  показатель  анализа  и  оценки 

эффективности (неэффективности) деятельности хозяйствующего субъекта на 

определенных стадиях (этапах) его формирования.

 Финансовый  результат  деятельности  организации  служит  своего  рода 

показателем  значимости  данной  организации  в  народном  хозяйстве.  В 

рыночных  условиях  хозяйствования  любая  организация  заинтересована  в 

получении  положительного  результата  от  своей  деятельности,  поскольку 

благодаря величине этого показателя она способна расширять свою мощность, 

7



материально заинтересовывать персонал, работающий на данной организации, 

выплачивать дивиденды акционерам и т. д. 

С  точки  зрения  бухгалтерского  учета  конечный финансовый результат 

деятельности  предприятия  выражается  в  показателе  прибыли  или  убытка, 

формируемого на счете «Прибыли и убытки» и отражаемого в бухгалтерской 

отчетности. 

Общий  финансовый  результат  деятельности  предприятия  представляет 

собой  сумму  результата  (прибыли  или  убытка)  от  реализации  продукции, 

товаров  (работ,  услуг),  результата  (прибыли  или  убытка)  от  финансовой 

деятельности  (процентов,  полученных  и  уплаченных),  операционной 

деятельности  (доходов  и  расходов),  доходов  и  расходов  от  прочих 

внереализационных операций. 

Для  любого  предприятия  получение  финансового  результата  означает 

признание обществом (рынком) результатов его деятельности или получение 

результатов от реализации произведенного на предприятии продукта в форме 

продукции, работ или услуг [18, с 544 ].

Тогда  конечным  финансовым  результатом  для  предприятия  будет 

выступать сальдо результата от реализации и расходов, понесенных им для его 

получения. Для государства конечным финансовым результатом деятельности 

коммерческого предприятия будет являться налог, содержащийся в его составе. 

Финансовым результатом основной деятельности (от продаж) выступает 

выручка  от  продаж,  для  большей  части  функционирующих  в  российской 

экономике  предприятий  отражаемая  по  принципу  начисления  (на  основе 

данных  об  отгруженной  продукции).  Судить  о  том,  какой  конечный 

финансовый результат получен по итогам продаж, можно только очистив его от 

причитающихся государству косвенных налогов и себестоимости. 

Превышение  выручки  над  налоговыми  расходами  и  затратами,  ее 

формирующими,  даст  положительный  результат,  называемый  прибылью  от 

продаж. Обратная ситуация покажет убыток от продаж. 
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Таким образом, конечным финансовым результатом от продаж выступает 

прибыль или убыток, полученные по итогам доходов от продаж, уменьшенные 

на  величину  налоговых  расходов  и  расходов  по  выпуску  продукции 

(выполнению  работ,  оказанию  услуг).  Конечный  финансовый  результат  от 

обычной  деятельности  предприятия  называется  прибылью  (убытком)  от 

обычной  деятельности  и  является  общим  итогом  его  основной  и  прочей 

деятельности[24, с. 48].

 Конечный  финансовый  результат  от  обычной  деятельности, 

увеличенный или уменьшенный на сальдо чрезвычайных доходов и расходов, 

носящих  случайный  характер  и  возникающих  достаточно  редко,  формирует 

нераспределенную  прибыль  (непокрытый  убыток).  Выявлением  величины 

нераспределенной прибыли (непокрытого убытка) заканчивается финансовый 

год предприятия. 

Таким  образом,  исследуя  структуру  раздела  «Финансовые  результаты» 

плана счетов бухгалтерского учета и отчет о финансовых результатах, можно 

сделать следующие выводы: 

-  финансовые  результаты  –  это  системное  понятие,  которое  отражает 

совместный  результат  от  производственной  и  коммерческой  деятельности 

предприятия  в  виде  выручки  от  реализации,  а  также  конечный  результат 

финансовой деятельности в виде прибыли и чистой прибыли; 

- под конечным финансовым результатом понимается разность доходов и 

расходов в разрезе различных видов и деятельности предприятия в целом;

 - чистый конечный финансовый результат – это конечный финансовый 

результат, очищенный от различных изъятий в пользу как бюджета (налог на 

прибыль), так и собственников (дивиденды)[12].

Одним  из  финансовых  результатов  служит  прибыль  предприятия. 

Прибыль представляет собой конечный финансовый результат хозяйственной 

деятельности предприятия. Однако финансовым результатом может выступать 

не только прибыль, но и убыток, возникший, например, по причине чрезмерно 
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высоких затрат или недополучения доходов от реализации товаров в связи с 

уменьшением объема поставок товаров, снижением покупательского спроса.

 В  процессе  анализа  результатов  работы  торгового  предприятия 

применяются различные значения прибыли: 

-прибыль (убыток) от реализации товаров;

- прибыль от реализации основных фондов и иного имущества; 

-валовая (балансовая) прибыль;

- чистая прибыль (прибыль, остающаяся в распоряжении предприятия);

- налогооблагаемая прибыль;

- прибыль от прочей деятельности предприятия.

 Различия  понятий  прибыли  определяются  их  экономическим 

содержанием  и  положениями  законодательства  о  налогообложении  прибыли 

предприятий.

Необходимо  подчеркнуть противоречивость прибыли как обобщающего 

показателя  деятельности.  Как  отечественная,  так  и  зарубежная  практика 

показывает,  что  рост  прибыли  может  являться  не  только  следствием 

эффективной  экономической  деятельности.  Он  может  быть  достигнут, 

например,  за  счет  монопольного  положения  производителя.  Эффективность 

хозяйственной  деятельности  выражается  экономической  категорией 

рентабельности [ 20, с. 167].

 Рентабельность в общем виде выступает как доходность, прибыльность. 

То есть получение прибыли позволяет говорить об эффективности организации 

и осуществления хозяйственной деятельности. Однако масса прибыли еще не 

позволяет в достаточной мере оценить, насколько эффективно осуществляется 

деятельность предприятия. 

Для такой оценки служат относительные показатели рентабельности как 

отношения  полученной  прибыли  к  авансированным  и  затраченным  на 

производство  продукции  средствам.  Заинтересованность  в  росте  прибыли 

означает,  следовательно,  заинтересованность  в  комплексном  использовании 

всех  направлений  и  методов  улучшения  результатов  хозяйственной 
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деятельности,  снижения  издержек  производства,  экономии  живого  и 

овеществленного труда, в более полной мобилизации внутренних резервов. 

Кроме того, она заинтересовывает не просто в производстве продукции с 

возможно меньшими индивидуальными затратами,  а  той продукции, которая 

удовлетворяет потребности в ней общества,  имеет спрос. То есть,  чем более 

эффективна  хозяйственная  деятельность,  тем  большей  является  прибыль  и, 

следовательно, тем больше средств можно использовать для финансирования 

расширенного  воспроизводства,  социального  развития  и  материального 

поощрения участников хозяйственной деятельности. 

Механизм  формирования  прибыли  является  одной  из  составляющих 

хозяйственного  механизма,  действующего  в  обществе  на  определенном 

историческом этапе его развития. Хозяйственный механизм определяет условия 

функционирования  хозяйствующих  субъектов  в  обществе  и,  таким  образом, 

условия  и  общий  порядок  формирования  финансовых  результатов  их 

деятельности. 

Таким  образом,  понятие  прибыли  как  финансового  результата 

деятельности  выражает  определенную  форму  реализации  экономических 

отношений по поводу образования, распределения и использования в денежной 

форме части стоимости прибавочного продукта, сложившихся на определенном 

этапе  развития  общества,  в  определенной  экономической  системе  и 

реализующихся через созданный в ней хозяйственный механизм[22, с. 152].

Такой  подход  позволяет  разграничивать  понятия  прибыли  как 

экономической  категории  и  как  финансового  результата  деятельности 

хозяйствующего  субъекта.  С  точки  зрения  управления  и,  в  первую очередь, 

функции анализа финансово-хозяйственной деятельности такое разграничение 

понятий  позволяет  ясно  представлять  не  только  объективные  основы 

протекания  процессов  формирования  прибыли,  но  и  конкретную  форму  их 

организации.  Появляется  возможность  не  только  определить  факторы, 

оказывающие влияние на процесс формирования финансовых результатов, но и 

границы  их  управляемости,  позволяет  выделить  среди  них  зависящие  и  не 
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зависящие  от  хозяйствующего  субъекта,  производственные  и 

непроизводственные.

Из  понимания  финансовых  результатов,  как  динамичного  явления, 

зависящего  от  хозяйственного  механизма,  следует,  и  практическая 

необходимость  учитывать  изменение  способов  определения  прибыли,  для 

обеспечения  сопоставимости  финансовых  результатов  в  различные  периоды 

времени. 

Прибыль как финансовый результат  выступает  в  следующих основных 

видах: 

-валовой;

- налогооблагаемой;

-чистой прибыли.

 Под формированием финансовых результатов понимается определенная 

последовательность  (алгоритм,  методика),  конечной  целью которой является 

определение значения показателя балансовой (валовой) прибыли (убытка) и ее 

производных  (налогооблагаемой,  чистой  и  нераспределенной  прибыли, 

непокрытого убытка). 

Прибыль  как  экономическая  категория  отражает  чистый  доход, 

созданный  в  сфере  материального  производства  в  процессе 

предпринимательской  деятельности.  Результатом  соединения  факторов 

производства  (труда,  капитала,  природных  ресурсов)  и  полезной 

производительной  деятельности  хозяйствующих  субъектов  является  готовая 

продукция,  которая  становится  товаром  при  условии  ее  реализации 

потребителя[21, с. 649].

На стадии продажи выявляется стоимость товара, включающая стоимость 

прошлого  овеществленного  труда  и  живого  труда.  Стоимость  живого  труда 

отражает вновь созданную стоимость и распадается на две части. 

Первая представляет собой заработную плату работников, участвующих в 

производстве  продукции.  Ее  величина  определяется  рядом  факторов, 

обусловленных необходимостью воспроизводства рабочей силы. В этом смысле 
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для  предпринимателя  она  представляет  часть  издержек  по  производству 

продукции.

Вторая  часть  вновь  созданной  стоимости  отражает  чистый  доход, 

который реализуется  только  в  результате  продажи  продукции,  что  означает 

общественное  признание  ее  полезности.  На  уровне  предприятия  в  условиях 

товарно- денежных отношений чистый доход принимает форму прибыли. 

На  рынке  товаров  предприятия  выступают  как  относительно 

обособленные  товаропроизводители.  Установив  цену  на  продукцию,  они 

реализуют  ее  потребителю,  получая  при  этом  денежную  выручку,  что  не 

означает получения прибыли[24, с 48].

 Для  выявления  финансового  результата  необходимо  сопоставить 

выручку  с  затратами  на  производство  и  реализацию,  которые  принимают 

форму  себестоимости  продукции.  Когда  выручка  превышает  себестоимость, 

финансовый результат свидетельствует о получении прибыли. 

Предприниматель всегда  ставит своей целью прибыль, но не всегда ее 

получает.  Если  выручка   равна  себестоимости,  то  удалось  лишь возместить 

затраты на производство и реализацию продукции. При реализации без убытков 

отсутствует и прибыль как источник производственного, научно- технического 

и социального развития.  При затратах,  превышающих выручку,  предприятие 

получает  убытки  –  отрицательный  финансовый  результат,  что  ставит  его  в 

достаточно сложное финансовое положение, не исключающие и банкротство.

Значение  прибыли  состоит  в  том,  что  она  отражает  конечный 

финансовый  результат.  Вместе  с  тем  на  величину  прибыли,  ее  динамику 

воздействуют  факторы,  как  зависящие,  так  и  не  зависящие  от  усилий 

предприятия.  Практически  вне  сферы  воздействия  предприятия  находятся 

конъюнктура рынка, уровень цен на потребляемые материально - сырьевые и 

топливно-энергетические ресурсы, нормы амортизационных отчислений. 

В известной степени зависят от предприятия такие факторы, как уровень 

цен на реализуемую продукцию и заработная плата, уровень хозяйствования, 

компетентность руководства и менеджеров, конкурентоспособность продукции, 
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организация  производства  и  труда,  его  производительность,  состояние  и 

эффективность производственного и финансового планирования.

Перечисленные  факторы влияют  на  прибыль  не  прямо,  а  через  объем 

реализуемой продукции и  себестоимость,  поэтому для  выяснения  конечного 

финансового  результата  необходимо  сопоставить  стоимость  объема 

реализуемой  продукции  и  стоимость  затрат  и  ресурсов,  используемых  в 

производстве.

 Условием роста прибыли в торговле является: 

- расширение ассортимента товаров; 

-  внедрение  инноваций  коммерческого  характера  с  целью  увеличения 

объемов продажи новых товаров, пользующихся повышенным спросом;

- отсутствие страха перед коммерческим риском;

- разумное использование средств, получаемых от экономии затрат.

При этом необходимо выбрать стратегию коммерческой деятельности.

Либо  снижать  цену  товаров  в  соответствии  с  уменьшением  спроса  на 

имеющиеся в наличии товары в расчете на то, что это приведет к росту объема 

продажи и может увеличить прибыль, либо не изменять цену, ориентируясь на 

сохранение стабильности умеренного спроса[27, с 548].

Выбрав первый вариант стратегии, можно, кроме того, достичь ускорения 

оборачиваемости денежных средств (собственного оборотного капитала). 

По второму варианту возможно замораживание собственного капитала на 

какое-то  время,  в  результате  может  возникнуть  необходимость  привлечения 

заемного  капитала,  что  потребует  дополнительных  финансовых  затрат  на 

уплату процентов за предоставляемые кредиты, ссуды. 

Прибыль и убытки представляют собой разницу между предварительной 

оценкой  затрат  и  доходов  и  реально  осуществленными  затратами  и 

полученными доходами. Причем эта разница может быть следствием выбора 

стратегии коммерческой деятельности. Недостаточно просто покрыть издержки 

производства выручкой от реализации, необходимо также получить прибыль.
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Сущность прибыли наиболее полно выражается в ее функциях, выделяют 

три  функции,  наиболее  соответствующие  природе  прибыли.  Это  функции 

обобщающего  оценочного  показателя  деятельности,  воспроизводственная  и 

стимулирующая функции.

В  соответствии  с  первой  функцией  прибыль  характеризует  результат 

деятельности хозяйствующего субъекта.

 Прибыль представляет собой итог его деятельности, который зависит от 

уровня  себестоимости,  качества  и  количества  выпускаемой  продукции, 

производительности труда, степени использования производственных фондов, 

организации  управления,  материально-технического  снабжения  и  прочих 

доходов,  а  главное  –  от  того,  насколько  эта  продукция  удовлетворяет 

потребности потребителя, то есть имеет ли она спрос. 

Величина прибыли складывается  под воздействием многих факторов и 

отражает практически все стороны деятельности хозяйствующего субъекта.

Наряду  с  оценочной  функцией  прибыль  выполняет  функцию 

стимулирования.Стимулирующая  функция прибыли  проявляется  не  только  в 

направлении  части  ее  на  экономическое  стимулирование,  а  связана  со  всем 

процессом формирования, распределения и использования прибыли. При этом 

прибыль  служит  как  бы  «узлом»  взаимоувязки  интересов  общества, 

организации и отдельных работников. 

Еще одной функцией прибыли является воспроизводственная функция, в 

которой  она  выступает  как  один  из  основных  источников  ресурсов 

расширенного воспроизводства. Раскрытие экономической природы прибыли, 

объективных  общеэкономических  закономерностей  и  предпосылок  ее 

образования  и   существования  необходимо,  но недостаточно для  понимания 

механизма формирования прибыли корпораций в современных условиях. 

Под  прибылью  понимается  результат  деятельности  фирмы  (компании, 

корпорации).  Для  всех  предприятий  обязательным  условием  является 

максимизация прибыли: прибыль максимальна, когда предельный доход равен 

предельным издержкам. Правило максимизации прибыли заключается в выборе 
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такого  объема  производства  и  реализации товара,  чтобы его  цена равнялась 

долговременным предельным издержкам. 

Как  известно,  издержки  фирмы  подразделяются  на  постоянные  и 

переменные.  Предельные  издержки  представляют  собой  дополнительные 

переменные издержки, связанные с каждой дополнительной единицей выпуска, 

реализации продукции[25, с. 515].

1.2 Методы и этапы проведения финансового анализа

Методом финансового анализа является диалектический способ познания, 

путь исследования своего предмета, то есть финансовых процессов и явлений. 

Характерными особенностями метода финансового анализа являются:

 –  использование  системы  аналитических  показателей,  всесторонне 

характеризующих финансовую деятельность организации; 

– изучение причин изменения этих показателей;

– выявление и измерение причинно-следственных связей между ними.

Все аналитические методы сгруппированы в две группы: качественные 

(логические) и количественные (формализованные). 

К качественным методам относятся: 

– метод сравнения;

 – метод построения систем аналитических таблиц; 

– метод построения систем аналитических показателей;

 – метод экспертных оценок;

 – метод сценариев; 

– психологические и морфологические методы. 

Количественные  методы – это  приемы,  использующие математику.  Их 

можно  разделить  на  бухгалтерские,  статистические,  классические  методы 

анализа, экономико-математические.

 К  основным  и  наиболее  часто  используемым  методам  финансового 

анализа относятся:
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 – метод абсолютных, относительных и средних величин;

 – метод сравнения;

 – вертикальный анализ;

 – горизонтальный анализ;

 – трендовый анализ; 

– факторный анализ; 

– анализ с помощью финансовых коэффициентов;

 – метод экспертных оценок. 

Абсолютные  показатели  характеризуют  численность,  объем  (размер) 

изучаемого  процесса.  Они  всегда  имеют  какую-нибудь  единицу  измерения: 

натуральную, условно-натуральную, денежную. 

Относительные  показатели  представляют  отношение  абсолютных  (или 

других  относительных)  показателей,  то  есть  количество  единиц  одного 

показателя,  приходящееся  на  одну  единицу  другого  показателя.  Средняя 

величина  является  специальным  статистическим  показателем,  используемым 

для обобщения данных. 

Метод  сравнения  –  логический  метод  анализа.  Это  как  внутрихозяй- 

ственное  сравнение  по  отдельным  показателям  организации,  дочерних 

организаций,  подразделений,  цехов,  так  и  межхозяйственное  сравнение 

показателей  данной  организации  с  показателями  конкурентов,  со 

среднеотраслевыми и средними общеэкономическими данными.

 Вертикальный  анализ  –  представление  финансового  отчета  в  виде 

относительных показателей. Такое представление позволяет увидеть удельный 

вес каждой статьи баланса в его общем итоге [28, с. 615].

Выделяют две основные черты вертикального анализа:

-переход  к  относительным  показателям  позволяет  проводить 

сравнительный анализ организаций с учетом отраслевой специфики и других 

характеристик;
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-относительные  показатели  сглаживают  негативное  влияние 

инфляционных  процессов,  которые  искажают  абсолютные  показатели 

финансовой отчетности и тем самым затрудняют их сопоставление в динамике. 

Горизонтальный анализ  заключается  в  построении одной или  несколь- 

ких  аналитических  таблиц,  в  которых  абсолютные  показатели  дополняются 

относительными темпами роста (снижения). 

Как правило, берут базисные темпы роста за ряд лет (смежных периодов), 

что позволяет анализировать изменение отдельных статей и прогнозировать их 

значения. 

Трендовый  анализ  –  часть  перспективного  анализа,  необходим  в 

управлении  для  финансового  прогнозирования.  Тренд  –  это  путь  развития. 

Тренд определяется на основе анализа временных рядов следующим образом: 

строится  график  возможного  развития  основных  показателей  организации, 

определяется  среднегодовой  темп  прироста  и  рассчитывается  прогнозное 

значение показателя. 

Это  самый  простой  способ  финансового  прогнозирования.  Анализ 

временных рядов позволяет решать следующие задачи: 

–изучить  структуру  временного  ряда,  включающую  тренд  – 

закономерные  изменения  среднего  уровня  параметров,  а  также  случайные 

колебания;

 – изучить причинно-следственные взаимосвязи между процессами; 

– построить математическую модель временного ряда[29, с. 381].

 Анализ  тренда  предназначен  для  исследования  изменений  среднего 

значения временного ряда с построением математической модели тренда и с 

прогнозированием  на  этой  основе  будущих  значений  ряда.  Каждый 

результативный показатель зависит от различных факторов. 

Под  факторным  анализом  понимается  методика  комплексного  и 

системного  изучения  и  измерения  воздействия  факторов  на  величину 

результативных показателей.

 Различают следующие типы факторного анализа:
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 – функциональный и вероятностный; 

– прямой (дедуктивный) и обратный (индуктивный); 

– одноступенчатый и многоступенчатый;

 – статический и динамический;

 – пространственный и временной; 

– ретроспективный и перспективный. 

Основными этапами факторного анализа являются:

 –  отбор  факторов,  которые  определяют  исследуемые  результативные 

показатели;

– классификация и систематизация их с целью обеспечения возможностей 

системного подхода; 

– определение формы зависимости между факторами и результативными 

показателями;

 –  моделирование  взаимосвязей  между  результативным  показателем  и 

факторами; 

– расчет влияния факторов и оценка роли каждого из них в изменении 

величины результативного показателя; 

– работа с факторной моделью. 

Создать факторную систему – значит представить изучаемое явление в 

виде алгебраической суммы, частного или произведения нескольких факторов, 

которые  воздействуют  на  величину  этого  явления  и  находятся  с  ним  в 

функциональной зависимости. 

Финансовые  коэффициенты  применяются  для  анализа  финансового 

состояния  организации  и  представляют  собой  относительные  показатели, 

определяемые по данным отчетного баланса и отчета о прибылях и убытках. 

Финансовые  коэффициенты  подразделяются  на  коэффициенты 

распределения и коэффициенты координации[15].

Коэффициенты  распределения  применяются  в  тех  случаях,  когда 

требуется  определить,  какую  часть  тот  или  иной  абсолютный  показатель 
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финансового  состояния  составляет  от  итога  включающей  его  группы 

абсолютных показателей. 

Коэффициенты  координации  используются  для  выражения  отношений 

разных по существу абсолютных показателей финансового состояния или их 

линейных  комбинаций,  имеющих  различный  экономический  смысл.  Для 

расчета  финансовых  коэффициентов  финансовые  отчеты  приводятся  в 

аналитическую форму. 

Важнейшими  коэффициентами  отчетности,  использующимися  в 

финансовом управлении, являются:

 – коэффициенты структуры капитала;

 – коэффициенты финансовой устойчивости;

 – коэффициенты ликвидности; 

– коэффициенты деловой активности или эффективности использования 

ресурсов (коэффициенты оборачиваемости); 

– коэффициенты рентабельности.

 Анализ  финансовых  коэффициентов  заключается  в  сравнении  их 

значений  с  базисными  величинами,  а  также  в  изучении  их  динамики  за 

отчетный период и за ряд лет.

 В качестве базисных величин используются усредненные по временному 

ряду  значения  показателей  данной  организации.  Они  относятся  к  прошлым 

благоприятным  с  точки  зрения  финансового  состояния  периодам, 

среднеотраслевые значения показателей,  значения показателей,  рассчитанные 

по данным отчетности наиболее удачливого конкурента. 

Кроме  того,  в  качестве  базы  сравнения  могут  служить  теоретически 

обоснованные  или  полученные  в  результате  экспертных  опросов  величины, 

характеризующие оптимальные или критические с точки зрения устойчивости 

финансового состояния значения относительных показателей[11].

Для  точной  и  полной  характеристики  финансового  состояния 

организации и тенденций его изменения достаточно сравнительно небольшого 
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количества финансовых коэффициентов. Важно лишь, чтобы каждый из этих 

показателей отражал наиболее существенные стороны финансового состояния. 

Преимущества метода коэффициентов:

 –  возможность  получить  информацию,  представляющую  интерес  для 

всех категорий пользователей;

 – простота и оперативность расчета;

 – возможность выявить тенденции в изменении финансового положения 

организации;

 – возможность оценить финансовое состояние исследуемой организации 

относительно других аналогичных организаций;

 – устранение искажающего влияния инфляции. 

Экспертные  методы  используются  в  тех  случаях,  когда  не  подходят 

инструментальные и при измерениях нельзя опереться на физические явления 

или  они  очень  сложны.  Одновременное  использование  всех  методов  дает 

возможность  наиболее  точно  и  объективно  оценить  финансовое  положение 

организации, ее надежность как делового партнера, перспективу развития[12].

Анализ  финансового  состояния  организации  является  важнейшим 

условием успешного управления его финансами. 

Финансовое  состояние  организации  характеризуется  совокупностью 

показателей,  отражающих  процесс  формирования  и  использования  его 

финансовых средств. 

Этапы проведения анализа финансового состояния организации показаны 

на рисунке 1.6
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Рисунок 1.6 – Этапы проведения анализа финансового состояния 

организации

Анализ  финансового  состояния  включает  в  себя  5  блоков.  Эти  блоки, 

будучи  взаимосвязанными,  представляют  собой  структуру  анализа,  на 

основании которой производятся расчеты и группировка показателей, дающих 

наиболее  точную  и  объективную  картину  текущего  финансового  состояния 

организации.

 В первую очередь проводится общий анализ финансового состояния на 

основании анализа  баланса  организации.  Сравнивают итог баланса  на  конец 

периода  с  итогом на  начало  года.  Этот  анализ  позволяет  определить  общее 

направление изменения финансового состояния организации. Затем определяют 

характер изменения отдельных статей баланса[21, с. 649].

1.3 Информационная и нормативно-правовая база 
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      анализа финансовых результатов

Информационное  обеспечение  анализа  финансовых  результатов 

деятельности  предприятия  формируется  за  счет  внешних  и  внутренних 

источников информации.

К внешним источникам информации относятся:

-  показатели,  характеризующие  общеэкономическое  развитие  страны. 

Система информационных показателей этой группы служит основой анализа и 

прогнозирования условий внешней среды функционирования предприятия. Это 

необходимо  при  разработке  комплексной  политики  управления  прибылью, 

осуществлении  инвестиционной  деятельности,  выявлении  резервов  роста 

прибыли,  ориентируясь  на  достигнутый  уровень  среднеотраслевых 

показателей.

К данной группе показателей относятся такие, как национальный доход, 

чистый доход, среднеотраслевые нормы прибыли, средние нормы банковского 

процента,  ставки  налога  на  прибыль,  данные  об  инфляции,  ставка 

рефинансирования Центробанка РФ;

- показатели, характеризующие конъюнктуру рынка. Система показателей 

данной группы является необходимой для оценки, анализа и принятия решений 

в  области  ценовой  политики  и  доходов  по  операционной  деятельности, 

привлечения  капиталов  из  внешних  источников,  определения  затрат  по 

обслуживанию  дополнительно  привлекаемого  капитала,  формирования 

портфеля долгосрочных финансовых вложений, осуществления краткосрочных 

финансовых вложений[13].

В  состав  этих  показателей  включаются  объемы  продаж,  свободные 

рыночные  ниши,  эластичность  по  цене  и  доходу,  кредитные  проценты  в 

зависимости от сумм и сроков предоставления;

-  показатели,  характеризующие  деятельность  конкурентов  и 

контрагентов. 
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Система  информационных  показателей  этой  группы  используется  для 

осуществления  оперативного  анализа  регулирования  отдельных  аспектов 

формирования и использования прибыли.

К  ним  относятся  цены  на  сырье,  комплектующие,  материалы,  на 

продукцию конкурентов, на товары-заменители, рентабельность хозяйственной 

деятельности конкурентов и контрагентов.

К внутренним источникам информации относятся:

-  показатели  финансового  учета  предприятия.  Среди  этих  показателей 

можно отметить следующие: величина годовой валовой прибыли, прибыли от 

продаж,  прибыли  до  налогообложения,  чистой  прибыли.  На  основе  этих 

показателей осуществляются обобщенный анализ, прогнозирование и текущее 

планирование прибыли.

Источником  подобной  информации  являются  данные  финансовой 

отчетности. Преимуществом показателей финансовой отчетности является их 

унификация,  что  позволяет  использовать  типовые  методики  анализа  и 

алгоритмы  финансовых  расчетов  по  отдельны  вопросам  формирования  и 

использования прибыли. 

Данная  информация  обеспечивает  высокую  степень  надежности  и 

регулярности  сведений,  а  также  сопоставимость  с  показателями  других 

предприятий.  Недостатками  финансовой  отчетности  являются  обобщенность 

информации в  целом по  предприятию,  выражение  ее  только  в  стоимостных 

измерителях.

Основным  документом,  на  основании  которого  делается  анализ 

финансовых  результатов  предприятия,  является  Отчет  о  финансовых 

результатах.

Отчет о финансовых результатах характеризует финансовые результаты 

деятельности  организации  за  отчетный  период.Он  показывает  результаты 

деятельности организации за отчетный период (год, квартал, месяц) и то, каким 

образом она получила прибыли и убытки, т.е. путем сопоставления доходов и 

расходов.  Наиболее  упрощенный  отчет  о  финансовых  результатах  мог  бы 
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содержать информацию лишь о выручке, затратах и результатах (прибылях и 

убытках)[17].

Как  правило,  организации  нужна  более  подробная  информация  о 

получаемых доходах, расходах и прибылях не только потому, что она может 

осуществлять несколько видов деятельности и и ܲ��мет ܲ��ь ш ܲ��иро ܲ��ку ܲ��ю но ܲ��ме ܲ��н ܲ��к ܲ��л ܲ��атуру 

р ܲ��асхо ܲ��до ܲ��в, но и пото ܲ��му, что необ ܲ��хо ܲ��д ܲ��и ܲ��мо по ܲ��н ܲ��ят ܲ��ь и про ܲ��а ܲ��н ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��иро ܲ��в ܲ��ат ܲ��ь, н ܲ��а к ܲ��а ܲ��к ܲ��и ܲ��х 

этап ܲ��а ܲ��х про ܲ��из ܲ��во ܲ��дст ܲ��ве ܲ��н ܲ��но ܲ��й, ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��во ܲ��й и ܲ��л ܲ��и дру ܲ��го ܲ��й де ܲ��яте ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��и по ܲ��я ܲ��в ܲ��л ܲ��я ܲ��ютс ܲ��я 

те и ܲ��л ܲ��и и ܲ��н ܲ��ые резу ܲ��л ܲ��ьт ܲ��ат ܲ��ы. 

Отчет о ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��в ܲ��ы ܲ��х резу ܲ��л ܲ��ьт ܲ��ат ܲ��а ܲ��х в ܲ��месте с б ܲ��а ܲ��л ܲ��а ܲ��нсо ܲ��м я ܲ��в ܲ��л ܲ��яетс ܲ��я в ܲ��а ܲ��ж ܲ��н ܲ��ы ܲ��м 

источ ܲ��н ܲ��и ܲ��ко ܲ��м  и ܲ��нфор ܲ��м ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и  д ܲ��л ܲ��я  всесторо ܲ��н ܲ��не ܲ��го  а ܲ��н ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��а  по ܲ��луче ܲ��н ܲ��и ܲ��я  пр ܲ��ибыл ܲ��и. 

Гру ܲ��п ܲ��п ܲ��иро ܲ��в ܲ��к ܲ��а  е ܲ��го  ст ܲ��ате ܲ��й  мо ܲ��жет  по ܲ��моч ܲ��ь  в  про ܲ��ве ܲ��де ܲ��н ܲ��и ܲ��и  т ܲ��а ܲ��ко ܲ��го  поэт ܲ��а ܲ��п ܲ��но ܲ��го 

а ܲ��нал ܲ��из ܲ��а.

Нор ܲ��м ܲ��ат ܲ��и ܲ��в ܲ��но-с ܲ��пр ܲ��а ܲ��воч ܲ��н ܲ��ые по ܲ��к ܲ��аз ܲ��ате ܲ��л ܲ��и. Ос ܲ��но ܲ��ву это ܲ��й с ܲ��исте ܲ��м ܲ��ы по ܲ��к ܲ��аз ܲ��ате ܲ��ле ܲ��й 

сост ܲ��а ܲ��в ܲ��л ܲ��я ܲ��ют р ܲ��аз ܲ��л ܲ��ич ܲ��н ܲ��ые нор ܲ��м ܲ��ы и нор ܲ��м ܲ��ат ܲ��и ܲ��в ܲ��ы, р ܲ��азр ܲ��абот ܲ��а ܲ��н ܲ��н ܲ��ые в р ܲ��а ܲ��м ܲ��к ܲ��а ܲ��х с ܲ��а ܲ��мо ܲ��го 

пре ܲ��д ܲ��пр ܲ��и ܲ��ят ܲ��и ܲ��я  (нор ܲ��м ܲ��ат ܲ��и ܲ��в ܲ��ы  ч ܲ��ис ܲ��ле ܲ��н ܲ��ност ܲ��и,  нор ܲ��м ܲ��ат ܲ��и ܲ��в ܲ��ы  з ܲ��атр ܲ��ат  вре ܲ��ме ܲ��н ܲ��и, 

нор ܲ��м ܲ��ат ܲ��и ܲ��в ܲ��ы  обс ܲ��лу ܲ��ж ܲ��и ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��я,  нор ܲ��м ܲ��ат ܲ��и ܲ��в ܲ��ы  у ܲ��де ܲ��л ܲ��ь ܲ��н ܲ��ы ܲ��х  р ܲ��ас ܲ��хо ܲ��до ܲ��в  с ܲ��ыр ܲ��ь ܲ��я  и 

м ܲ��атер ܲ��и ܲ��а ܲ��ло ܲ��в и т. ܲ��д).

 Эт ܲ��а  с ܲ��исте ܲ��м ܲ��а  по ܲ��к ܲ��аз ܲ��ате ܲ��ле ܲ��й  до ܲ��по ܲ��л ܲ��н ܲ��яетс ܲ��я  р ܲ��аз ܲ��л ܲ��ич ܲ��н ܲ��ы ܲ��м ܲ��и  с ܲ��пр ܲ��а ܲ��воч ܲ��но- ܲ��

нор ܲ��м ܲ��ат ܲ��и ܲ��в ܲ��н ܲ��ы ܲ��м ܲ��и  по ܲ��к ܲ��аз ܲ��ате ܲ��л ܲ��я ܲ��м ܲ��и,  де ܲ��йст ܲ��ву ܲ��ю ܲ��щ ܲ��и ܲ��м ܲ��и  в  це ܲ��ло ܲ��м  в  стр ܲ��а ܲ��не  и ܲ��л ܲ��и  в 

отр ܲ��асл ܲ��и( нор ܲ��м ܲ��ы а ܲ��морт ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��ио ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��х отч ܲ��ис ܲ��ле ܲ��н ܲ��и ܲ��й, нор ܲ��м ܲ��ы отч ܲ��ис ܲ��ле ܲ��н ܲ��и ܲ��й пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��и в 

резервн ܲ��ы ܲ��й фо ܲ��н ܲ��д, ст ܲ��а ܲ��в ܲ��к ܲ��и н ܲ��а ܲ��лого ܲ��в, сро ܲ��к ܲ��и у ܲ��п ܲ��л ܲ��ат ܲ��ы н ܲ��а ܲ��ло ܲ��го ܲ��в, про ܲ��це ܲ��нт ܲ��ы з ܲ��а кре ܲ��д ܲ��ит 

и т. ܲ��д).

Ис ܲ��по ܲ��л ܲ��ьзо ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��ие  все ܲ��х  пре ܲ��дст ܲ��а ܲ��в ܲ��л ܲ��я ܲ��ю ܲ��щ ܲ��и ܲ��х  и ܲ��нтерес  по ܲ��к ܲ��аз ܲ��ате ܲ��ле ܲ��й, 

фор ܲ��м ܲ��ируе ܲ��м ܲ��ы ܲ��х из в ܲ��не ܲ��ш ܲ��н ܲ��и ܲ��х и в ܲ��нутре ܲ��н ܲ��н ܲ��и ܲ��х источ ܲ��н ܲ��и ܲ��ко ܲ��в,  поз ܲ��во ܲ��л ܲ��яет соз ܲ��д ܲ��ат ܲ��ь н ܲ��а 

к ܲ��а ܲ��ж ܲ��до ܲ��м  пре ܲ��д ܲ��пр ܲ��ият ܲ��и ܲ��и  це ܲ��ле ܲ��н ܲ��а ܲ��пр ܲ��а ܲ��в ܲ��ле ܲ��н ܲ��ну ܲ��ю  с ܲ��исте ܲ��му  и ܲ��нфор ܲ��м ܲ��а ܲ��ц ܲ��ио ܲ��н ܲ��но ܲ��го 

обес ܲ��пече ܲ��н ܲ��и ܲ��я,  ор ܲ��ие ܲ��нт ܲ��иро ܲ��в ܲ��анну ܲ��ю  не  то ܲ��л ܲ��ь ܲ��ко  н ܲ��а  пр ܲ��и ܲ��н ܲ��ят ܲ��ие  стр ܲ��ате ܲ��г ܲ��ичес ܲ��к ܲ��и ܲ��х 

ре ܲ��ше ܲ��н ܲ��и ܲ��й,  но  и  н ܲ��а  эффе ܲ��кт ܲ��и ܲ��в ܲ��ное  теку ܲ��щее  и  о ܲ��пер ܲ��ат ܲ��и ܲ��в ܲ��ное  у ܲ��пр ܲ��а ܲ��в ܲ��ле ܲ��н ܲ��ие 

фор ܲ��м ܲ��иро ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��ие ܲ��м пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��и с учето ܲ��м все ܲ��х ф ܲ��акторо ܲ��в,  в ܲ��л ܲ��и ܲ��я ܲ��ю ܲ��щ ܲ��и ܲ��х н ܲ��а  ве ܲ��л ܲ��ич ܲ��и ܲ��ну 

пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��и.
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Ост ܲ��а ܲ��но ܲ��в ܲ��и ܲ��мс ܲ��я  бо ܲ��лее  по ܲ��дроб ܲ��но  н ܲ��а  з ܲ��а ܲ��ко ܲ��но ܲ��д ܲ��ате ܲ��л ܲ��ь ܲ��но ܲ��й  б ܲ��азе  а ܲ��н ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��а 

ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсов ܲ��ы ܲ��х резу ܲ��л ܲ��ьт ܲ��ато ܲ��в де ܲ��яте ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��и пре ܲ��д ܲ��пр ܲ��и ܲ��ят ܲ��и ܲ��я. Ее ос ܲ��но ܲ��во ܲ��й в ܲ��ысту ܲ��п ܲ��ает, 

пре ܲ��ж ܲ��де всего, Н ܲ��а ܲ��ло ܲ��го ܲ��в ܲ��ы ܲ��й Ко ܲ��де ܲ��кс РФ, со ܲ��дер ܲ��ж ܲ��а ܲ��щ ܲ��и ܲ��й требо ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��я к о ܲ��пре ܲ��де ܲ��ле ܲ��н ܲ��и ܲ��ю 

до ܲ��хо ܲ��до ܲ��в и р ܲ��ас ܲ��хо ܲ��до ܲ��в, и ܲ��х к ܲ��л ܲ��асс ܲ��иф ܲ��и ܲ��к ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и, пор ܲ��я ܲ��д ܲ��ку пр ܲ��из ܲ��н ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��я и о ܲ��це ܲ��н ܲ��ке.

В  н ܲ��асто ܲ��я ܲ��щ ܲ��и ܲ��й  мо ܲ��ме ܲ��нт  эффе ܲ��кт ܲ��и ܲ��в ܲ��н ܲ��а ܲ��я  ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��я  и  ве ܲ��де ܲ��н ܲ��ие 

бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��ко ܲ��го  учет ܲ��а  не ܲ��воз ܲ��мо ܲ��ж ܲ��н ܲ��ы  в ܲ��не  вз ܲ��а ܲ��и ܲ��мос ܲ��в ܲ��яз ܲ��и  с  учето ܲ��м  д ܲ��л ܲ��я  це ܲ��ле ܲ��й 

н ܲ��а ܲ��ло ܲ��гооб ܲ��ло ܲ��же ܲ��н ܲ��и ܲ��я.  В  с ܲ��ло ܲ��ж ܲ��и ܲ��в ܲ��ше ܲ��йс ܲ��я  с ܲ��иту ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и  о ܲ��д ܲ��н ܲ��и ܲ��м  из  н ܲ��а ܲ��пр ܲ��а ܲ��в ܲ��ле ܲ��н ܲ��и ܲ��й 

со ܲ��вер ܲ��ше ܲ��нст ܲ��во ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��я  отечест ܲ��венно ܲ��й  теор ܲ��и ܲ��и  учет ܲ��а  ст ܲ��а ܲ��но ܲ��в ܲ��итс ܲ��я  изуче ܲ��н ܲ��ие 

р ܲ��аз ܲ��л ܲ��ич ܲ��и ܲ��й ме ܲ��ж ܲ��ду бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��к ܲ��и ܲ��м учето ܲ��м и учето ܲ��м д ܲ��л ܲ��я це ܲ��ле ܲ��й н ܲ��а ܲ��ло ܲ��гооб ܲ��ло ܲ��же ܲ��н ܲ��и ܲ��я, 

в ܲ��ы ܲ��я ܲ��в ܲ��ле ܲ��н ܲ��ие путе ܲ��й и ܲ��х воз ܲ��мо ܲ��ж ܲ��но ܲ��й и ܲ��нте ܲ��грац ܲ��и ܲ��и[19].

Р ܲ��асс ܲ��мотре ܲ��н ܲ��ие соот ܲ��но ܲ��ше ܲ��н ܲ��и ܲ��я н ܲ��а ܲ��ло ܲ��го ܲ��во ܲ��го и бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��ко ܲ��го учет ܲ��а я ܲ��в ܲ��л ܲ��яетс ܲ��я 

а ܲ��кту ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��но ܲ��й проб ܲ��ле ܲ��мо ܲ��й. Н ܲ��а ܲ��ло ܲ��го ܲ��в ܲ��ы ܲ��й учет э ܲ��во ܲ��л ܲ��ю ܲ��ц ܲ��ио ܲ��н ܲ��ирует из сост ܲ��а ܲ��в ܲ��но ܲ��й ч ܲ��аст ܲ��и 

бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��ко ܲ��го учет ܲ��а в с ܲ��а ܲ��мосто ܲ��яте ܲ��л ܲ��ь ܲ��ну ܲ��ю с ܲ��исте ܲ��му со с ܲ��во ܲ��и ܲ��м ܲ��и пр ܲ��и ܲ��н ܲ��ц ܲ��и ܲ��п ܲ��а ܲ��м ܲ��и.

Соот ܲ��ветст ܲ��ве ܲ��н ܲ��но,  ме ܲ��ж ܲ��ду  по ܲ��к ܲ��аз ܲ��ате ܲ��ле ܲ��м  пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��и  до  н ܲ��а ܲ��ло ܲ��гооб ܲ��ло ܲ��же ܲ��н ܲ��и ܲ��я  в 

отчете о приб ܲ��ы ܲ��л ܲ��я ܲ��х и уб ܲ��ыт ܲ��к ܲ��а ܲ��х и по ܲ��к ܲ��аз ܲ��ате ܲ��ле ܲ��м об ܲ��л ܲ��а ܲ��г ܲ��ае ܲ��мо ܲ��й б ܲ��аз ܲ��ы по н ܲ��а ܲ��ло ܲ��гу н ܲ��а 

пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��ь  мо ܲ��жет  б ܲ��ыт ܲ��ь  су ܲ��щест ܲ��ве ܲ��н ܲ��н ܲ��а ܲ��я  р ܲ��аз ܲ��н ܲ��и ܲ��ц ܲ��а,  и  и ܲ��ме ܲ��н ܲ��но  в ܲ��ы ܲ��я ܲ��в ܲ��ле ܲ��н ܲ��ие  пр ܲ��ич ܲ��и ܲ��н 

эт ܲ��и ܲ��х  от ܲ��к ܲ��ло ܲ��не ܲ��н ܲ��и ܲ��й  и ܲ��меет  особое  з ܲ��н ܲ��аче ܲ��н ܲ��ие  д ܲ��л ܲ��я  а ܲ��н ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��а  ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��в ܲ��ы ܲ��х 

резу ܲ��л ܲ��ьт ܲ��ато ܲ��в.

В н ܲ��асто ܲ��я ܲ��щее вре ܲ��м ܲ��я су ܲ��щест ܲ��ву ܲ��ют д ܲ��ве мо ܲ��де ܲ��л ܲ��и ве ܲ��де ܲ��н ܲ��и ܲ��я учет ܲ��а:

.-  п ܲ��ар ܲ��а ܲ��л ܲ��ле ܲ��л ܲ��ь ܲ��ное  су ܲ��щест ܲ��во ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��ие  с ܲ��исте ܲ��м  бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��ко ܲ��го  и  н ܲ��а ܲ��ло ܲ��го ܲ��во ܲ��го 

учет ܲ��а к ܲ��а ܲ��к д ܲ��ву ܲ��х с ܲ��а ܲ��мосто ܲ��яте ܲ��л ܲ��ь ܲ��н ܲ��ы ܲ��х, нез ܲ��а ܲ��в ܲ��ис ܲ��и ܲ��м ܲ��ы ܲ��х в ܲ��и ܲ��до ܲ��в де ܲ��яте ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��и по учету.

.- е ܲ��д ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��я с ܲ��исте ܲ��м ܲ��а бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��ко ܲ��го учет ܲ��а, в р ܲ��а ܲ��м ܲ��к ܲ��а ܲ��х которо ܲ��й соб ܲ��ир ܲ��аетс ܲ��я, 

гру ܲ��п ܲ��п ܲ��ируетс ܲ��я  и  обоб ܲ��щ ܲ��аетс ܲ��я  и ܲ��нфор ܲ��м ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��я,  необ ܲ��хо ܲ��д ܲ��и ܲ��м ܲ��а ܲ��я  д ܲ��л ܲ��я  корре ܲ��кт ܲ��но ܲ��го 

о ܲ��преде ܲ��ле ܲ��н ܲ��и ܲ��я ве ܲ��л ܲ��ич ܲ��и ܲ��н ܲ��ы н ܲ��а ܲ��ло ܲ��го ܲ��в ܲ��ы ܲ��х об ܲ��яз ܲ��ате ܲ��л ܲ��ьст ܲ��в,  в  то ܲ��м ч ܲ��ис ܲ��ле по н ܲ��а ܲ��ло ܲ��гу  н ܲ��а 

пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��ь.

Т ܲ��а ܲ��к ܲ��а ܲ��я  с ܲ��исте ܲ��м ܲ��а  бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��ко ܲ��го  учет ܲ��а  мо ܲ��жет  пре ܲ��дус ܲ��м ܲ��атр ܲ��и ܲ��в ܲ��ат ܲ��ь 

до ܲ��по ܲ��л ܲ��ните ܲ��л ܲ��ь ܲ��н ܲ��ые учет ܲ��н ܲ��ые про ܲ��це ܲ��дур ܲ��ы в р ܲ��а ܲ��м ܲ��к ܲ��а ܲ��х ве ܲ��де ܲ��н ܲ��и ܲ��я а ܲ��н ܲ��а ܲ��л ܲ��ит ܲ��ичес ܲ��ко ܲ��го учет ܲ��а 

хоз ܲ��яйст ܲ��ве ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��х о ܲ��пер ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��й д ܲ��л ܲ��я досто ܲ��вер ܲ��но ܲ��го о ܲ��пре ܲ��де ܲ��ле ܲ��н ܲ��и ܲ��я н ܲ��а ܲ��ло ܲ��го ܲ��во ܲ��й б ܲ��аз ܲ��ы.

Т ܲ��а ܲ��к ܲ��и ܲ��м  обр ܲ��азо ܲ��м,  д ܲ��а ܲ��н ܲ��н ܲ��ые  бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��ко ܲ��го  учет ܲ��а  отр ܲ��а ܲ��ж ܲ��а ܲ��ют  ре ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��н ܲ��ые 

резу ܲ��льт ܲ��ат ܲ��ы  ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��во ܲ��й  де ܲ��яте ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��и  пре ܲ��д ܲ��пр ܲ��и ܲ��ят ܲ��и ܲ��я,  а  корре ܲ��кт ܲ��иро ܲ��в ܲ��к ܲ��и 
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обус ܲ��ло ܲ��в ܲ��ле ܲ��н ܲ��ы  иск ܲ��л ܲ��юч ܲ��ите ܲ��л ܲ��ь ܲ��но  ф ܲ��ис ܲ��к ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��но ܲ��й  н ܲ��а ܲ��пр ܲ��а ܲ��в ܲ��ле ܲ��н ܲ��ност ܲ��ь ܲ��ю  пр ܲ��а ܲ��в ܲ��и ܲ��л 

н ܲ��а ܲ��ло ܲ��го ܲ��во ܲ��го з ܲ��а ܲ��ко ܲ��но ܲ��д ܲ��ате ܲ��льст ܲ��в ܲ��а.

В соот ܲ��ветст ܲ��в ܲ��и ܲ��и с Фе ܲ��дер ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��н ܲ��ы ܲ��м з ܲ��а ܲ��ко ܲ��но ܲ��м от 6 де ܲ��к ܲ��абр ܲ��я 2011 г. N 40 ܲ��2-ФЗ 

"О  бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��ко ܲ��м  учете"  бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��к ܲ��и ܲ��й  учет  пре ܲ��дст ܲ��а ܲ��в ܲ��л ܲ��яет  собо ܲ��й 

у ܲ��пор ܲ��я ܲ��доче ܲ��н ܲ��ну ܲ��ю  с ܲ��исте ܲ��му  сбор ܲ��а,  ре ܲ��г ܲ��истр ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и  и  обоб ܲ��ще ܲ��н ܲ��и ܲ��я  и ܲ��нфор ܲ��м ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и  в 

де ܲ��не ܲ��ж ܲ��но ܲ��м  в ܲ��ыр ܲ��а ܲ��же ܲ��н ܲ��и ܲ��и  об  и ܲ��му ܲ��щест ܲ��ве,  об ܲ��яз ܲ��ате ܲ��л ܲ��ьст ܲ��в ܲ��а ܲ��х  ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��й  и  и ܲ��х 

д ܲ��в ܲ��и ܲ��же ܲ��н ܲ��и ܲ��и  путе ܲ��м с ܲ��п ܲ��ло ܲ��ш ܲ��но ܲ��го,  не ܲ��прер ܲ��ы ܲ��в ܲ��но ܲ��го  и  до ܲ��ку ܲ��ме ܲ��нт ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��но ܲ��го  учет ܲ��а  все ܲ��х 

хоз ܲ��я ܲ��йст ܲ��ве ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��х о ܲ��пер ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��й. 

Со ܲ��г ܲ��л ܲ��ас ܲ��но З ܲ��а ܲ��ко ܲ��ну объе ܲ��кт ܲ��а ܲ��м ܲ��и бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��ко ܲ��го учет ܲ��а я ܲ��в ܲ��л ܲ��я ܲ��ютс ܲ��я: 

- ф ܲ��а ܲ��кт ܲ��ы хоз ܲ��я ܲ��йст ܲ��ве ܲ��н ܲ��но ܲ��й ж ܲ��из ܲ��н ܲ��и;

- а ܲ��кт ܲ��и ܲ��в ܲ��ы; 

- об ܲ��яз ܲ��ате ܲ��л ܲ��ьст ܲ��в ܲ��а;

- источ ܲ��н ܲ��и ܲ��к ܲ��и ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нс ܲ��иро ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��я е ܲ��го де ܲ��яте ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��и;

- до ܲ��хо ܲ��д ܲ��ы;

- р ܲ��ас ܲ��хо ܲ��д ܲ��ы;

-и ܲ��н ܲ��ые  объе ܲ��кт ܲ��ы  в  с ܲ��луч ܲ��ае,  ес ܲ��л ܲ��и  это  уст ܲ��а ܲ��но ܲ��в ܲ��ле ܲ��но  фе ܲ��дер ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��н ܲ��ы ܲ��м ܲ��и 

ст ܲ��а ܲ��н ܲ��д ܲ��артам ܲ��и.

 Отс ܲ��ю ܲ��д ܲ��а  мо ܲ��ж ܲ��но  с ܲ��де ܲ��л ܲ��ат ܲ��ь  в ܲ��ы ܲ��во ܲ��д,  что  объе ܲ��кто ܲ��м  бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��ко ܲ��го  учет ܲ��а 

я ܲ��в ܲ��ляютс ܲ��я т ܲ��а ܲ��к ܲ��же и ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��в ܲ��ые резу ܲ��л ܲ��ьт ܲ��ат ܲ��ы де ܲ��яте ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��и ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��й и и ܲ��х 

об ܲ��язате ܲ��л ܲ��ьст ܲ��в ܲ��а пере ܲ��д б ܲ��ю ܲ��д ܲ��жето ܲ��м[16].

Резу ܲ��л ܲ��ьт ܲ��ат ܲ��и ܲ��в ܲ��ност ܲ��ь  ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��во ܲ��го  а ܲ��н ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��а  во  м ܲ��но ܲ��го ܲ��м  з ܲ��а ܲ��в ܲ��ис ܲ��ит  от  е ܲ��го 

прав ܲ��и ܲ��л ܲ��ь ܲ��но ܲ��й  ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и,  п ܲ��л ܲ��а ܲ��но ܲ��мер ܲ��ност ܲ��и  е ܲ��го  про ܲ��ве ܲ��де ܲ��н ܲ��и ܲ��я  и  источ ܲ��н ܲ��и ܲ��ко ܲ��в 

и ܲ��нфор ܲ��мац ܲ��ио ܲ��н ܲ��но ܲ��го и мето ܲ��д ܲ��ичес ܲ��ко ܲ��го обес ܲ��пече ܲ��н ܲ��и ܲ��я а ܲ��н ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��а. 

Все источ ܲ��н ܲ��и ܲ��к ܲ��и д ܲ��а ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��х д ܲ��л ܲ��я ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��во ܲ��го а ܲ��н ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��а де ܲ��л ܲ��ятс ܲ��я н ܲ��а тр ܲ��и гру ܲ��п ܲ��п ܲ��ы 

как показано на рисунке 1.1.
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Рису ܲ��но ܲ��к 1.1 - Источ ܲ��н ܲ��и ܲ��к ܲ��и и ܲ��нфор ܲ��м ܲ��а ܲ��ц ܲ��ио ܲ��н ܲ��но ܲ��го и мето ܲ��д ܲ��ичес ܲ��ко ܲ��го 

обес ܲ��печен ܲ��и ܲ��я ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��во ܲ��го а ܲ��н ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��а

Нор ܲ��м ܲ��ат ܲ��и ܲ��в ܲ��но- ܲ��п ܲ��л ܲ��а ܲ��но ܲ��в ܲ��ые  источ ܲ��н ܲ��и ܲ��к ܲ��и  –  все  т ܲ��и ܲ��п ܲ��ы  п ܲ��л ܲ��а ܲ��но ܲ��в,  котор ܲ��ые 

р ܲ��азр ܲ��аб ܲ��атыв ܲ��а ܲ��ютс ܲ��я в ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и (нор ܲ��м ܲ��ат ܲ��и ܲ��в ܲ��н ܲ��ые м ܲ��атер ܲ��и ܲ��а ܲ��л ܲ��ы, с ܲ��мет ܲ��ы, це ܲ��н ܲ��н ܲ��и ܲ��к ܲ��и, 

к ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��ку ܲ��ляц ܲ��и ܲ��и, прое ܲ��кт ܲ��н ܲ��ые з ܲ��а ܲ��д ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��я). 

Источ ܲ��н ܲ��и ܲ��к ܲ��и  и ܲ��нфор ܲ��м ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и  учет ܲ��но ܲ��го  х ܲ��ар ܲ��а ܲ��ктер ܲ��а  –  все  д ܲ��а ܲ��н ܲ��н ܲ��ые,  котор ܲ��ые 

содер ܲ��ж ܲ��ат до ܲ��ку ܲ��ме ܲ��нт ܲ��ы бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��ко ܲ��го, ст ܲ��ат ܲ��ист ܲ��ичес ܲ��ко ܲ��го и о ܲ��пер ܲ��ат ܲ��и ܲ��в ܲ��но ܲ��го учет ܲ��а, 

а т ܲ��а ܲ��к ܲ��же все в ܲ��и ܲ��д ܲ��ы отчет ܲ��ност ܲ��и, пер ܲ��в ܲ��ич ܲ��н ܲ��а ܲ��я учет ܲ��н ܲ��а ܲ��я до ܲ��ку ܲ��ме ܲ��нт ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��я.

 В ܲ��неучет ܲ��н ܲ��ые  источ ܲ��н ܲ��и ܲ��к ܲ��и  –  до ܲ��ку ܲ��ме ܲ��нт ܲ��ы,  ре ܲ��гу ܲ��л ܲ��иру ܲ��ю ܲ��щ ܲ��ие  хоз ܲ��я ܲ��йст ܲ��ве ܲ��н ܲ��ну ܲ��ю 

деяте ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��ь, а т ܲ��а ܲ��к ܲ��же д ܲ��а ܲ��н ܲ��н ܲ��ые, х ܲ��ар ܲ��а ܲ��ктер ܲ��изу ܲ��ю ܲ��щ ܲ��ие из ܲ��ме ܲ��не ܲ��н ܲ��ие в ܲ��не ܲ��ш ܲ��не ܲ��й сре ܲ��д ܲ��ы 

фу ܲ��нкц ܲ��ио ܲ��н ܲ��иро ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��я ор ܲ��ган ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и. К н ܲ��и ܲ��м от ܲ��нос ܲ��ятс ܲ��я оф ܲ��и ܲ��ц ܲ��и ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��н ܲ��ые до ܲ��ку ܲ��ме ܲ��нт ܲ��ы 

(з ܲ��а ܲ��ко ܲ��н ܲ��ы, пост ܲ��а ܲ��но ܲ��в ܲ��ле ܲ��н ܲ��и ܲ��я и т. ܲ��д.), хоз ܲ��я ܲ��йст ܲ��ве ܲ��н ܲ��но- ܲ��пр ܲ��а ܲ��во ܲ��в ܲ��ые до ܲ��ку ܲ��ме ܲ��нт ܲ��ы ( ܲ��до ܲ��го ܲ��вор ܲ��а, 

ре ܲ��ше ܲ��н ܲ��и ܲ��я  су ܲ��д ܲ��а  и  т. ܲ��д.),  те ܲ��х ܲ��н ܲ��ичес ܲ��к ܲ��а ܲ��я  и  те ܲ��х ܲ��но ܲ��ло ܲ��г ܲ��ичес ܲ��к ܲ��а ܲ��я  до ܲ��ку ܲ��ме ܲ��нт ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��я, 

и ܲ��нфор ܲ��м ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��я  об  осно ܲ��в ܲ��н ܲ��ы ܲ��х  ко ܲ��нтр ܲ��а ܲ��ге ܲ��нт ܲ��а ܲ��х  ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и,  д ܲ��а ܲ��н ܲ��н ܲ��ые о  состо ܲ��я ܲ��н ܲ��и ܲ��и 

р ܲ��ы ܲ��н ܲ��к ܲ��а. 

В  ос ܲ��но ܲ��в ܲ��но ܲ��м  инфор ܲ��м ܲ��а ܲ��ц ܲ��ио ܲ��н ܲ��но ܲ��й  б ܲ��азо ܲ��й  д ܲ��л ܲ��я  про ܲ��ве ܲ��де ܲ��н ܲ��и ܲ��я  а ܲ��н ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��а 

ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��во ܲ��го  состо ܲ��я ܲ��н ܲ��и ܲ��я  ко ܲ��м ܲ��мерчес ܲ��ко ܲ��й  ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и  с ܲ��лу ܲ��ж ܲ��ит  бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��к ܲ��а ܲ��я 

(ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��в ܲ��а ܲ��я) отчет ܲ��ност ܲ��ь. 

Бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��к ܲ��а ܲ��я  (ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��в ܲ��а ܲ��я)  отчет ܲ��ност ܲ��ь  –  е ܲ��д ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��я  с ܲ��исте ܲ��м ܲ��а  д ܲ��а ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��х  об 

и ܲ��му ܲ��щест ܲ��ве ܲ��н ܲ��но ܲ��м и ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��во ܲ��м по ܲ��ло ܲ��же ܲ��н ܲ��и ܲ��и ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и и о резу ܲ��л ܲ��ьт ܲ��ат ܲ��а ܲ��х ее 

хоз ܲ��я ܲ��йст ܲ��ве ܲ��н ܲ��но ܲ��й деяте ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��и,  сост ܲ��а ܲ��в ܲ��л ܲ��яе ܲ��м ܲ��а ܲ��я н ܲ��а  ос ܲ��но ܲ��ве д ܲ��а ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��х ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��во ܲ��го 

28

Источ ܲ��н ܲ��и ܲ��к ܲ��и д ܲ��а ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��х

Источ ܲ��н ܲ��и ܲ��к ܲ��и и ܲ��нфор ܲ��мац ܲ��и ܲ��и 
учет ܲ��но ܲ��го х ܲ��ар ܲ��а ܲ��ктер ܲ��а   

В ܲ��неучет ܲ��н ܲ��ые источ ܲ��ник ܲ��и- ܲ��

до ܲ��ку ܲ��ме ܲ��нт ܲ��ы, ре ܲ��гу ܲ��л ܲ��ирующ ܲ��ие 
хоз ܲ��я ܲ��йст ܲ��ве ܲ��н ܲ��ну ܲ��ю де ܲ��яте ܲ��льност ܲ��ь

Нор ܲ��м ܲ��ат ܲ��и ܲ��в ܲ��но- ܲ��п ܲ��л ܲ��а ܲ��но ܲ��в ܲ��ые 
источ ܲ��н ܲ��и ܲ��к ܲ��и



учет ܲ��а  с  це ܲ��л ܲ��ь ܲ��ю  пре ܲ��дост ܲ��а ܲ��в ܲ��ле ܲ��н ܲ��и ܲ��я  в ܲ��не ܲ��ш ܲ��н ܲ��и ܲ��м  и  в ܲ��нутре ܲ��н ܲ��н ܲ��и ܲ��м  по ܲ��л ܲ��ьзо ܲ��в ܲ��ате ܲ��л ܲ��я ܲ��м 

обоб ܲ��ще ܲ��н ܲ��но ܲ��й инфор ܲ��мац ܲ��и ܲ��и о  ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��во ܲ��м по ܲ��ло ܲ��же ܲ��н ܲ��и ܲ��и ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и в  фор ܲ��ме, 

у ܲ��доб ܲ��но ܲ��й  и  по ܲ��н ܲ��ят ܲ��но ܲ��й  д ܲ��л ܲ��я  пр ܲ��и ܲ��н ܲ��ят ܲ��и ܲ��я  эт ܲ��и ܲ��м ܲ��и  по ܲ��л ܲ��ьзо ܲ��в ܲ��ате ܲ��л ܲ��я ܲ��м ܲ��и  о ܲ��пре ܲ��де ܲ��ле ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��х 

де ܲ��ло ܲ��в ܲ��ы ܲ��х ре ܲ��ше ܲ��н ܲ��и ܲ��й[2].

 В отчет ܲ��ност ܲ��ь в ܲ��к ܲ��л ܲ��юче ܲ��н ܲ��ы все в ܲ��и ܲ��д ܲ��ы те ܲ��ку ܲ��ще ܲ��го учет ܲ��а:

- бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��к ܲ��и ܲ��й;

- ст ܲ��ат ܲ��ист ܲ��ичес ܲ��к ܲ��и ܲ��й;

- о ܲ��пер ܲ��ат ܲ��и ܲ��в ܲ��но-те ܲ��х ܲ��н ܲ��ическ ܲ��и ܲ��й.

Это  д ܲ��ает  воз ܲ��мо ܲ��ж ܲ��ност ܲ��ь  отр ܲ��а ܲ��же ܲ��н ܲ��и ܲ��я  в  отчет ܲ��ност ܲ��и  все ܲ��го  м ܲ��но ܲ��гообр ܲ��аз ܲ��и ܲ��я 

предпр ܲ��и ܲ��н ܲ��и ܲ��м ܲ��ате ܲ��л ܲ��ьс ܲ��ко ܲ��й де ܲ��яте ܲ��л ܲ��ьност ܲ��и ор ܲ��ган ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и.

К отчет ܲ��ност ܲ��и пре ܲ��дъ ܲ��я ܲ��в ܲ��л ܲ��яетс ܲ��я р ܲ��я ܲ��д требо ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��й. Требо ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��я по ܲ��к ܲ��аз ܲ��а ܲ��н ܲ��ы н ܲ��а 

рису ܲ��н ܲ��ке 1. ܲ��2. 

 

Р ܲ��ису ܲ��но ܲ��к 1. ܲ��2 - К ܲ��ачест ܲ��ве ܲ��н ܲ��н ܲ��ые х ܲ��ар ܲ��а ܲ��ктер ܲ��ист ܲ��и ܲ��к ܲ��и и ܲ��нфор ܲ��м ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и

По ܲ��н ܲ��ят ܲ��ност ܲ��ь  с ܲ��лу ܲ��ж ܲ��ит  ос ܲ��но ܲ��в ܲ��н ܲ��ы ܲ��м  кр ܲ��итер ܲ��ие ܲ��м  к ܲ��ачест ܲ��в ܲ��а  и ܲ��нфор ܲ��м ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и, 

по ܲ��др ܲ��азуме ܲ��в ܲ��а ܲ��ю ܲ��щ ܲ��и ܲ��м  досту ܲ��п ܲ��ност ܲ��ь  д ܲ��л ܲ��я  по ܲ��н ܲ��и ܲ��м ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��я  по ܲ��дгото ܲ��в ܲ��ле ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��м 

по ܲ��л ܲ��ьзо ܲ��в ܲ��ате ܲ��ле ܲ��м. По ܲ��льзо ܲ��в ܲ��ате ܲ��л ܲ��и до ܲ��л ܲ��ж ܲ��н ܲ��ы и ܲ��мет ܲ��ь дост ܲ��аточ ܲ��н ܲ��ые з ܲ��н ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��я в об ܲ��л ܲ��аст ܲ��и 

ве ܲ��де ܲ��н ܲ��и ܲ��я б ܲ��из ܲ��нес ܲ��а и бухг ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��ко ܲ��го учет ܲ��а. С ܲ��л ܲ��и ܲ��ш ܲ��ко ܲ��м с ܲ��ло ܲ��ж ܲ��н ܲ��а ܲ��я д ܲ��л ܲ��я по ܲ��н ܲ��и ܲ��м ܲ��ан ܲ��и ܲ��я 

от ܲ��де ܲ��л ܲ��ь ܲ��н ܲ��ы ܲ��м ܲ��и  по ܲ��л ܲ��ьзо ܲ��в ܲ��ател ܲ��я ܲ��м ܲ��и  и ܲ��нфор ܲ��м ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��я,  но  в ܲ��а ܲ��ж ܲ��н ܲ��а ܲ��я  д ܲ��л ܲ��я  пр ܲ��и ܲ��н ܲ��ят ܲ��и ܲ��я 

э ܲ��ко ܲ��но ܲ��м ܲ��ичес ܲ��к ܲ��и ܲ��х ре ܲ��ше ܲ��н ܲ��и ܲ��й не до ܲ��л ܲ��ж ܲ��н ܲ��а ис ܲ��к ܲ��л ܲ��юч ܲ��ат ܲ��ьс ܲ��я из отчет ܲ��ност ܲ��и. 
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И ܲ��нфор ܲ��м ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��я у ܲ��мест ܲ��н ܲ��а, с точ ܲ��к ܲ��и зре ܲ��н ܲ��и ܲ��я з ܲ��а ܲ��и ܲ��нтересов ܲ��а ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��х по ܲ��л ܲ��ьзо ܲ��в ܲ��ате ܲ��ле ܲ��й, 

ес ܲ��л ܲ��и ее н ܲ��а ܲ��л ܲ��ич ܲ��ие и ܲ��л ܲ��и отсутст ܲ��в ܲ��ие о ܲ��к ܲ��аз ܲ��ы ܲ��в ܲ��ает и ܲ��л ܲ��и с ܲ��пособ ܲ��но о ܲ��к ܲ��аз ܲ��ат ܲ��ь в ܲ��л ܲ��и ܲ��я ܲ��н ܲ��ие н ܲ��а 

ре ܲ��ше ܲ��н ܲ��и ܲ��я ( ܲ��в ܲ��к ܲ��л ܲ��юч ܲ��а ܲ��я у ܲ��пр ܲ��а ܲ��в ܲ��ле ܲ��нчес ܲ��к ܲ��ие) эт ܲ��и ܲ��х по ܲ��л ܲ��ьзов ܲ��ате ܲ��ле ܲ��й, по ܲ��мо ܲ��г ܲ��а ܲ��я и ܲ��м о ܲ��це ܲ��н ܲ��ит ܲ��ь 

про ܲ��ш ܲ��л ܲ��ые, н ܲ��асто ܲ��я ܲ��щ ܲ��ие и ܲ��л ܲ��и бу ܲ��ду ܲ��щ ܲ��ие соб ܲ��ыт ܲ��и ܲ��я, по ܲ��дт ܲ��вер ܲ��ж ܲ��д ܲ��а ܲ��я и ܲ��л ܲ��и из ܲ��ме ܲ��н ܲ��я ܲ��я р ܲ��а ܲ��нее 

с ܲ��де ܲ��л ܲ��а ܲ��н ܲ��н ܲ��ые  о ܲ��це ܲ��н ܲ��к ܲ��и.  Н ܲ��а  у ܲ��мест ܲ��ност ܲ��ь  и ܲ��нформ ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и  в ܲ��л ܲ��и ܲ��я ܲ��ют  ее  со ܲ��дер ܲ��ж ܲ��а ܲ��н ܲ��ие  и 

су ܲ��щест ܲ��ве ܲ��н ܲ��ност ܲ��ь. 

Су ܲ��щест ܲ��ве ܲ��н ܲ��но ܲ��й  пр ܲ��из ܲ��н ܲ��аетс ܲ��я  и ܲ��нфор ܲ��м ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��я,  отсутст ܲ��в ܲ��ие  и ܲ��л ܲ��и  неточ ܲ��ност ܲ��ь 

которо ܲ��й мо ܲ��жет по ܲ��в ܲ��л ܲ��и ܲ��ят ܲ��ь н ܲ��а ре ܲ��шен ܲ��и ܲ��я з ܲ��а ܲ��и ܲ��нтересо ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��х по ܲ��л ܲ��ьзо ܲ��в ܲ��ате ܲ��ле ܲ��й.

Н ܲ��а ܲ��де ܲ��ж ܲ��ност ܲ��ь  и ܲ��нфор ܲ��м ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и  о ܲ��пре ܲ��де ܲ��л ܲ��яетс ܲ��я  отсутст ܲ��в ܲ��ие ܲ��м  в  не ܲ��й 

су ܲ��щест ܲ��ве ܲ��нн ܲ��ы ܲ��х  о ܲ��ш ܲ��ибо ܲ��к  и  ис ܲ��к ܲ��а ܲ��же ܲ��н ܲ��и ܲ��й.  К ܲ��ачест ܲ��ве ܲ��н ܲ��н ܲ��а ܲ��я  х ܲ��ар ܲ��а ܲ��ктер ܲ��ист ܲ��и ܲ��к ܲ��а 

н ܲ��а ܲ��де ܲ��ж ܲ��ност ܲ��и  и ܲ��нфор ܲ��м ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и  р ܲ��ас ܲ��кр ܲ��ы ܲ��в ܲ��аетс ܲ��я  через  ее  пр ܲ��ав ܲ��д ܲ��и ܲ��вое  пре ܲ��дст ܲ��а ܲ��в ܲ��ле ܲ��н ܲ��ие, 

не ܲ��йтр ܲ��а ܲ��л ܲ��ьност ܲ��ь,  ос ܲ��мотр ܲ��ите ܲ��льност ܲ��ь,  по ܲ��л ܲ��ноту  и  преоб ܲ��л ܲ��а ܲ��д ܲ��а ܲ��н ܲ��ие  су ܲ��щ ܲ��ност ܲ��и  н ܲ��а ܲ��д 

фор ܲ��мо ܲ��й.

 Е ܲ��ще о ܲ��д ܲ��но ܲ��й к ܲ��ачест ܲ��ве ܲ��н ܲ��но ܲ��й х ܲ��ар ܲ��а ܲ��ктер ܲ��ист ܲ��и ܲ��ко ܲ��й бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��ко ܲ��й и ܲ��нфор ܲ��м ܲ��ац ܲ��и ܲ��и 

я ܲ��в ܲ��л ܲ��яетс ܲ��я  со ܲ��пост ܲ��а ܲ��в ܲ��и ܲ��мост ܲ��ь.  Это  требо ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��ие  оз ܲ��н ܲ��ач ܲ��ает,  что  и ܲ��нфор ܲ��м ܲ��ац ܲ��и ܲ��я, 

со ܲ��дер ܲ��жащ ܲ��а ܲ��яс ܲ��я  в  ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��во ܲ��й  отчет ܲ��ност ܲ��и  ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и,  до ܲ��л ܲ��ж ܲ��н ܲ��а  б ܲ��ыт ܲ��ь 

со ܲ��пост ܲ��а ܲ��в ܲ��и ܲ��мо ܲ��й во вре ܲ��ме ܲ��н ܲ��и и ср ܲ��а ܲ��в ܲ��н ܲ��и ܲ��мо ܲ��й с и ܲ��нформ ܲ��а ܲ��ц ܲ��ие ܲ��й дру ܲ��г ܲ��и ܲ��х ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��й. 

Это поз ܲ��во ܲ��л ܲ��яет прос ܲ��ле ܲ��д ܲ��ит ܲ��ь те ܲ��н ܲ��де ܲ��н ܲ��ц ܲ��и ܲ��и в ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��во ܲ��м по ܲ��ло ܲ��же ܲ��н ܲ��и ܲ��и и резу ܲ��л ܲ��ьт ܲ��ат ܲ��а ܲ��х 

де ܲ��яте ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��и отчит ܲ��ы ܲ��в ܲ��а ܲ��ю ܲ��ще ܲ��йс ܲ��я ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и. 

Пр ܲ��и ܲ��ме ܲ��не ܲ��н ܲ��ие  к ܲ��ачест ܲ��ве ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��х  ос ܲ��но ܲ��в ܲ��н ܲ��ы ܲ��х  х ܲ��ар ܲ��а ܲ��ктер ܲ��ист ܲ��и ܲ��к  и 

соот ܲ��ветст ܲ��ву ܲ��ю ܲ��щ ܲ��и ܲ��х  бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��к ܲ��и ܲ��х  ст ܲ��а ܲ��н ܲ��д ܲ��арто ܲ��в  обес ܲ��печ ܲ��ит  сост ܲ��а ܲ��в ܲ��ле ܲ��н ܲ��ие 

достовер ܲ��но ܲ��й отчет ܲ��ност ܲ��и, а ܲ��н ܲ��а ܲ��л ܲ��из которо ܲ��й поз ܲ��во ܲ��л ܲ��ит пр ܲ��и ܲ��н ܲ��и ܲ��м ܲ��ат ܲ��ь о ܲ��пт ܲ��и ܲ��м ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��н ܲ��ые 

у ܲ��пр ܲ��авле ܲ��нчес ܲ��к ܲ��ие ре ܲ��ше ܲ��н ܲ��и ܲ��я[4].

Ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��в ܲ��а ܲ��я  отчет ܲ��ност ܲ��ь  ко ܲ��м ܲ��мерчес ܲ��ко ܲ��й  ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и  состо ܲ��ит  из 

нес ܲ��ко ܲ��льк ܲ��и ܲ��х обр ܲ��азу ܲ��ю ܲ��щ ܲ��и ܲ��х е ܲ��д ܲ��и ܲ��ное це ܲ��лое отчет ܲ��н ܲ��ы ܲ��х до ܲ��ку ܲ��ме ܲ��нто ܲ��в:

 – бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��ко ܲ��го б ܲ��а ܲ��л ܲ��а ܲ��нс ܲ��а; 

– отчет ܲ��а о пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��я ܲ��х и уб ܲ��ыт ܲ��к ܲ��а ܲ��х; 

–  пр ܲ��и ܲ��ло ܲ��же ܲ��н ܲ��и ܲ��я  к  бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��ко ܲ��му  б ܲ��а ܲ��л ܲ��а ܲ��нсу  и  отчету  о  пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��я ܲ��х  и 

уб ܲ��ыт ܲ��к ܲ��а ܲ��х, в сост ܲ��а ܲ��в которо ܲ��го в ܲ��хо ܲ��д ܲ��ят отчет об из ܲ��ме ܲ��не ܲ��н ܲ��и ܲ��и к ܲ��а ܲ��п ܲ��ит ܲ��а ܲ��л ܲ��а и отчет о 

д ܲ��в ܲ��и ܲ��же ܲ��н ܲ��и ܲ��и дене ܲ��ж ܲ��н ܲ��ы ܲ��х сре ܲ��дст ܲ��в;
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 – по ܲ��яс ܲ��не ܲ��н ܲ��и ܲ��й к бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��ко ܲ��му б ܲ��а ܲ��л ܲ��а ܲ��нсу и отчету о пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��я ܲ��х и уб ܲ��ыт ܲ��к ܲ��а ܲ��х.

Бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��к ܲ��и ܲ��й б ܲ��а ܲ��л ܲ��а ܲ��нс – г ܲ��л ܲ��а ܲ��в ܲ��н ܲ��а ܲ��я фор ܲ��м ܲ��а ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��во ܲ��й отчет ܲ��ност ܲ��и. Б ܲ��ал ܲ��а ܲ��нс 

с ܲ��лу ܲ��ж ܲ��ит  ос ܲ��но ܲ��в ܲ��н ܲ��ы ܲ��м  источ ܲ��н ܲ��и ܲ��ко ܲ��м  и ܲ��нфор ܲ��м ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и  д ܲ��л ܲ��я  а ܲ��н ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��а  ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��во ܲ��го 

по ܲ��ло ܲ��жен ܲ��и ܲ��я ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и. О ܲ��н пре ܲ��дст ܲ��а ܲ��в ܲ��л ܲ��яет собо ܲ��й дет ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��иро ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��й перече ܲ��н ܲ��ь 

в  стоимост ܲ��но ܲ��й  о ܲ��це ܲ��н ܲ��ке  и ܲ��му ܲ��щест ܲ��в ܲ��а  ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и  ( ܲ��а ܲ��кт ܲ��и ܲ��в ܲ��ы)  и  источ ܲ��н ܲ��и ܲ��ко ܲ��в  и ܲ��х 

воз ܲ��н ܲ��и ܲ��к ܲ��но ܲ��вен ܲ��и ܲ��я ( ܲ��п ܲ��асс ܲ��и ܲ��в ܲ��ы). 

Б ܲ��а ܲ��л ܲ��а ܲ��нс  поз ܲ��во ܲ��л ܲ��яет  о ܲ��пре ܲ��де ܲ��л ܲ��ит ܲ��ь  н ܲ��а  отчет ܲ��ну ܲ��ю  д ܲ��ату  сост ܲ��а ܲ��в  и  стру ܲ��ктуру 

и ܲ��мущест ܲ��в ܲ��а ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и, л ܲ��и ܲ��к ܲ��в ܲ��и ܲ��д ܲ��ност ܲ��ь и обор ܲ��ач ܲ��и ܲ��в ܲ��ае ܲ��мост ܲ��ь те ܲ��ку ܲ��щ ܲ��и ܲ��х а ܲ��кт ܲ��и ܲ��во ܲ��в, 

н ܲ��а ܲ��л ܲ��ич ܲ��ие  собст ܲ��ве ܲ��н ܲ��но ܲ��го  к ܲ��а ܲ��п ܲ��ит ܲ��а ܲ��л ܲ��а  и  об ܲ��яз ܲ��ате ܲ��л ܲ��ьст ܲ��в,  состо ܲ��я ܲ��н ܲ��ие  и  д ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��м ܲ��и ܲ��ку 

деб ܲ��иторс ܲ��ко ܲ��й  и  кре ܲ��д ܲ��иторс ܲ��ко ܲ��й  з ܲ��а ܲ��до ܲ��л ܲ��же ܲ��н ܲ��ност ܲ��и,  кре ܲ��д ܲ��итос ܲ��пособ ܲ��ност ܲ��ь  и 

п ܲ��л ܲ��ате ܲ��жес ܲ��пособ ܲ��ност ܲ��ь ор ܲ��ган ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и. 

Д ܲ��а ܲ��н ܲ��н ܲ��ые  б ܲ��а ܲ��л ܲ��а ܲ��нс ܲ��а  поз ܲ��во ܲ��л ܲ��я ܲ��ют  о ܲ��це ܲ��н ܲ��ит ܲ��ь  эффе ܲ��кт ܲ��и ܲ��в ܲ��ност ܲ��ь  р ܲ��аз ܲ��ме ܲ��ще ܲ��н ܲ��и ܲ��я 

к ܲ��а ܲ��пит ܲ��а ܲ��л ܲ��а  ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и,  е ܲ��го  дост ܲ��аточ ܲ��ност ܲ��ь  д ܲ��л ܲ��я  те ܲ��ку ܲ��ще ܲ��й  и  пре ܲ��дсто ܲ��я ܲ��ще ܲ��й 

хоз ܲ��я ܲ��йст ܲ��ве ܲ��н ܲ��но ܲ��й  деяте ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��и,  р ܲ��аз ܲ��мер  и  стру ܲ��ктуру  з ܲ��ае ܲ��м ܲ��н ܲ��ы ܲ��х  источ ܲ��н ܲ��и ܲ��ко ܲ��в,  а 

т ܲ��а ܲ��к ܲ��же эффе ܲ��кт ܲ��ивност ܲ��ь и ܲ��х пр ܲ��и ܲ��в ܲ��лече ܲ��н ܲ��и ܲ��я. Необ ܲ��хо ܲ��д ܲ��и ܲ��мо у ܲ��мет ܲ��ь ч ܲ��ит ܲ��ат ܲ��ь б ܲ��а ܲ��л ܲ��а ܲ��нс, то 

ест ܲ��ь  з ܲ��н ܲ��ат ܲ��ь  со ܲ��дер ܲ��ж ܲ��а ܲ��н ܲ��ие  к ܲ��аждо ܲ��й  е ܲ��го  ст ܲ��ат ܲ��ь ܲ��и,  с ܲ��пособ  ее  о ܲ��це ܲ��н ܲ��к ܲ��и,  ро ܲ��л ܲ��и  в 

де ܲ��яте ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��и ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и, с ܲ��в ܲ��яз ܲ��и с дру ܲ��г ܲ��и ܲ��м ܲ��и ст ܲ��ат ܲ��ь ܲ��я ܲ��м ܲ��и, х ܲ��ар ܲ��а ܲ��ктер ܲ��ист ܲ��и ܲ��к ܲ��и эт ܲ��и ܲ��х 

из ܲ��ме ܲ��не ܲ��н ܲ��и ܲ��й д ܲ��л ܲ��я э ܲ��ко ܲ��но ܲ��м ܲ��и ܲ��к ܲ��и орг ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и. Чте ܲ��н ܲ��ие бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��ко ܲ��го б ܲ��а ܲ��л ܲ��а ܲ��нс ܲ��а д ܲ��ает 

воз ܲ��мо ܲ��ж ܲ��ност ܲ��ь:

 – по ܲ��луч ܲ��ит ܲ��ь з ܲ��н ܲ��ач ܲ��ите ܲ��л ܲ��ь ܲ��н ܲ��ы ܲ��й объе ܲ��м и ܲ��нфор ܲ��м ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и об ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и;

 –  о ܲ��пре ܲ��де ܲ��л ܲ��ит ܲ��ь  сте ܲ��пе ܲ��н ܲ��ь  обес ܲ��пече ܲ��н ܲ��ност ܲ��и  ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и  собст ܲ��ве ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��м ܲ��и 

оборот ܲ��н ܲ��ы ܲ��м ܲ��и средст ܲ��в ܲ��а ܲ��м ܲ��и;

 – уст ܲ��а ܲ��но ܲ��в ܲ��ит ܲ��ь,  з ܲ��а счет  к ܲ��а ܲ��к ܲ��и ܲ��х ст ܲ��ате ܲ��й из ܲ��ме ܲ��н ܲ��и ܲ��л ܲ��ас ܲ��ь ве ܲ��л ܲ��ич ܲ��и ܲ��н ܲ��а оборот ܲ��н ܲ��ы ܲ��х 

сре ܲ��дст ܲ��в;

 – пре ܲ��д ܲ��в ܲ��ар ܲ��ите ܲ��л ܲ��ь ܲ��но о ܲ��це ܲ��н ܲ��ит ܲ��ь об ܲ��щее ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��вое состо ܲ��я ܲ��н ܲ��ие орг ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и.

Бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��к ܲ��и ܲ��й б ܲ��а ܲ��л ܲ��а ܲ��нс состо ܲ��ит из д ܲ��ву ܲ��х ч ܲ��асте ܲ��й – а ܲ��кт ܲ��и ܲ��в ܲ��а и п ܲ��асс ܲ��и ܲ��в ܲ��а.

Стру ܲ��ктур ܲ��а бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��ко ܲ��го б ܲ��а ܲ��л ܲ��а ܲ��нс ܲ��а пре ܲ��дст ܲ��а ܲ��в ܲ��ле ܲ��н ܲ��а н ܲ��а р ܲ��ису ܲ��н ܲ��ке 1. ܲ��3.
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Р ܲ��ису ܲ��но ܲ��к 1. ܲ��3- Стру ܲ��ктур ܲ��а бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��ко ܲ��го б ܲ��а ܲ��л ܲ��а ܲ��нс ܲ��а

В а ܲ��кт ܲ��и ܲ��в  б ܲ��а ܲ��л ܲ��а ܲ��нс ܲ��а  в ܲ��к ܲ��л ܲ��юч ܲ��а ܲ��ютс ܲ��я  ст ܲ��ат ܲ��ьи,  в  котор ܲ��ы ܲ��х  объе ܲ��д ܲ��и ܲ��не ܲ��н ܲ��ы о ܲ��пре ܲ��де-

ле ܲ��н ܲ��н ܲ��ые э ܲ��ле ܲ��ме ܲ��нт ܲ��ы и ܲ��му ܲ��щест ܲ��в ܲ��а ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и по фу ܲ��н ܲ��к ܲ��ц ܲ��ио ܲ��н ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��но ܲ��му пр ܲ��из ܲ��н ܲ��а ܲ��ку. 

Стру ܲ��ктур ܲ��а а ܲ��кт ܲ��и ܲ��в ܲ��а б ܲ��а ܲ��л ܲ��а ܲ��нс ܲ��а по ܲ��к ܲ��аз ܲ��а ܲ��н ܲ��а н ܲ��а р ܲ��ису ܲ��н ܲ��ке 1.4. 

Р ܲ��ису ܲ��но ܲ��к 1.4- Стру ܲ��ктур ܲ��а а ܲ��кт ܲ��и ܲ��в ܲ��а б ܲ��а ܲ��л ܲ��а ܲ��нс ܲ��а
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А ܲ��кт ܲ��и ܲ��в ܲ��ы по сро ܲ��ку ис ܲ��по ܲ��л ܲ��ьзо ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��я по ܲ��др ܲ��аз ܲ��де ܲ��л ܲ��я ܲ��ютс ܲ��я н ܲ��а:

 – в ܲ��необорот ܲ��н ܲ��ые и ܲ��л ܲ��и посто ܲ��я ܲ��н ܲ��н ܲ��ые а ܲ��кт ܲ��и ܲ��в ܲ��ы – ресурс ܲ��ы, пр ܲ��иобрете ܲ��н ܲ��н ܲ��ые д ܲ��л ܲ��я 

до ܲ��л ܲ��госроч ܲ��но ܲ��го ис ܲ��по ܲ��л ܲ��ьзо ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��я (ос ܲ��но ܲ��в ܲ��н ܲ��ые сре ܲ��дст ܲ��в ܲ��а, не ܲ��м ܲ��атер ܲ��и ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��н ܲ��ые а ܲ��кт ܲ��и ܲ��в ܲ��ы, 

до ܲ��л ܲ��госроч ܲ��н ܲ��ые ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсов ܲ��ые в ܲ��ло ܲ��же ܲ��н ܲ��и ܲ��я и др.);

 – оборот ܲ��н ܲ��ые и ܲ��л ܲ��и те ܲ��ку ܲ��щ ܲ��ие а ܲ��кт ܲ��и ܲ��в ܲ��ы и ܲ��л ܲ��и оборот ܲ��н ܲ��ые сре ܲ��дст ܲ��в ܲ��а – ресурс ܲ��ы, 

пр ܲ��иобрете ܲ��н ܲ��н ܲ��ые  с  це ܲ��л ܲ��ь ܲ��ю  и ܲ��х  ис ܲ��по ܲ��л ܲ��ьзо ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��я  в  тече ܲ��н ܲ��ие  об ܲ��ыч ܲ��но ܲ��го 

про ܲ��из ܲ��во ܲ��дст ܲ��венно ܲ��го ц ܲ��и ܲ��к ܲ��л ܲ��а ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и и ܲ��л ܲ��и о ܲ��д ܲ��но ܲ��го го ܲ��д ܲ��а. 

К  н ܲ��и ܲ��м  от ܲ��нос ܲ��ят:  про ܲ��изво ܲ��дст ܲ��ве ܲ��н ܲ��н ܲ��ые  з ܲ��а ܲ��п ܲ��ас ܲ��ы,  нез ܲ��а ܲ��вер ܲ��ше ܲ��н ܲ��ное 

про ܲ��из ܲ��во ܲ��дст ܲ��во,  гото ܲ��ву ܲ��ю  про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��ю,  с ܲ��вобо ܲ��д ܲ��н ܲ��ые  де ܲ��не ܲ��ж ܲ��н ܲ��ые  сре ܲ��дст ܲ��в ܲ��а, 

кр ܲ��ат ܲ��косроч ܲ��н ܲ��ые ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсов ܲ��ые в ܲ��ло ܲ��же ܲ��н ܲ��и ܲ��я, ве ܲ��л ܲ��ич ܲ��и ܲ��ну деб ܲ��иторс ܲ��ко ܲ��й з ܲ��а ܲ��до ܲ��л ܲ��же ܲ��н ܲ��ност ܲ��и 

и проч ܲ��ие оборот ܲ��н ܲ��ые а ܲ��ктив ܲ��ы. 

В  Росс ܲ��и ܲ��йс ܲ��ко ܲ��й  Фе ܲ��дер ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и  а ܲ��кт ܲ��и ܲ��в  бал ܲ��а ܲ��нс ܲ��а  стро ܲ��итс ܲ��я  в  пор ܲ��я ܲ��д ܲ��ке 

возр ܲ��аст ܲ��а ܲ��ю ܲ��ще ܲ��й  л ܲ��и ܲ��к ܲ��в ܲ��и ܲ��д ܲ��ност ܲ��и  сре ܲ��дст ܲ��в,  т.е.  в  пор ܲ��я ܲ��д ܲ��ке  возр ܲ��аст ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��я  с ܲ��корост ܲ��и 

пре ܲ��вр ܲ��а ܲ��ще ܲ��н ܲ��и ܲ��я а ܲ��кт ܲ��и ܲ��во ܲ��в в про ܲ��цессе хоз ܲ��яйст ܲ��ве ܲ��н ܲ��но ܲ��го оборот ܲ��а в де ܲ��не ܲ��ж ܲ��ну ܲ��ю фор ܲ��му. 

Т ܲ��а ܲ��к,  в  р ܲ��аз ܲ��де ܲ��ле  I  а ܲ��кт ܲ��и ܲ��в ܲ��а  б ܲ��а ܲ��л ܲ��а ܲ��нс ܲ��а  по ܲ��к ܲ��аз ܲ��а ܲ��но  и ܲ��му ܲ��щест ܲ��во,  которое 

пр ܲ��а ܲ��кт ܲ��ичес ܲ��к ܲ��и  до  ко ܲ��н ܲ��ц ܲ��а  с ܲ��вое ܲ��го  су ܲ��щест ܲ��во ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��я  со ܲ��хр ܲ��а ܲ��н ܲ��яет  пер ܲ��во ܲ��н ܲ��ач ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��ну ܲ��ю 

фор ܲ��му[6]. 

Л ܲ��и ܲ��к ܲ��в ܲ��и ܲ��д ܲ��ност ܲ��ь,  т.е.  по ܲ��д ܲ��в ܲ��и ܲ��ж ܲ��ност ܲ��ь  это ܲ��го  и ܲ��му ܲ��щест ܲ��в ܲ��а  в  хоз ܲ��я ܲ��йст ܲ��ве ܲ��н ܲ��но ܲ��м 

обороте, с ܲ��а ܲ��м ܲ��а ܲ��я н ܲ��из ܲ��к ܲ��а ܲ��я. В р ܲ��аз ܲ��де ܲ��ле I ܲ��I а ܲ��кт ܲ��и ܲ��в ܲ��а б ܲ��а ܲ��л ܲ��а ܲ��нс ܲ��а по ܲ��к ܲ��аз ܲ��а ܲ��н ܲ��ы т ܲ��а ܲ��к ܲ��ие э ܲ��ле ܲ��ме ܲ��нт ܲ��ы 

и ܲ��му ܲ��щест ܲ��в ܲ��а ор ܲ��г ܲ��а ܲ��низ ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и, котор ܲ��ые в тече ܲ��н ܲ��ие отчет ܲ��но ܲ��го пер ܲ��ио ܲ��д ܲ��а м ܲ��но ܲ��го ܲ��кр ܲ��ат ܲ��но 

ме ܲ��н ܲ��яют с ܲ��во ܲ��ю фор ܲ��му.

По ܲ��д ܲ��в ܲ��и ܲ��ж ܲ��ност ܲ��ь эт ܲ��и ܲ��х э ܲ��ле ܲ��ме ܲ��нто ܲ��в а ܲ��кт ܲ��и ܲ��в ܲ��а б ܲ��а ܲ��л ܲ��а ܲ��нс ܲ��а, т.е. л ܲ��и ܲ��к ܲ��в ܲ��и ܲ��д ܲ��ност ܲ��ь, в ܲ��ы ܲ��ше, 

че ܲ��м э ܲ��леме ܲ��нто ܲ��в р ܲ��аз ܲ��де ܲ��л ܲ��а I б ܲ��а ܲ��л ܲ��а ܲ��нс ܲ��а. Л ܲ��и ܲ��к ܲ��в ܲ��и ܲ��д ܲ��ност ܲ��ь же де ܲ��не ܲ��ж ܲ��н ܲ��ы ܲ��х сре ܲ��дст ܲ��в р ܲ��а ܲ��в ܲ��н ܲ��а 

е ܲ��д ܲ��и ܲ��н ܲ��и ܲ��це, т.е. о ܲ��н ܲ��и абсо ܲ��л ܲ��ют ܲ��но л ܲ��икв ܲ��и ܲ��д ܲ��н ܲ��ы.

Стру ܲ��ктур ܲ��а п ܲ��асс ܲ��и ܲ��в ܲ��а б ܲ��а ܲ��л ܲ��а ܲ��нс ܲ��а по ܲ��к ܲ��аз ܲ��а ܲ��н ܲ��а н ܲ��а р ܲ��ису ܲ��н ܲ��ке 1.5.
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Р ܲ��ису ܲ��но ܲ��к 1.5 - Стру ܲ��ктур ܲ��а п ܲ��асс ܲ��и ܲ��в ܲ��а б ܲ��а ܲ��л ܲ��а ܲ��нс ܲ��а

П ܲ��асс ܲ��и ܲ��в ܲ��ы  ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и  ( ܲ��источ ܲ��н ܲ��и ܲ��к ܲ��и  ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нс ܲ��иро ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��я)  по  пр ܲ��из ܲ��н ܲ��а ܲ��ку 

пр ܲ��и ܲ��н ܲ��адле ܲ��ж ܲ��ност ܲ��и р ܲ��аз ܲ��де ܲ��л ܲ��я ܲ��ютс ܲ��я н ܲ��а собст ܲ��ве ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��й к ܲ��а ܲ��п ܲ��ит ܲ��а ܲ��л и з ܲ��ае ܲ��м ܲ��н ܲ��ы ܲ��й к ܲ��а ܲ��п ܲ��ит ܲ��а ܲ��л.

Собст ܲ��ве ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��й  к ܲ��а ܲ��п ܲ��ит ܲ��а ܲ��л  в ܲ��к ܲ��л ܲ��юч ܲ��ает  уст ܲ��а ܲ��в ܲ��н ܲ��ы ܲ��й  к ܲ��а ܲ��п ܲ��ит ܲ��а ܲ��л,  доб ܲ��а ܲ��воч ܲ��н ܲ��ы ܲ��й 

к ܲ��ап ܲ��ит ܲ��а ܲ��л, резер ܲ��в ܲ��н ܲ��ы ܲ��й к ܲ��а ܲ��п ܲ��ит ܲ��а ܲ��л и нер ܲ��ас ܲ��пре ܲ��де ܲ��ле ܲ��н ܲ��ну ܲ��ю пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��ь. З ܲ��ае ܲ��м ܲ��н ܲ��ы ܲ��й к ܲ��а ܲ��п ܲ��ит ܲ��а ܲ��л 

р ܲ��аз ܲ��де ܲ��л ܲ��яетс ܲ��я н ܲ��а до ܲ��л ܲ��госроч ܲ��н ܲ��ые об ܲ��яз ܲ��ате ܲ��л ܲ��ьст ܲ��в ܲ��а (бо ܲ��лее 1 го ܲ��д ܲ��а) и кр ܲ��ат ܲ��косроч ܲ��н ܲ��ые 

об ܲ��яз ܲ��ате ܲ��л ܲ��ьст ܲ��в ܲ��а ( ܲ��до 1 го ܲ��д ܲ��а) и ܲ��л ܲ��и те ܲ��ку ܲ��щ ܲ��ие п ܲ��асс ܲ��и ܲ��в ܲ��ы[7]. 

С точ ܲ��к ܲ��и зре ܲ��н ܲ��и ܲ��я воз ܲ��мо ܲ��ж ܲ��ност ܲ��и «безо ܲ��п ܲ��ас ܲ��но ܲ��го» ис ܲ��по ܲ��л ܲ��ьзо ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��я в тече ܲ��н ܲ��ие 

д ܲ��л ܲ��ите ܲ��л ܲ��ь ܲ��но ܲ��го сро ܲ��к ܲ��а ( ܲ��в ос ܲ��но ܲ��в ܲ��но ܲ��м д ܲ��л ܲ��я ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нс ܲ��иро ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��я посто ܲ��я ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��х а ܲ��кт ܲ��и ܲ��во ܲ��в) 

долгосроч ܲ��н ܲ��ые  об ܲ��яз ܲ��ате ܲ��л ܲ��ьст ܲ��в ܲ��а  пр ܲ��ир ܲ��а ܲ��в ܲ��н ܲ��и ܲ��в ܲ��а ܲ��ютс ܲ��я  к  собст ܲ��ве ܲ��н ܲ��но ܲ��му  к ܲ��а ܲ��п ܲ��ит ܲ��а ܲ��лу  и 

сост ܲ��авл ܲ��я ܲ��ют в ܲ��месте с н ܲ��и ܲ��м и ܲ��н ܲ��вест ܲ��иро ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��й к ܲ��а ܲ��п ܲ��ит ܲ��а ܲ��л. 

В ܲ��не ܲ��ш ܲ��н ܲ��ие  об ܲ��яз ܲ��ате ܲ��л ܲ��ьст ܲ��в ܲ��а  пре ܲ��дст ܲ��а ܲ��в ܲ��л ܲ��я ܲ��ют  собо ܲ��й  юр ܲ��и ܲ��д ܲ��ичес ܲ��к ܲ��ие  пр ܲ��а ܲ��в ܲ��а 

и ܲ��н ܲ��весторо ܲ��в, кре ܲ��д ܲ��иторо ܲ��в н ܲ��а и ܲ��му ܲ��щест ܲ��во ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и. С э ܲ��ко ܲ��но ܲ��м ܲ��ичес ܲ��ко ܲ��й точ ܲ��к ܲ��и 

зре ܲ��н ܲ��и ܲ��я  в ܲ��не ܲ��ш ܲ��н ܲ��ие  об ܲ��яз ܲ��ате ܲ��л ܲ��ьст ܲ��в ܲ��а  –  это  источн ܲ��и ܲ��к  фор ܲ��м ܲ��иро ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��я  а ܲ��кт ܲ��и ܲ��во ܲ��в 

ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и,  а  с  юр ܲ��и ܲ��д ܲ��ичес ܲ��ко ܲ��й  –  это  до ܲ��л ܲ��г  ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��изац ܲ��и ܲ��и  пере ܲ��д  трет ܲ��ь ܲ��и ܲ��м ܲ��и 

л ܲ��и ܲ��ц ܲ��а ܲ��м ܲ��и. 
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Ст ܲ��ат ܲ��ь ܲ��и  п ܲ��асс ܲ��и ܲ��в ܲ��а  б ܲ��а ܲ��л ܲ��а ܲ��нс ܲ��а  гру ܲ��п ܲ��п ܲ��иру ܲ��ютс ܲ��я  по  сте ܲ��пе ܲ��н ܲ��и  сроч ܲ��ност ܲ��и 

по ܲ��г ܲ��а ܲ��ше ܲ��н ܲ��и ܲ��я ( ܲ��воз ܲ��вр ܲ��ат ܲ��а) об ܲ��яз ܲ��ате ܲ��л ܲ��ьст ܲ��в в пор ܲ��я ܲ��д ܲ��ке ее возр ܲ��аст ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��я. Пер ܲ��вое место 

з ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��м ܲ��ает уст ܲ��а ܲ��в ܲ��н ܲ��ы ܲ��й к ܲ��а ܲ��п ܲ��ит ܲ��а ܲ��л к ܲ��а ܲ��к н ܲ��а ܲ��ибо ܲ��лее посто ܲ��я ܲ��н ܲ��н ܲ��а ܲ��я ч ܲ��аст ܲ��ь б ܲ��а ܲ��л ܲ��а ܲ��нс ܲ��а. З ܲ��а н ܲ��и ܲ��м 

с ܲ��ле ܲ��ду ܲ��ют ост ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��н ܲ��ые ст ܲ��ат ܲ��ь ܲ��и.

 Акт ܲ��и ܲ��в  б ܲ��а ܲ��л ܲ��а ܲ��нс ܲ��а  д ܲ��ает  и ܲ��нфор ܲ��м ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��ю  об  об ܲ��ще ܲ��й  су ܲ��м ܲ��ме  к ܲ��а ܲ��п ܲ��ит ܲ��а ܲ��л ܲ��а 

ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и и е ܲ��го р ܲ��аз ܲ��ме ܲ��ще ܲ��н ܲ��и ܲ��и (ос ܲ��но ܲ��в ܲ��но ܲ��й, оборот ܲ��н ܲ��ы ܲ��й), а п ܲ��асс ܲ��и ܲ��в – об об ܲ��ще ܲ��й 

су ܲ��м ܲ��ме к ܲ��а ܲ��п ܲ��ит ܲ��а ܲ��л ܲ��а и е ܲ��го сост ܲ��а ܲ��ве по источ ܲ��н ܲ��и ܲ��к ܲ��а ܲ��м (собст ܲ��ве ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��й, з ܲ��аемн ܲ��ы ܲ��й). 

Т ܲ��а ܲ��к ܲ��и ܲ��м обр ܲ��азо ܲ��м, бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��к ܲ��и ܲ��й б ܲ��а ܲ��л ܲ��а ܲ��нс я ܲ��в ܲ��л ܲ��яетс ܲ��я н ܲ��а ܲ��ибо ܲ��лее и ܲ��нфор ܲ��м ܲ��ат ܲ��и ܲ��в- 

но ܲ��й  фор ܲ��мо ܲ��й  д ܲ��л ܲ��я  а ܲ��н ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��а  и  о ܲ��це ܲ��н ܲ��к ܲ��и  ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��во ܲ��го  состо ܲ��я ܲ��н ܲ��и ܲ��я  ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и. 

Отчет о ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��в ܲ��ы ܲ��х резу ܲ��л ܲ��ьт ܲ��ат ܲ��а ܲ��х со ܲ��дер ܲ��ж ܲ��ит с ܲ��ве ܲ��де ܲ��н ܲ��и ܲ��я о те ܲ��ку ܲ��щ ܲ��и ܲ��х ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��в ܲ��ы ܲ��х 

резу ܲ��л ܲ��ьтат ܲ��а ܲ��х де ܲ��яте ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��и ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и з ܲ��а отчет ܲ��н ܲ��ы ܲ��й пер ܲ��ио ܲ��д[16]. 

В отчете по ܲ��к ܲ��аз ܲ��а ܲ��н ܲ��ы ве ܲ��л ܲ��ич ܲ��и ܲ��н ܲ��ы пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��и (уб ܲ��ыт ܲ��к ܲ��а) до н ܲ��а ܲ��ло ܲ��гооб ܲ��ло ܲ��же ܲ��н ܲ��и ܲ��я и 

с ܲ��л ܲ��а ܲ��г ܲ��ае ܲ��м ܲ��ые это ܲ��го по ܲ��к ܲ��аз ܲ��ате ܲ��л ܲ��я: 

– в ܲ��а ܲ��ло ܲ��в ܲ��а ܲ��я пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��ь;

– пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��ь (уб ܲ��ыто ܲ��к) от про ܲ��д ܲ��а ܲ��ж; 

– проч ܲ��ие до ܲ��хо ܲ��д ܲ��ы и р ܲ��ас ܲ��хо ܲ��д ܲ��ы.

Д ܲ��а ܲ��н ܲ��н ܲ��ые  ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��во ܲ��й  отчет ܲ��ност ܲ��и  ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и  с ܲ��лу ܲ��ж ܲ��ат  ос ܲ��но ܲ��в ܲ��н ܲ��ы ܲ��м  ис-

точ ܲ��н ܲ��и ܲ��ко ܲ��м и ܲ��нфор ܲ��м ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и о ее де ܲ��яте ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��и. 

Ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��в ܲ��а ܲ��я отчет ܲ��ность я ܲ��в ܲ��л ܲ��яетс ܲ��я ре ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��н ܲ��ы ܲ��м сре ܲ��дст ܲ��во ܲ��м ко ܲ��м ܲ��му ܲ��н ܲ��и ܲ��к ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и, 

б ܲ��л ܲ��а ܲ��го ܲ��д ܲ��ар ܲ��я которо ܲ��му: 

– ру ܲ��ко ܲ��во ܲ��д ܲ��ите ܲ��л ܲ��и по ܲ��луч ܲ��а ܲ��ют пре ܲ��дст ܲ��а ܲ��в ܲ��ле ܲ��н ܲ��ие о месте с ܲ��вое ܲ��й ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и в 

систе ܲ��ме  а ܲ��н ܲ��а ܲ��ло ܲ��г ܲ��ич ܲ��н ܲ��ы ܲ��х  ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��й,  о  пр ܲ��а ܲ��в ܲ��и ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��и  в ܲ��ыбр ܲ��а ܲ��н ܲ��но ܲ��го 

стр ܲ��ате ܲ��г ܲ��ичес ܲ��ко ܲ��го  курс ܲ��а,  об  эффе ܲ��кт ܲ��и ܲ��в ܲ��ност ܲ��и  ис ܲ��по ܲ��л ܲ��ьзо ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��я  ресурсо ܲ��в  и 

пр ܲ��и ܲ��н ܲ��ят ܲ��ы ܲ��х  ре ܲ��ше ܲ��н ܲ��и ܲ��я ܲ��х  по  сам ܲ��ы ܲ��м  р ܲ��аз ܲ��нообр ܲ��аз ܲ��н ܲ��ы ܲ��м  во ܲ��прос ܲ��а ܲ��м  у ܲ��пр ܲ��а ܲ��в ܲ��ле ܲ��н ܲ��и ܲ��я 

ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��ие ܲ��й; 

–  ау ܲ��д ܲ��итор ܲ��ы по ܲ��луч ܲ��а ܲ��ют по ܲ��дс ܲ��к ܲ��аз ܲ��ку  д ܲ��л ܲ��я  в ܲ��ыбор ܲ��а  пр ܲ��а ܲ��в ܲ��и ܲ��л ܲ��ь ܲ��но ܲ��го  ре ܲ��ше ܲ��н ܲ��и ܲ��я  в 

процессе  ау ܲ��д ܲ��иро ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��я,  п ܲ��л ܲ��а ܲ��н ܲ��иро ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��я  с ܲ��вое ܲ��й  про ܲ��вер ܲ��к ܲ��и,  в ܲ��ы ܲ��я ܲ��в ܲ��ле ܲ��н ܲ��и ܲ��я  с ܲ��л ܲ��аб ܲ��ы ܲ��х 

мест в систе ܲ��ме учет ܲ��а и зо ܲ��н воз ܲ��можн ܲ��ы ܲ��х пре ܲ��д ܲ��н ܲ��а ܲ��мере ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��х и не ܲ��пре ܲ��д ܲ��н ܲ��а ܲ��мере ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��х 

о ܲ��ш ܲ��ибо ܲ��к во в ܲ��не ܲ��ш ܲ��не ܲ��й отчет ܲ��ност ܲ��и к ܲ��л ܲ��ие ܲ��нт ܲ��а;

 – а ܲ��н ܲ��а ܲ��л ܲ��ит ܲ��и ܲ��к ܲ��и о ܲ��пре ܲ��де ܲ��л ܲ��я ܲ��ют н ܲ��а ܲ��пр ܲ��а ܲ��в ܲ��ле ܲ��н ܲ��и ܲ��я ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��вого а ܲ��н ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��а. 
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Н ܲ��а  ос ܲ��но ܲ��ве  изуче ܲ��н ܲ��и ܲ��я  б ܲ��а ܲ��л ܲ��а ܲ��нс ܲ��а  в ܲ��не ܲ��ш ܲ��н ܲ��ие  по ܲ��л ܲ��ьзо ܲ��в ܲ��ате ܲ��л ܲ��и  мо ܲ��гут  пр ܲ��и ܲ��н ܲ��ят ܲ��ь 

ре ܲ��шен ܲ��и ܲ��я о це ܲ��лесообр ܲ��аз ܲ��ност ܲ��и и ус ܲ��ло ܲ��в ܲ��и ܲ��я ܲ��х ве ܲ��де ܲ��н ܲ��и ܲ��я де ܲ��л с д ܲ��а ܲ��н ܲ��но ܲ��й ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��ие ܲ��й 

к ܲ��а ܲ��к с  п ܲ��арт ܲ��неро ܲ��м;  о ܲ��це ܲ��н ܲ��ит ܲ��ь  кре ܲ��д ܲ��итос ܲ��пособ ܲ��ност ܲ��ь  ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и к ܲ��а ܲ��к з ܲ��ае ܲ��м ܲ��щ ܲ��и ܲ��к ܲ��а; 

о ܲ��це ܲ��н ܲ��ит ܲ��ь воз ܲ��мо ܲ��ж ܲ��н ܲ��ые р ܲ��ис ܲ��к ܲ��и с ܲ��во ܲ��и ܲ��х в ܲ��ло ܲ��же ܲ��н ܲ��и ܲ��й, це ܲ��лесообр ܲ��аз ܲ��ност ܲ��ь пр ܲ��иобрете ܲ��н ܲ��и ܲ��я 

а ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��й д ܲ��анно ܲ��й ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и и ее а ܲ��кт ܲ��и ܲ��во ܲ��в и дру ܲ��г ܲ��ие ре ܲ��ше ܲ��н ܲ��и ܲ��я. 

О ܲ��д ܲ��н ܲ��а ܲ��ко у ܲ��ме ܲ��н ܲ��ие ч ܲ��ит ܲ��ат ܲ��ь отчет ܲ��ност ܲ��ь, з ܲ��н ܲ��а ܲ��н ܲ��ие мето ܲ��до ܲ��в и мето ܲ��д ܲ��и ܲ��к а ܲ��н ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��а 

поз ܲ��во ܲ��л ܲ��я ܲ��ют  дост ܲ��аточ ܲ��но  по ܲ��л ܲ��но  и  объе ܲ��кт ܲ��и ܲ��в ܲ��но  о ܲ��це ܲ��н ܲ��ит ܲ��ь  м ܲ��но ܲ��г ܲ��ие  н ܲ��а ܲ��пр ܲ��а ܲ��в ܲ��ле ܲ��н ܲ��и ܲ��я 

фин ܲ��а ܲ��нсо ܲ��во ܲ��го  состо ܲ��я ܲ��н ܲ��и ܲ��я  ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и,  у ܲ��в ܲ��и ܲ��дет ܲ��ь  пр ܲ��ич ܲ��и ܲ��н ܲ��ы  и ܲ��х  из ܲ��ме ܲ��не ܲ��н ܲ��и ܲ��я, 

с ܲ��де ܲ��л ܲ��ат ܲ��ь прог ܲ��ноз н ܲ��а перс ܲ��пе ܲ��кт ܲ��и ܲ��ву и пр ܲ��и ܲ��н ܲ��ят ܲ��ь соот ܲ��ветст ܲ��ву ܲ��ю ܲ��щ ܲ��ие у ܲ��пр ܲ��а ܲ��в ܲ��ле ܲ��нчес ܲ��к ܲ��ие 

ре ܲ��ше ܲ��н ܲ��и ܲ��я.
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2 Комплексная оценка результатов деятельности 

   ООО «Элна Мебель»

2.1 Кр ܲ��ат ܲ��к ܲ��а ܲ��я х ܲ��ар ܲ��а ܲ��ктер ܲ��ист ܲ��и ܲ��к ܲ��а ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и

Об ܲ��щест ܲ��во  с  о ܲ��гр ܲ��а ܲ��н ܲ��иче ܲ��н ܲ��но ܲ��й  от ܲ��ветст ܲ��ве ܲ��н ܲ��ност ܲ��ь ܲ��ю  «Э ܲ��л ܲ��н ܲ��а  Мебе ܲ��л ܲ��ь» 

соз ܲ��д ܲ��а ܲ��но в соот ܲ��ветст ܲ��в ܲ��и ܲ��и с де ܲ��йст ܲ��ву ܲ��ю ܲ��щ ܲ��и ܲ��м з ܲ��а ܲ��ко ܲ��но ܲ��д ܲ��ате ܲ��л ܲ��ьст ܲ��во ܲ��м Росс ܲ��и ܲ��йс ܲ��ко ܲ��й 

Фе ܲ��дерац ܲ��и ܲ��и.  Об ܲ��щест ܲ��во  я ܲ��в ܲ��л ܲ��яетс ܲ��я  юр ܲ��и ܲ��д ܲ��ичес ܲ��к ܲ��и ܲ��м  л ܲ��и ܲ��цо ܲ��м  и  с ܲ��во ܲ��ю 

де ܲ��яте ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��ь  осущест ܲ��в ܲ��л ܲ��яет  н ܲ��а  ос ܲ��но ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��и  Уст ܲ��а ܲ��в ܲ��а  и  де ܲ��йст ܲ��ву ܲ��ю ܲ��ще ܲ��го 

з ܲ��а ܲ��ко ܲ��но ܲ��д ܲ��ате ܲ��л ܲ��ьст ܲ��в ܲ��а.

По ܲ��л ܲ��ное  н ܲ��а ܲ��и ܲ��ме ܲ��но ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��ие:  Об ܲ��щест ܲ��во  с  о ܲ��гр ܲ��а ܲ��н ܲ��иче ܲ��н ܲ��но ܲ��й 

от ܲ��ветст ܲ��ве ܲ��н ܲ��ност ܲ��ь ܲ��ю  «Э ܲ��л ܲ��н ܲ��а  Мебе ܲ��л ܲ��ь»,  со ܲ��кр ܲ��а ܲ��ще ܲ��н ܲ��ное  н ܲ��а ܲ��и ܲ��ме ܲ��но ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��ие:  ООО 

«Э ܲ��л ܲ��н ܲ��а Мебе ܲ��л ܲ��ь», ф ܲ��ирме ܲ��н ܲ��ное н ܲ��а ܲ��и ܲ��ме ܲ��но ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��ие: ООО «Э ܲ��л ܲ��н ܲ��а Мебе ܲ��л ܲ��ь».

Место  н ܲ��а ܲ��хо ܲ��ж ܲ��де ܲ��н ܲ��и ܲ��я  Об ܲ��щест ܲ��в ܲ��а  и  д ܲ��ире ܲ��ктор ܲ��а  Об ܲ��щест ܲ��в ܲ��а:  44 ܲ��25 ܲ��30, 

Пензе ܲ��нс ܲ��к ܲ��а ܲ��я об ܲ��л ܲ��аст ܲ��ь, г. ܲ��Куз ܲ��не ܲ��ц ܲ��к, у ܲ��л. ܲ��Мос ܲ��ко ܲ��вс ܲ��кое шоссе, д.1 ܲ��9 ܲ��г.

Д ܲ��ире ܲ��ктор ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и - Р ܲ��я ܲ��х ܲ��и ܲ��мо ܲ��в М ܲ��ар ܲ��ат Су ܲ��л ܲ��я ܲ��й ܲ��м ܲ��а ܲ��но ܲ��в ܲ��ич

Об ܲ��щест ܲ��во сч ܲ��ит ܲ��аетс ܲ��я соз ܲ��д ܲ��а ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��м к ܲ��а ܲ��к юр ܲ��и ܲ��д ܲ��ичес ܲ��кое л ܲ��и ܲ��цо с мо ܲ��ме ܲ��нт ܲ��а 

е ܲ��го госу ܲ��д ܲ��арст ܲ��ве ܲ��н ܲ��но ܲ��й ре ܲ��г ܲ��истр ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и, и ܲ��меет в собст ܲ��ве ܲ��н ܲ��ност ܲ��и обособ ܲ��ле ܲ��н ܲ��ное 

и ܲ��му ܲ��щест ܲ��во,  уч ܲ��ит ܲ��ы ܲ��в ܲ��ае ܲ��мое  н ܲ��а  е ܲ��го  с ܲ��а ܲ��мосто ܲ��яте ܲ��л ܲ��ь ܲ��но ܲ��м  б ܲ��а ܲ��л ܲ��а ܲ��нсе,  мо ܲ��жет  от 

с ܲ��воего и ܲ��ме ܲ��н ܲ��и осу ܲ��щест ܲ��в ܲ��л ܲ��ят ܲ��ь и ܲ��му ܲ��щест ܲ��ве ܲ��н ܲ��н ܲ��ые и л ܲ��ич ܲ��н ܲ��ые не ܲ��и ܲ��му ܲ��щест ܲ��ве ܲ��н ܲ��н ܲ��ые 

прав ܲ��а,  об ܲ��яз ܲ��а ܲ��н ܲ��ност ܲ��и,  б ܲ��ыт ܲ��ь  ист ܲ��цо ܲ��м  и  от ܲ��ветч ܲ��и ܲ��ко ܲ��м  в  су ܲ��де.  В  с ܲ��вое ܲ��й 

де ܲ��яте ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��и  Об ܲ��щест ܲ��во  ру ܲ��ко ܲ��во ܲ��дст ܲ��вуетс ܲ��я  Гр ܲ��а ܲ��ж ܲ��д ܲ��а ܲ��нс ܲ��к ܲ��и ܲ��м  Ко ܲ��де ܲ��ксо ܲ��м 

Росс ܲ��и ܲ��йс ܲ��ко ܲ��й  Фе ܲ��дерац ܲ��и ܲ��и,  Фе ܲ��дер ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��н ܲ��ы ܲ��м  з ܲ��а ܲ��ко ܲ��но ܲ��м  «Об  об ܲ��щест ܲ��в ܲ��а ܲ��х  с 

о ܲ��гр ܲ��а ܲ��н ܲ��иче ܲ��н ܲ��но ܲ��й  от ܲ��ветст ܲ��ве ܲ��н ܲ��ност ܲ��ь ܲ��ю»,  дру ܲ��г ܲ��и ܲ��м ܲ��и  з ܲ��а ܲ��ко ܲ��но ܲ��д ܲ��ате ܲ��л ܲ��ь ܲ��н ܲ��ы ܲ��м ܲ��и  а ܲ��кт ܲ��а ܲ��м ܲ��и 

Росс ܲ��и ܲ��йс ܲ��ко ܲ��й Фе ܲ��дер ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и.
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Об ܲ��щест ܲ��во  и ܲ��меет  кру ܲ��г ܲ��лу ܲ��ю  печ ܲ��ат ܲ��ь,  со ܲ��дер ܲ��ж ܲ��а ܲ��щу ܲ��ю  е ܲ��го  по ܲ��л ܲ��ное 

н ܲ��а ܲ��и ܲ��ме ܲ��нов ܲ��а ܲ��н ܲ��ие  н ܲ��а  русс ܲ��ко ܲ��м  яз ܲ��ы ܲ��ке  и  б ܲ��л ܲ��а ܲ��н ܲ��к ܲ��и  со  с ܲ��во ܲ��и ܲ��м  собст ܲ��ве ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��м 

н ܲ��а ܲ��и ܲ��ме ܲ��но ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��ие ܲ��м,  собст ܲ��ве ܲ��н ܲ��ну ܲ��ю э ܲ��мб ܲ��ле ܲ��му,  а  т ܲ��а ܲ��к ܲ��же з ܲ��аре ܲ��г ܲ��истр ܲ��иро ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��й в 

уст ܲ��а ܲ��но ܲ��в ܲ��ле ܲ��н ܲ��но ܲ��м  пор ܲ��я ܲ��д ܲ��ке  то ܲ��в ܲ��ар ܲ��н ܲ��ы ܲ��й  з ܲ��н ܲ��а ܲ��к  и  дру ܲ��г ܲ��ие  сре ܲ��дст ܲ��в ܲ��а 

и ܲ��н ܲ��д ܲ��и ܲ��в ܲ��и ܲ��ду ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и.

Об ܲ��щест ܲ��во соз ܲ��д ܲ��а ܲ��но н ܲ��а нео ܲ��гр ܲ��а ܲ��н ܲ��иче ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��й сро ܲ��к де ܲ��яте ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��и.

С  мо ܲ��ме ܲ��нт ܲ��а  госу ܲ��д ܲ��арст ܲ��ве ܲ��н ܲ��но ܲ��й  ре ܲ��г ܲ��истр ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и  Об ܲ��щест ܲ��во  ве ܲ��дет  с ܲ��п ܲ��исо ܲ��к 

уч ܲ��аст ܲ��н ܲ��и ܲ��ко ܲ��в с у ܲ��к ܲ��аз ܲ��а ܲ��н ܲ��ие ܲ��м с ܲ��ве ܲ��де ܲ��н ܲ��и ܲ��й о к ܲ��а ܲ��ж ܲ��до ܲ��м уч ܲ��аст ܲ��н ܲ��и ܲ��ке, р ܲ��аз ܲ��мере е ܲ��го до ܲ��л ܲ��и 

в  уст ܲ��а ܲ��в ܲ��но ܲ��м  к ܲ��а ܲ��п ܲ��ит ܲ��а ܲ��ле  и  ее  о ܲ��п ܲ��л ܲ��ате,  а  т ܲ��а ܲ��к ܲ��же  о  р ܲ��аз ܲ��мере  до ܲ��ле ܲ��й, 

пр ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��д ܲ��ле ܲ��ж ܲ��а ܲ��щ ܲ��и ܲ��х Об ܲ��щест ܲ��ву, д ܲ��ат ܲ��а ܲ��х и ܲ��х пере ܲ��хо ܲ��д ܲ��а и ܲ��л ܲ��и пр ܲ��иобрете ܲ��н ܲ��и ܲ��я.

Ос ܲ��но ܲ��в ܲ��н ܲ��ы ܲ��м ܲ��и  це ܲ��л ܲ��я ܲ��м ܲ��и  соз ܲ��д ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��я  ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и  я ܲ��в ܲ��л ܲ��я ܲ��ютс ܲ��я  р ܲ��ас ܲ��ш ܲ��ире ܲ��н ܲ��ие 

р ܲ��ы ܲ��н ܲ��к ܲ��а то ܲ��в ܲ��аро ܲ��в и ус ܲ��лу ܲ��г, а т ܲ��а ܲ��к ܲ��же из ܲ��в ܲ��лече ܲ��н ܲ��ие пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��и.

Д ܲ��л ܲ��я  дост ܲ��и ܲ��же ܲ��н ܲ��и ܲ��я  у ܲ��к ܲ��аз ܲ��а ܲ��н ܲ��но ܲ��й  це ܲ��л ܲ��и  ООО  «Э ܲ��л ܲ��н ܲ��а  Мебе ܲ��л ܲ��ь»  ве ܲ��дет 

с ܲ��ле ܲ��дую ܲ��щ ܲ��ие в ܲ��и ܲ��д ܲ��ы де ܲ��яте ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��и:

- про ܲ��из ܲ��во ܲ��дст ܲ��во проче ܲ��й мебе ܲ��л ܲ��и;

-про ܲ��из ܲ��во ܲ��дст ܲ��во сту ܲ��л ܲ��ье ܲ��в и дру ܲ��го ܲ��й мебе ܲ��л ܲ��и д ܲ��л ܲ��я с ܲ��и ܲ��де ܲ��н ܲ��и ܲ��я;

-про ܲ��из ܲ��во ܲ��дст ܲ��во мебе ܲ��л ܲ��и д ܲ��л ܲ��я оф ܲ��исо ܲ��в и пре ܲ��д ܲ��пр ܲ��и ܲ��ят ܲ��и ܲ��й тор ܲ��го ܲ��в ܲ��л ܲ��и;

- про ܲ��из ܲ��во ܲ��дст ܲ��во ку ܲ��хо ܲ��н ܲ��но ܲ��й мебе ܲ��л ܲ��и;

-о ܲ��пто ܲ��в ܲ��а ܲ��я  тор ܲ��го ܲ��в ܲ��л ܲ��я  проч ܲ��и ܲ��м ܲ��и  не ܲ��про ܲ��до ܲ��во ܲ��л ܲ��ьст ܲ��ве ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��м ܲ��и 

потреб ܲ��ите ܲ��льс ܲ��к ܲ��и ܲ��м ܲ��и то ܲ��в ܲ��ар ܲ��а ܲ��м ܲ��и;

- о ܲ��пто ܲ��в ܲ��а ܲ��я тор ܲ��го ܲ��в ܲ��л ܲ��я б ܲ��ыто ܲ��во ܲ��й мебе ܲ��л ܲ��ь ܲ��ю;

- проч ܲ��а ܲ��я о ܲ��пто ܲ��в ܲ��а ܲ��я тор ܲ��го ܲ��в ܲ��л ܲ��я;

- роз ܲ��н ܲ��ич ܲ��н ܲ��а ܲ��я тор ܲ��го ܲ��в ܲ��л ܲ��я мебе ܲ��л ܲ��ь ܲ��ю и то ܲ��в ܲ��ар ܲ��а ܲ��м ܲ��и д ܲ��л ܲ��я до ܲ��м ܲ��а;

- роз ܲ��н ܲ��ич ܲ��н ܲ��а ܲ��я тор ܲ��го ܲ��в ܲ��л ܲ��я с ܲ��коб ܲ��я ܲ��н ܲ��ы ܲ��м ܲ��и из ܲ��де ܲ��л ܲ��и ܲ��я ܲ��м ܲ��и;

- роз ܲ��н ܲ��ич ܲ��н ܲ��а ܲ��я тор ܲ��го ܲ��в ܲ��л ܲ��я стро ܲ��ите ܲ��л ܲ��ь ܲ��н ܲ��ы ܲ��м ܲ��и м ܲ��атер ܲ��и ܲ��а ܲ��л ܲ��а ܲ��м ܲ��и, не в ܲ��к ܲ��л ܲ��юче ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��м ܲ��и в 

дру ܲ��г ܲ��ие гру ܲ��п ܲ��п ܲ��иро ܲ��в ܲ��к ܲ��и;

- де ܲ��яте ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��ь а ܲ��вто ܲ��моб ܲ��и ܲ��л ܲ��ь ܲ��но ܲ��го грузо ܲ��во ܲ��го тр ܲ��а ܲ��нс ܲ��порт ܲ��а;

- тр ܲ��а ܲ��нс ܲ��порт ܲ��н ܲ��а ܲ��я обр ܲ��абот ܲ��к ܲ��а грузо ܲ��в;

- хр ܲ��а ܲ��не ܲ��н ܲ��ие и с ܲ��к ܲ��л ܲ��а ܲ��д ܲ��иро ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��ие;
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-  исс ܲ��ле ܲ��до ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��ие  ко ܲ��нъ ܲ��ю ܲ��н ܲ��ктур ܲ��ы  р ܲ��ы ܲ��н ܲ��к ܲ��а  и  в ܲ��ы ܲ��я ܲ��в ܲ��ле ܲ��н ܲ��ие  об ܲ��щест ܲ��ве ܲ��н ܲ��но ܲ��го 

м ܲ��не ܲ��н ܲ��и ܲ��я.

Б ܲ��л ܲ��а ܲ��го ܲ��д ܲ��ар ܲ��я  р ܲ��азу ܲ��м ܲ��но ܲ��й  це ܲ��но ܲ��во ܲ��й  по ܲ��л ܲ��ит ܲ��и ܲ��ке  и  но ܲ��в ܲ��ы ܲ��м  те ܲ��х ܲ��но ܲ��ло ܲ��г ܲ��и ܲ��я ܲ��м  в 

про ܲ��из ܲ��водст ܲ��ве,  ООО  «Э ܲ��л ܲ��н ܲ��а  Мебе ܲ��л ܲ��ь»  се ܲ��го ܲ��д ܲ��н ܲ��я  мо ܲ��жет  пре ܲ��д ܲ��ло ܲ��ж ܲ��ит ܲ��ь  ш ܲ��иро ܲ��к ܲ��и ܲ��й 

в ܲ��ыбор мебе ܲ��л ܲ��и н ܲ��а с ܲ��а ܲ��м ܲ��ы ܲ��й из ܲ��ыс ܲ��к ܲ��а ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��й в ܲ��кус  по пр ܲ��и ܲ��в ܲ��ле ܲ��к ܲ��ате ܲ��л ܲ��ь ܲ��но ܲ��й це ܲ��не.

Мебе ܲ��л ܲ��ь ܲ��н ܲ��а ܲ��я  ф ܲ��абр ܲ��и ܲ��к ܲ��а  "Э ܲ��л ܲ��н ܲ��а"  -  это  м ܲ��а ܲ��кс ܲ��и ܲ��м ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��но  ш ܲ��иро ܲ��к ܲ��и ܲ��й  в ܲ��ыбор 

досту ܲ��п ܲ��но ܲ��й мебе ܲ��л ܲ��и д ܲ��л ܲ��я до ܲ��м ܲ��а и оф ܲ��ис ܲ��а. 

Ф ܲ��абр ܲ��и ܲ��к ܲ��а  ос ܲ��н ܲ��а ܲ��ще ܲ��н ܲ��а  с ܲ��а ܲ��м ܲ��ы ܲ��м  со ܲ��вре ܲ��ме ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��м  обору ܲ��до ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��ие ܲ��м,  что 

обес ܲ��печ ܲ��и ܲ��в ܲ��ает точ ܲ��ност ܲ��ь и к ܲ��ачест ܲ��во обр ܲ��аб ܲ��ат ܲ��ы ܲ��в ܲ��ае ܲ��м ܲ��ы ܲ��х дет ܲ��а ܲ��ле ܲ��й.

С ܲ��пе ܲ��ц ܲ��и ܲ��а ܲ��л ܲ��ист ܲ��ы  ко ܲ��м ܲ��п ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��и  к ܲ��а ܲ��ж ܲ��д ܲ��ы ܲ��й  сезо ܲ��н  ст ܲ��ар ܲ��а ܲ��ютс ܲ��я  об ܲ��но ܲ��в ܲ��л ܲ��ят ܲ��ь 

в ܲ��ы ܲ��пус ܲ��к ܲ��ае ܲ��му ܲ��ю про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��ю, соз ܲ��д ܲ��а ܲ��ют мо ܲ��ду ܲ��л ܲ��ь ܲ��н ܲ��ые с ܲ��исте ܲ��м ܲ��ы д ܲ��л ܲ��я о ܲ��пто ܲ��в ܲ��и ܲ��ко ܲ��в.

Посто ܲ��я ܲ��н ܲ��но  об ܲ��но ܲ��в ܲ��л ܲ��я ܲ��я  и  со ܲ��вер ܲ��ше ܲ��нст ܲ��ву ܲ��я  с ܲ��во ܲ��й  ассорт ܲ��и ܲ��ме ܲ��нт,  ко ܲ��м ܲ��п ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��я 

предл ܲ��а ܲ��г ܲ��ает дост ܲ��аточ ܲ��но ш ܲ��иро ܲ��к ܲ��и ܲ��й в ܲ��ыбор мебе ܲ��л ܲ��и д ܲ��л ܲ��я то ܲ��го, чтоб ܲ��ы у ܲ��до ܲ��в ܲ��лет ܲ��вор ܲ��ит ܲ��ь 

и ܲ��нтерес ܲ��ы к ܲ��л ܲ��ие ܲ��нт ܲ��а.

С ܲ��во ܲ��и ܲ��м  п ܲ��арт ܲ��нёр ܲ��а ܲ��м  г ܲ��ар ܲ��а ܲ��нт ܲ��иро ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��ы  не  то ܲ��л ܲ��ь ܲ��ко  в ܲ��ысо ܲ��кое  к ܲ��ачест ܲ��во 

в ܲ��ы ܲ��пус ܲ��к ܲ��аемо ܲ��й  про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��и,  но  и  н ܲ��а ܲ��де ܲ��ж ܲ��ност ܲ��ь,  професс ܲ��ио ܲ��н ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��м.  Уч ܲ��ит ܲ��ы ܲ��в ܲ��а ܲ��я 

и ܲ��нтерес ܲ��ы  п ܲ��артнеро ܲ��в,  ко ܲ��м ܲ��п ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��я  все ܲ��г ܲ��д ܲ��а  в ܲ��ы ܲ��по ܲ��л ܲ��н ܲ��яет  вз ܲ��ят ܲ��ые  н ܲ��а  себ ܲ��я 

об ܲ��яз ܲ��ате ܲ��л ܲ��ьст ܲ��в ܲ��а и н ܲ��астрое ܲ��н ܲ��а н ܲ��а по ܲ��д ܲ��дер ܲ��ж ܲ��а ܲ��н ܲ��ие де ܲ��ло ܲ��в ܲ��ы ܲ��х и дру ܲ��жес ܲ��к ܲ��и ܲ��х от ܲ��но ܲ��ше ܲ��н ܲ��и ܲ��й.

В ܲ��а ܲ��ж ܲ��не ܲ��й ܲ��шее  пре ܲ��и ܲ��му ܲ��щест ܲ��во  мебе ܲ��л ܲ��и  ООО  «Э ܲ��л ܲ��н ܲ��а  Мебе ܲ��л ܲ��ь»  я ܲ��в ܲ��л ܲ��яетс ܲ��я  ее 

моду ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��ь.  К ܲ��а ܲ��ж ܲ��д ܲ��ы ܲ��й  пре ܲ��д ܲ��мет  мебе ܲ��л ܲ��и  в  ко ܲ��м ܲ��п ܲ��ле ܲ��кте  с ܲ��а ܲ��мо ܲ��дост ܲ��аточе ܲ��н,  что 

поз ܲ��во ܲ��л ܲ��яет  нео ܲ��гр ܲ��а ܲ��н ܲ��иче ܲ��н ܲ��ное  ч ܲ��ис ܲ��ло  р ܲ��аз  ко ܲ��мб ܲ��и ܲ��н ܲ��иро ܲ��в ܲ��ат ܲ��ь  и ܲ��х  с  дру ܲ��г  дру ܲ��го ܲ��м  и 

ис ܲ��по ܲ��л ܲ��ьзо ܲ��в ܲ��ат ܲ��ь  пр ܲ��а ܲ��кт ܲ��ичес ܲ��к ܲ��и  в  л ܲ��юбо ܲ��й  обст ܲ��а ܲ��но ܲ��в ܲ��ке,  ест ܲ��ь  и  дру ܲ��го ܲ��й  п ܲ��л ܲ��юс: 

мо ܲ��ду ܲ��л ܲ��ь ܲ��ну ܲ��ю мебе ܲ��л ܲ��ь необ ܲ��яз ܲ��ате ܲ��л ܲ��ь ܲ��но по ܲ��ку ܲ��п ܲ��ат ܲ��ь ко ܲ��м ܲ��п ܲ��ле ܲ��кто ܲ��м, пр ܲ��и необ ܲ��хо ܲ��д ܲ��и ܲ��мост ܲ��и 

мо ܲ��ж ܲ��но  посте ܲ��пе ܲ��н ܲ��но  допо ܲ��л ܲ��н ܲ��ят ܲ��ь  обст ܲ��а ܲ��но ܲ��в ܲ��ку  ку ܲ��х ܲ��н ܲ��и  и ܲ��л ܲ��и  ко ܲ��м ܲ��н ܲ��ат ܲ��ы  но ܲ��в ܲ��ы ܲ��м 

пре ܲ��д ܲ��мето ܲ��м, котор ܲ��ы ܲ��й и ܲ��де ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��но в ܲ��п ܲ��ис ܲ��ы ܲ��в ܲ��аетс ܲ��я в и ܲ��нтер ܲ��ьер.

Ш ܲ��иро ܲ��к ܲ��и ܲ��й  с ܲ��пе ܲ��ктр  про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��и,(от  н ܲ��асте ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��х  по ܲ��лоче ܲ��к  и  ту ܲ��мбоче ܲ��к  до 

э ܲ��кск ܲ��л ܲ��юз ܲ��и ܲ��в ܲ��н ܲ��ы ܲ��х  с ܲ��п ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��н ܲ��ы ܲ��х  г ܲ��ар ܲ��н ܲ��итуро ܲ��в  пре ܲ��вос ܲ��хо ܲ��д ܲ��но ܲ��го  к ܲ��ачест ܲ��в ܲ��а)  н ܲ��а ܲ��л ܲ��ич ܲ��ие ܲ��м 

ц ܲ��вето ܲ��во ܲ��й  г ܲ��а ܲ��м ܲ��м ܲ��ы  дес ܲ��ят ܲ��ко ܲ��в  отте ܲ��н ܲ��ко ܲ��в  поз ܲ��во ܲ��л ܲ��яет  по ܲ��л ܲ��ьзо ܲ��в ܲ��ат ܲ��ьс ܲ��я  з ܲ��ас ܲ��лу ܲ��же ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��м 

до ܲ��вер ܲ��ие ܲ��м к ܲ��лие ܲ��нто ܲ��в.
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 М ܲ��атер ܲ��и ܲ��а ܲ��л ܲ��ы  из  котор ܲ��ы ܲ��х  из ܲ��гот ܲ��а ܲ��в ܲ��л ܲ��и ܲ��в ܲ��аетс ܲ��я  мебе ܲ��л ܲ��ь  не  о ܲ��п ܲ��ас ܲ��н ܲ��ы  д ܲ��л ܲ��я 

з ܲ��доро ܲ��в ܲ��ь ܲ��я,  ис ܲ��по ܲ��л ܲ��ьзуетс ܲ��я  дре ܲ��вес ܲ��но-стру ܲ��жеч ܲ��н ܲ��а ܲ��я  п ܲ��л ܲ��ит ܲ��а  ДС ܲ��П  к ܲ��ате ܲ��гор ܲ��и ܲ��и  Е1 

котор ܲ��а ܲ��я р ܲ��азре ܲ��ше ܲ��н ܲ��а М ܲ��и ܲ��нз ܲ��др ܲ��а ܲ��во ܲ��м РФ д ܲ��л ܲ��я из ܲ��гото ܲ��в ܲ��ле ܲ��н ܲ��и ܲ��я мебе ܲ��л ܲ��и,  в  то ܲ��м ч ܲ��ис ܲ��ле 

детс ܲ��ко ܲ��й.

У ܲ��п ܲ��а ܲ��ко ܲ��в ܲ��к ܲ��а, н ܲ��абор ܲ��ы мебе ܲ��л ܲ��и пост ܲ��а ܲ��в ܲ��л ܲ��я ܲ��ютс ܲ��я в р ܲ��азобр ܲ��а ܲ��н ܲ��но ܲ��м в ܲ��и ܲ��де, в у ܲ��п ܲ��а ܲ��ко ܲ��в ܲ��ке 

у ܲ��доб ܲ��но ܲ��й  д ܲ��л ܲ��я  тр ܲ��а ܲ��нс ܲ��порт ܲ��иро ܲ��в ܲ��к ܲ��и,  с  по ܲ��дроб ܲ��но ܲ��й  и ܲ��нстру ܲ��к ܲ��ц ܲ��ие ܲ��й  по  сбор ܲ��ке 

сте ܲ��к ܲ��л ܲ��я ܲ��н ܲ��н ܲ��ые  ф ܲ��ас ܲ��а ܲ��д ܲ��н ܲ��ые  дет ܲ��а ܲ��л ܲ��и  у ܲ��п ܲ��а ܲ��ко ܲ��в ܲ��ы ܲ��в ܲ��а ܲ��ютс ܲ��я  в  с ܲ��пе ܲ��ц ܲ��и ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��ну ܲ��ю  т ܲ��ару,  г ܲ��де 

ис ܲ��по ܲ��л ܲ��ьзу ܲ��ютс ܲ��я  дерев ܲ��я ܲ��н ܲ��н ܲ��ые  я ܲ��щ ܲ��и ܲ��к ܲ��и  и ܲ��л ܲ��и  я ܲ��щ ܲ��и ܲ��к ܲ��и  из  ДС ܲ��П.  Сбор ܲ��к ܲ��а  прост ܲ��а ܲ��я  и 

досту ܲ��п ܲ��н ܲ��а  д ܲ��л ܲ��я  л ܲ��юбо ܲ��го  поку ܲ��п ܲ��ате ܲ��л ܲ��я,  простот ܲ��а  сбор ܲ��к ܲ��и  обес ܲ��пече ܲ��н ܲ��а  точ ܲ��н ܲ��ы ܲ��м ܲ��и 

р ܲ��аз ܲ��мер ܲ��а ܲ��м ܲ��и щ ܲ��ито ܲ��в ܲ��ы ܲ��х дет ܲ��а ܲ��ле ܲ��й, точ ܲ��н ܲ��ы ܲ��м ис ܲ��по ܲ��л ܲ��не ܲ��н ܲ��ие ܲ��м пр ܲ��ис ܲ��а ܲ��доч ܲ��н ܲ��ы ܲ��х от ܲ��верст ܲ��и ܲ��й, 

в ܲ��ы ܲ��по ܲ��л ܲ��не ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��х  н ܲ��а  с ܲ��а ܲ��мо ܲ��м  пере ܲ��дово ܲ��м  обору ܲ��до ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��и  ве ܲ��ду ܲ��щ ܲ��и ܲ��х  ф ܲ��ир ܲ��м  и 

к ܲ��ачест ܲ��ве ܲ��н ܲ��но ܲ��й фур ܲ��н ܲ��итуро ܲ��й.

Стру ܲ��ктур ܲ��а ко ܲ��м ܲ��п ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��и, от ܲ��но ܲ��ше ܲ��н ܲ��ие с п ܲ��арт ܲ��нер ܲ��а ܲ��м ܲ��и и гр ܲ��а ܲ��мот ܲ��н ܲ��а ܲ��я ло ܲ��г ܲ��ист ܲ��и ܲ��к ܲ��а 

н ܲ��а ܲ��пр ܲ��а ܲ��в ܲ��ле ܲ��н ܲ��ы  н ܲ��а  с ܲ��н ܲ��и ܲ��же ܲ��н ܲ��ие  из ܲ��дер ܲ��же ܲ��к,  что  ве ܲ��дет  к  с ܲ��н ܲ��и ܲ��же ܲ��н ܲ��и ܲ��ю  це ܲ��н  н ܲ��а 

пре ܲ��д ܲ��л ܲ��а ܲ��г ܲ��ае ܲ��му ܲ��ю про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��ю, обес ܲ��пече ܲ��н ܲ��ие соот ܲ��но ܲ��ше ܲ��н ܲ��и ܲ��я це ܲ��н ܲ��а- ܲ��к ܲ��ачест ܲ��во б ܲ��л ܲ��из ܲ��ко к 

и ܲ��де ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��но ܲ��му д ܲ��л ܲ��я по ܲ��ку ܲ��п ܲ��ате ܲ��ле ܲ��й с небо ܲ��л ܲ��ь ܲ��ш ܲ��и ܲ��м и сре ܲ��д ܲ��н ܲ��и ܲ��м дост ܲ��ат ܲ��ко ܲ��м.

Уст ܲ��а ܲ��в ܲ��н ܲ��ы ܲ��й  к ܲ��а ܲ��п ܲ��ит ܲ��а ܲ��л  Об ܲ��щест ܲ��в ܲ��а  о ܲ��пре ܲ��де ܲ��л ܲ��яет  м ܲ��и ܲ��н ܲ��и ܲ��м ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��н ܲ��ы ܲ��й  р ܲ��аз ܲ��мер 

и ܲ��му ܲ��щест ܲ��в ܲ��а, г ܲ��ар ܲ��а ܲ��нт ܲ��иру ܲ��ю ܲ��щ ܲ��и ܲ��й и ܲ��нтерес ܲ��ы е ܲ��го кре ܲ��д ܲ��иторо ܲ��в, и сост ܲ��а ܲ��в ܲ��л ܲ��яет 10000 

( ܲ��дес ܲ��ят ܲ��ь т ܲ��ыс ܲ��яч) руб ܲ��ле ܲ��й, котор ܲ��ы ܲ��й фор ܲ��м ܲ��ируетс ܲ��я де ܲ��не ܲ��ж ܲ��н ܲ��ы ܲ��м ܲ��и сре ܲ��дст ܲ��в ܲ��а ܲ��м ܲ��и.

И ܲ��му ܲ��щест ܲ��во  Об ܲ��щест ܲ��в ܲ��а  сост ܲ��а ܲ��в ܲ��л ܲ��я ܲ��ют  ос ܲ��но ܲ��в ܲ��н ܲ��ые  фо ܲ��н ܲ��д ܲ��ы  и  оборот ܲ��н ܲ��ые 

средст ܲ��в ܲ��а, а т ܲ��а ܲ��к ܲ��же и ܲ��ное и ܲ��му ܲ��щест ܲ��во, сто ܲ��и ܲ��мост ܲ��ь которо ܲ��го отр ܲ��а ܲ��ж ܲ��аетс ܲ��я н ܲ��а е ܲ��го 

с ܲ��а ܲ��мосто ܲ��яте ܲ��л ܲ��ь ܲ��но ܲ��м б ܲ��а ܲ��л ܲ��а ܲ��нсе.

Источ ܲ��н ܲ��и ܲ��к ܲ��а ܲ��м ܲ��и  и ܲ��му ܲ��щест ܲ��в ܲ��а  я ܲ��в ܲ��л ܲ��я ܲ��ютс ܲ��я  собст ܲ��ве ܲ��н ܲ��н ܲ��ые  и  пр ܲ��и ܲ��в ܲ��лече ܲ��н ܲ��н ܲ��ые 

(з ܲ��аемн ܲ��ые) сре ܲ��дст ܲ��в ܲ��а.

Об ܲ��щест ܲ��во  не  в ܲ��пр ܲ��а ܲ��ве  пр ܲ��и ܲ��н ܲ��и ܲ��м ܲ��ат ܲ��ь  ре ܲ��ше ܲ��н ܲ��ие  о  р ܲ��ас ܲ��пре ܲ��де ܲ��ле ܲ��н ܲ��и ܲ��и  с ܲ��вое ܲ��й 

приб ܲ��ы ܲ��л ܲ��и ме ܲ��ж ܲ��ду уч ܲ��аст ܲ��н ܲ��и ܲ��к ܲ��а ܲ��м ܲ��и ООО и в ܲ��ы ܲ��п ܲ��л ܲ��ач ܲ��и ܲ��в ܲ��ат ܲ��ь пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��ь:

- до по ܲ��л ܲ��но ܲ��й о ܲ��п ܲ��л ܲ��ат ܲ��ы все ܲ��го уст ܲ��а ܲ��в ܲ��но ܲ��го к ܲ��а ܲ��п ܲ��ит ܲ��а ܲ��л ܲ��а;

-  до  в ܲ��ы ܲ��п ܲ��л ܲ��ат ܲ��ы  де ܲ��йст ܲ��в ܲ��ите ܲ��л ܲ��ь ܲ��но ܲ��й  сто ܲ��и ܲ��мост ܲ��и  до ܲ��л ܲ��и  (ч ܲ��аст ܲ��и  до ܲ��л ܲ��и) 

в ܲ��ыб ܲ��ы ܲ��в ܲ��ающе ܲ��му уч ܲ��аст ܲ��н ܲ��и ܲ��ку;
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-  ес ܲ��л ܲ��и  н ܲ��а  мо ܲ��ме ܲ��нт  пр ܲ��и ܲ��н ܲ��ят ܲ��и ܲ��я  т ܲ��а ܲ��ко ܲ��го  ре ܲ��ше ܲ��н ܲ��и ܲ��я  ООО  «Э ܲ��л ܲ��н ܲ��а  Мебе ܲ��л ܲ��ь» 

от ܲ��веч ܲ��ает пр ܲ��из ܲ��н ܲ��а ܲ��к ܲ��а ܲ��м несосто ܲ��яте ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��и (б ܲ��а ܲ��н ܲ��кротст ܲ��в ܲ��а) в соот ܲ��ветст ܲ��в ܲ��и ܲ��и с ФЗ 

«О  несосто ܲ��яте ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��и  (б ܲ��а ܲ��н ܲ��кротст ܲ��ве)»  и ܲ��л ܲ��и  ес ܲ��л ܲ��и  у ܲ��к ܲ��аз ܲ��а ܲ��н ܲ��н ܲ��ые  пр ܲ��из ܲ��н ܲ��а ܲ��к ܲ��и 

по ܲ��я ܲ��в ܲ��ятс ܲ��я у ООО в резу ܲ��л ܲ��ьт ܲ��ате пр ܲ��и ܲ��н ܲ��ят ܲ��и ܲ��я т ܲ��а ܲ��ко ܲ��го ре ܲ��ше ܲ��н ܲ��и ܲ��я;

-  ес ܲ��л ܲ��и  н ܲ��а  мо ܲ��ме ܲ��нт  пр ܲ��и ܲ��н ܲ��ят ܲ��и ܲ��я  т ܲ��а ܲ��ко ܲ��го  ре ܲ��ше ܲ��н ܲ��и ܲ��я  сто ܲ��и ܲ��мост ܲ��ь  ч ܲ��ист ܲ��ы ܲ��х 

а ܲ��кт ܲ��и ܲ��во ܲ��в ООО «Э ܲ��л ܲ��н ܲ��а Мебе ܲ��л ܲ��ь» ме ܲ��н ܲ��ь ܲ��ше е ܲ��го уст ܲ��а ܲ��в ܲ��но ܲ��го к ܲ��а ܲ��п ܲ��ит ܲ��а ܲ��л ܲ��а и резер ܲ��в ܲ��но ܲ��го 

фо ܲ��н ܲ��д ܲ��а  и ܲ��л ܲ��и  ст ܲ��а ܲ��нет  ме ܲ��н ܲ��ь ܲ��ше  и ܲ��х  р ܲ��аз ܲ��мер ܲ��а  в  резу ܲ��л ܲ��ьт ܲ��ате  пр ܲ��и ܲ��н ܲ��ят ܲ��и ܲ��я  т ܲ��а ܲ��ко ܲ��го 

ре ܲ��ше ܲ��н ܲ��и ܲ��я. 

Бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��к ܲ��и ܲ��й,  о ܲ��пер ܲ��ат ܲ��и ܲ��в ܲ��н ܲ��ы ܲ��й  и  ст ܲ��ат ܲ��ист ܲ��ичес ܲ��к ܲ��и ܲ��й  учет  и  отчет ܲ��ност ܲ��ь 

ведутс ܲ��я  по  нор ܲ��м ܲ��а ܲ��м,  де ܲ��йст ܲ��ву ܲ��ю ܲ��щ ܲ��и ܲ��м  в  Росс ܲ��и ܲ��йс ܲ��ко ܲ��й  Фе ܲ��дер ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и. 

От ܲ��ветст ܲ��ве ܲ��н ܲ��ност ܲ��ь  з ܲ��а  состо ܲ��я ܲ��н ܲ��ие  учет ܲ��а,  с ܲ��вое ܲ��вре ܲ��ме ܲ��н ܲ��ное  пре ܲ��дст ܲ��а ܲ��в ܲ��ле ܲ��н ܲ��ие 

бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��ко ܲ��й  и  и ܲ��но ܲ��й  отчет ܲ��ност ܲ��и  воз ܲ��л ܲ��а ܲ��г ܲ��аетс ܲ��я  н ܲ��а  ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��ы  у ܲ��пр ܲ��а ܲ��в ܲ��ле ܲ��н ܲ��и ܲ��я 

Об ܲ��щест ܲ��в ܲ��а.

Ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��в ܲ��ы ܲ��й  го ܲ��д  уст ܲ��а ܲ��н ܲ��а ܲ��в ܲ��л ܲ��и ܲ��в ܲ��аетс ܲ��я  с  1  я ܲ��н ܲ��в ܲ��ар ܲ��я  по  31  де ܲ��к ܲ��абр ܲ��я 

в ܲ��к ܲ��л ܲ��юч ܲ��ите ܲ��л ܲ��ь ܲ��но.

Го ܲ��до ܲ��во ܲ��й  отчет  по  о ܲ��пер ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��я ܲ��м  и  го ܲ��до ܲ��во ܲ��й  бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��к ܲ��и ܲ��й  б ܲ��а ܲ��л ܲ��а ܲ��нс 

пре ܲ��дст ܲ��авл ܲ��я ܲ��ютс ܲ��я  н ܲ��а  ут ܲ��вер ܲ��ж ܲ��де ܲ��н ܲ��ие  об ܲ��ще ܲ��го  собр ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��я  уч ܲ��аст ܲ��н ܲ��и ܲ��ко ܲ��в,  которое 

соз ܲ��ы ܲ��в ܲ��аетс ܲ��я не поз ܲ��д ܲ��нее, че ܲ��м через тр ܲ��и мес ܲ��я ܲ��ц ܲ��а пос ܲ��ле о ܲ��ко ܲ��нч ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��я ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��во ܲ��го 

го ܲ��д ܲ��а.

Об ܲ��щест ܲ��во  и  е ܲ��го  до ܲ��л ܲ��ж ܲ��ност ܲ��н ܲ��ые  л ܲ��и ܲ��ц ܲ��а  несут  уст ܲ��а ܲ��но ܲ��в ܲ��ле ܲ��н ܲ��ну ܲ��ю 

з ܲ��а ܲ��ко ܲ��но ܲ��д ܲ��ате ܲ��льст ܲ��во ܲ��м  от ܲ��ветст ܲ��ве ܲ��н ܲ��ност ܲ��ь  з ܲ��а  досто ܲ��вер ܲ��ност ܲ��ь  со ܲ��дер ܲ��ж ܲ��а ܲ��щ ܲ��и ܲ��хс ܲ��я  в 

го ܲ��до ܲ��во ܲ��м отчете и бал ܲ��а ܲ��нсе с ܲ��ве ܲ��де ܲ��н ܲ��и ܲ��й. 

Ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��ио ܲ��н ܲ��н ܲ��а ܲ��я  стру ܲ��ктур ܲ��а  ООО  «Э ܲ��л ܲ��н ܲ��а  Мебе ܲ��л ܲ��ь»  пре ܲ��дст ܲ��а ܲ��в ܲ��ле ܲ��н ܲ��а  н ܲ��а 

р ܲ��исунке 2.1. 
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Р ܲ��ису ܲ��но ܲ��к 2.1 – Ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��ио ܲ��н ܲ��н ܲ��а ܲ��я стру ܲ��ктур ܲ��а ООО «Э ܲ��л ܲ��н ܲ��а Мебе ܲ��л ܲ��ь»

Ру ܲ��ко ܲ��во ܲ��дст ܲ��во  те ܲ��ку ܲ��ще ܲ��й  де ܲ��яте ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��ь ܲ��ю  ООО  «Э ܲ��л ܲ��н ܲ��а  Мебе ܲ��л ܲ��ь» 

осу ܲ��щест ܲ��в ܲ��л ܲ��яетс ܲ��я  е ܲ��д ܲ��и ܲ��но ܲ��л ܲ��ич ܲ��н ܲ��ы ܲ��м  ис ܲ��по ܲ��л ܲ��н ܲ��ите ܲ��л ܲ��ь ܲ��н ܲ��ы ܲ��м  ор ܲ��г ܲ��а ܲ��но ܲ��м  Об ܲ��щест ܲ��в ܲ��а  — 

д ܲ��ире ܲ��кторо ܲ��м. Д ܲ��ире ܲ��ктор по ܲ��дотчете ܲ��н об ܲ��ще ܲ��му собр ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��ю уч ܲ��аст ܲ��н ܲ��и ܲ��ко ܲ��в.

 Е ܲ��д ܲ��и ܲ��но ܲ��л ܲ��ич ܲ��н ܲ��ы ܲ��й  ис ܲ��по ܲ��л ܲ��н ܲ��ите ܲ��л ܲ��ь ܲ��н ܲ��ы ܲ��й  ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н  —  д ܲ��ире ܲ��ктор  —  изб ܲ��ир ܲ��аетс ܲ��я 

об ܲ��щ ܲ��и ܲ��м  собр ܲ��а ܲ��н ܲ��ие ܲ��м  уч ܲ��аст ܲ��н ܲ��и ܲ��ко ܲ��в  ООО  сро ܲ��ко ܲ��м  н ܲ��а  п ܲ��ят ܲ��ь  лет  и  мо ܲ��жет 

пере ܲ��изб ܲ��ир ܲ��ат ܲ��ьс ܲ��я нео ܲ��гр ܲ��а ܲ��н ܲ��иче ܲ��н ܲ��ное ч ܲ��ис ܲ��ло р ܲ��аз.

Д ܲ��ире ܲ��ктор  осу ܲ��щест ܲ��в ܲ��л ܲ��яет  те ܲ��ку ܲ��щее  ру ܲ��ко ܲ��во ܲ��дст ܲ��во  ООО  «Э ܲ��л ܲ��н ܲ��а  Мебе ܲ��л ܲ��ь», 

ор ܲ��ган ܲ��изует р ܲ��аботу ко ܲ��л ܲ��ле ܲ��кт ܲ��и ܲ��в ܲ��а и несет по ܲ��л ܲ��ну ܲ��ю от ܲ��ветст ܲ��ве ܲ��н ܲ��ност ܲ��ь з ܲ��а резу ܲ��л ܲ��ьт ܲ��ат ܲ��ы 

е ܲ��го р ܲ��абот ܲ��ы.

 К ко ܲ��м ܲ��пете ܲ��н ܲ��ц ܲ��и ܲ��и д ܲ��ире ܲ��ктор ܲ��а от ܲ��нос ܲ��итс ܲ��я:

- те ܲ��ку ܲ��щее ру ܲ��ко ܲ��во ܲ��дст ܲ��во де ܲ��яте ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��ь ܲ��ю Об ܲ��щест ܲ��в ܲ��а;

- ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��я р ܲ��абот ܲ��ы ко ܲ��л ܲ��ле ܲ��кт ܲ��и ܲ��в ܲ��а:

- р ܲ��азр ܲ��абот ܲ��к ܲ��а шт ܲ��ат ܲ��но ܲ��го р ܲ��ас ܲ��п ܲ��ис ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��я.

 Д ܲ��ире ܲ��ктор  в  пре ܲ��де ܲ��л ܲ��а ܲ��х  с ܲ��вое ܲ��й  ко ܲ��м ܲ��пете ܲ��н ܲ��ц ܲ��и ܲ��и  в  соот ܲ��ветст ܲ��в ܲ��и ܲ��и  с 

де ܲ��йст ܲ��ву ܲ��ю ܲ��щ ܲ��и ܲ��м з ܲ��а ܲ��ко ܲ��но ܲ��д ܲ��ате ܲ��л ܲ��ьст ܲ��во ܲ��м и уст ܲ��а ܲ��во ܲ��м:
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1)  без  до ܲ��вере ܲ��н ܲ��ност ܲ��и  де ܲ��йст ܲ��вует  от  и ܲ��ме ܲ��н ܲ��и  Об ܲ��щест ܲ��в ܲ��а,  в  то ܲ��м  ч ܲ��ис ܲ��ле 

пре ܲ��дст ܲ��авл ܲ��яет е ܲ��го и ܲ��нтерес ܲ��ы и со ܲ��вер ܲ��ш ܲ��ает с ܲ��де ܲ��л ܲ��к ܲ��и;

2) в ܲ��ы ܲ��д ܲ��ает  до ܲ��вере ܲ��н ܲ��ност ܲ��и  н ܲ��а  пр ܲ��а ܲ��во  пре ܲ��дст ܲ��а ܲ��в ܲ��ите ܲ��л ܲ��ьст ܲ��в ܲ��а  от  и ܲ��ме ܲ��н ܲ��и 

Об ܲ��щест ܲ��в ܲ��а, в то ܲ��м ч ܲ��ис ܲ��ле до ܲ��вере ܲ��н ܲ��ност ܲ��и с пр ܲ��а ܲ��во ܲ��м пере ܲ��до ܲ��вер ܲ��и ܲ��я;

3) из ܲ��д ܲ��ает пр ܲ��и ܲ��к ܲ��аз ܲ��ы о н ܲ��аз ܲ��н ܲ��аче ܲ��н ܲ��и ܲ��и н ܲ��а до ܲ��л ܲ��ж ܲ��ност ܲ��и р ܲ��абот ܲ��н ܲ��и ܲ��ко ܲ��в Об ܲ��щест ܲ��в ܲ��а, об 

и ܲ��х  пере ܲ��во ܲ��де  и  у ܲ��во ܲ��л ܲ��ь ܲ��не ܲ��н ܲ��и ܲ��и,  пр ܲ��и ܲ��ме ܲ��н ܲ��яет  мер ܲ��ы  поо ܲ��щре ܲ��н ܲ��и ܲ��я  и  н ܲ��а ܲ��л ܲ��а ܲ��г ܲ��ает 

д ܲ��ис ܲ��ц ܲ��и ܲ��п ܲ��лин ܲ��ар ܲ��н ܲ��ые вз ܲ��ыс ܲ��к ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��я;

4)  осу ܲ��щест ܲ��в ܲ��л ܲ��яет  и ܲ��н ܲ��ые  по ܲ��л ܲ��но ܲ��моч ܲ��и ܲ��я,  не  от ܲ��несе ܲ��н ܲ��н ܲ��ые  Фе ܲ��дер ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��н ܲ��ы ܲ��м 

З ܲ��а ܲ��ко ܲ��но ܲ��м  «Об  об ܲ��щест ܲ��в ܲ��а ܲ��х  с  о ܲ��гр ܲ��а ܲ��н ܲ��иче ܲ��н ܲ��но ܲ��й  от ܲ��ветст ܲ��ве ܲ��н ܲ��ност ܲ��ь ܲ��ю»  и  уст ܲ��а ܲ��во ܲ��м 

Об ܲ��щест ܲ��в ܲ��а к компете ܲ��н ܲ��ц ܲ��и ܲ��и об ܲ��ще ܲ��го собр ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��я уч ܲ��аст ܲ��н ܲ��и ܲ��ко ܲ��в Об ܲ��щест ܲ��в ܲ��а.

Д ܲ��ире ܲ��ктор  пр ܲ��и  осу ܲ��щест ܲ��в ܲ��ле ܲ��н ܲ��и ܲ��и  и ܲ��м  пр ܲ��а ܲ��в  и  ис ܲ��по ܲ��л ܲ��не ܲ��н ܲ��и ܲ��и  об ܲ��яз ܲ��а ܲ��н ܲ��носте ܲ��й 

дейст ܲ��вует в и ܲ��нтерес ܲ��а ܲ��х Об ܲ��щест ܲ��в ܲ��а добросо ܲ��вест ܲ��но и р ܲ��азу ܲ��м ܲ��но.

Д ܲ��ире ܲ��ктор  несет  от ܲ��ветст ܲ��ве ܲ��н ܲ��ност ܲ��ь  пере ܲ��д  Об ܲ��щест ܲ��во ܲ��м  з ܲ��а  уб ܲ��ыт ܲ��к ܲ��и, 

пр ܲ��ич ܲ��и ܲ��ненн ܲ��ые Об ܲ��щест ܲ��ву е ܲ��го в ܲ��и ܲ��но ܲ��в ܲ��н ܲ��ы ܲ��м ܲ��и де ܲ��йст ܲ��в ܲ��и ܲ��я ܲ��м ܲ��и (без ܲ��де ܲ��йст ܲ��в ܲ��ие ܲ��м).

Бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтер ܲ��и ܲ��я ООО «Э ܲ��л ܲ��н ܲ��а Мебе ܲ��л ܲ��ь» состо ܲ��ит из:

- г ܲ��л ܲ��а ܲ��в ܲ��но ܲ��го бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтер ܲ��а;

- с ܲ��пе ܲ��ц ܲ��и ܲ��а ܲ��л ܲ��исто ܲ��в по ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нс ܲ��а ܲ��м и бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��ко ܲ��му учету.

Г ܲ��л ܲ��а ܲ��в ܲ��н ܲ��ы ܲ��й бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтер в ܲ��ы ܲ��по ܲ��л ܲ��н ܲ��яет с ܲ��ле ܲ��ду ܲ��ю ܲ��щ ܲ��ие до ܲ��л ܲ��ж ܲ��ност ܲ��н ܲ��ые об ܲ��яз ܲ��а ܲ��н ܲ��ност ܲ��и:

1) ру ܲ��ко ܲ��во ܲ��д ܲ��ит р ܲ��абот ܲ��н ܲ��и ܲ��к ܲ��а ܲ��м ܲ��и бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтер ܲ��и ܲ��и ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и;

2) со ܲ��г ܲ��л ܲ��асо ܲ��в ܲ��ы ܲ��в ܲ��ает н ܲ��аз ܲ��н ܲ��аче ܲ��н ܲ��ие, у ܲ��во ܲ��л ܲ��ь ܲ��не ܲ��н ܲ��ие и пере ܲ��ме ܲ��ще ܲ��н ܲ��ие м ܲ��атер ܲ��и ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��но 

ответст ܲ��ве ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��х л ܲ��и ܲ��ц ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и;

3)  ко ܲ��нтро ܲ��л ܲ��ирует  вз ܲ��ыс ܲ��к ܲ��а ܲ��н ܲ��ие  в  уст ܲ��а ܲ��но ܲ��в ܲ��ле ܲ��н ܲ��н ܲ��ые  сро ܲ��к ܲ��и  деб ܲ��иторс ܲ��ко ܲ��й  и 

по ܲ��г ܲ��аше ܲ��н ܲ��ие  кре ܲ��д ܲ��иторс ܲ��ко ܲ��й  з ܲ��а ܲ��до ܲ��л ܲ��же ܲ��н ܲ��ност ܲ��и,  соб ܲ��л ܲ��ю ܲ��де ܲ��н ܲ��ие  п ܲ��л ܲ��ате ܲ��ж ܲ��но ܲ��й 

д ܲ��ис ܲ��ц ܲ��и ܲ��п ܲ��л ܲ��и ܲ��н ܲ��ы;

4)  ко ܲ��нтро ܲ��л ܲ��ирует  з ܲ��а ܲ��ко ܲ��н ܲ��ност ܲ��ь  с ܲ��п ܲ��ис ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��я  со  счето ܲ��в  бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��ко ܲ��го  учет ܲ��а 

недост ܲ��ач, деб ܲ��иторс ܲ��ко ܲ��й з ܲ��а ܲ��до ܲ��л ܲ��же ܲ��н ܲ��ност ܲ��и и дру ܲ��г ܲ��и ܲ��х потер ܲ��ь;

5) обес ܲ��печ ܲ��и ܲ��в ܲ��ает пр ܲ��а ܲ��в ܲ��и ܲ��л ܲ��ь ܲ��ное н ܲ��ач ܲ��ис ܲ��ле ܲ��н ܲ��ие и с ܲ��вое ܲ��вре ܲ��ме ܲ��н ܲ��ное переч ܲ��ис ܲ��ле ܲ��н ܲ��ие 

п ܲ��л ܲ��ате ܲ��же ܲ��й  в  фе ܲ��дер ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��н ܲ��ы ܲ��й,  ре ܲ��г ܲ��ио ܲ��н ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��н ܲ��ы ܲ��й  и  мест ܲ��н ܲ��ы ܲ��й  б ܲ��ю ܲ��д ܲ��жет ܲ��ы,  вз ܲ��носо ܲ��в  н ܲ��а 

госуд ܲ��арст ܲ��ве ܲ��н ܲ��ное   со ܲ��ц ܲ��и ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��ное,  ме ܲ��д ܲ��и ܲ��ц ܲ��и ܲ��нс ܲ��кое  и  пе ܲ��нс ܲ��ио ܲ��н ܲ��ное  стр ܲ��а ܲ��хо ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��ие, 
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осу ܲ��щест ܲ��в ܲ��лен ܲ��ие  с ܲ��вое ܲ��вре ܲ��ме ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��х  р ܲ��асчето ܲ��в  с  ко ܲ��нтр ܲ��а ܲ��ге ܲ��нт ܲ��а ܲ��м ܲ��и  и  по  з ܲ��ар ܲ��абот ܲ��но ܲ��й 

п ܲ��л ܲ��ате.

Н ܲ��а  г ܲ��л ܲ��а ܲ��в ܲ��но ܲ��го  бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтер ܲ��а  воз ܲ��ло ܲ��же ܲ��н ܲ��ы  об ܲ��яз ܲ��а ܲ��н ܲ��ност ܲ��и,  с ܲ��в ܲ��яз ܲ��а ܲ��н ܲ��н ܲ��ые  с 

не ܲ��посредст ܲ��ве ܲ��н ܲ��но ܲ��й  м ܲ��атер ܲ��и ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��но ܲ��й  от ܲ��ветст ܲ��ве ܲ��нност ܲ��ь ܲ��ю  з ܲ��а  м ܲ��атер ܲ��и ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��н ܲ��ые 

це ܲ��н ܲ��ност ܲ��и и де ܲ��нежн ܲ��ые сре ܲ��дст ܲ��в ܲ��а.

Н ܲ��а  вре ܲ��м ܲ��я  отсутст ܲ��в ܲ��и ܲ��я  г ܲ��л ܲ��а ܲ��в ܲ��но ܲ��го  бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтер ܲ��а  е ܲ��го  пр ܲ��а ܲ��в ܲ��а  и  об ܲ��яз ܲ��а ܲ��нност ܲ��и 

перехо ܲ��д ܲ��ят к з ܲ��а ܲ��мест ܲ��ите ܲ��л ܲ��ю и ܲ��л ܲ��и дру ܲ��го ܲ��му до ܲ��л ܲ��ж ܲ��ност ܲ��но ܲ��му л ܲ��и ܲ��цу, о че ܲ��м объ ܲ��я ܲ��в ܲ��л ܲ��яетс ܲ��я 

прик ܲ��азо ܲ��м по ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и.

Г ܲ��л ܲ��а ܲ��в ܲ��н ܲ��ы ܲ��й  бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтер  по ܲ��д ܲ��п ܲ��ис ܲ��ы ܲ��в ܲ��ает  де ܲ��не ܲ��ж ܲ��н ܲ��ые  и  р ܲ��асчет ܲ��н ܲ��ые  доку ܲ��ме ܲ��нт ܲ��ы, 

фин ܲ��а ܲ��нсо ܲ��в ܲ��ые  и  кре ܲ��д ܲ��ит ܲ��н ܲ��ые  об ܲ��яз ܲ��ате ܲ��л ܲ��ьст ܲ��в ܲ��а.  К  ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��в ܲ��ы ܲ��м  и  кре ܲ��д ܲ��ит ܲ��н ܲ��ы ܲ��м 

об ܲ��яз ܲ��ате ܲ��льст ܲ��в ܲ��а ܲ��м от ܲ��нос ܲ��ятс ܲ��я до ܲ��ку ܲ��ме ܲ��нт ܲ��ы, офор ܲ��м ܲ��л ܲ��я ܲ��ющ ܲ��ие ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��в ܲ��ые в ܲ��ло ܲ��же ܲ��н ܲ��и ܲ��я 

ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и, до ܲ��го ܲ��вор ܲ��ы з ܲ��а ܲ��й ܲ��м ܲ��а, кред ܲ��ит ܲ��н ܲ��ые до ܲ��го ܲ��вор ܲ��ы и до ܲ��го ܲ��вор ܲ��ы, з ܲ��а ܲ��к ܲ��л ܲ��юче ܲ��н ܲ��н ܲ��ые 

по то ܲ��в ܲ��ар ܲ��но ܲ��му и ко ܲ��ммерчес ܲ��ко ܲ��му кре ܲ��д ܲ��иту. У ܲ��к ܲ��аз ܲ��а ܲ��н ܲ��н ܲ��ые до ܲ��ку ܲ��ме ܲ��нт ܲ��ы без по ܲ��д ܲ��п ܲ��ис ܲ��и 

г ܲ��л ܲ��а ܲ��в ܲ��ного бу ܲ��х ܲ��г ܲ��алтер ܲ��а сч ܲ��ит ܲ��а ܲ��ютс ܲ��я не ܲ��де ܲ��йст ܲ��в ܲ��ите ܲ��л ܲ��ь ܲ��н ܲ��ы ܲ��м ܲ��и.

Г ܲ��л ܲ��а ܲ��в ܲ��н ܲ��а ܲ��я  з ܲ��а ܲ��д ܲ��ач ܲ��а  бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтер ܲ��и ܲ��и  —  с ܲ��пособст ܲ��во ܲ��в ܲ��ат ܲ��ь  дост ܲ��и ܲ��же ܲ��н ܲ��и ܲ��ю 

по ܲ��ло ܲ��ж ܲ��ите ܲ��льн ܲ��ы ܲ��х резу ܲ��л ܲ��ьт ܲ��ато ܲ��в хоз ܲ��я ܲ��йст ܲ��ве ܲ��н ܲ��но ܲ��й де ܲ��яте ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��и.

Ос ܲ��но ܲ��в ܲ��н ܲ��ые фу ܲ��н ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��и, в ܲ��ы ܲ��по ܲ��л ܲ��н ܲ��яе ܲ��м ܲ��ые бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтер ܲ��ие ܲ��й:

-  учет  м ܲ��атер ܲ��и ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��но-те ܲ��х ܲ��н ܲ��ичес ܲ��к ܲ��и ܲ��х  це ܲ��н ܲ��носте ܲ��й  (ос ܲ��но ܲ��в ܲ��н ܲ��ы ܲ��х  сре ܲ��дст ܲ��в, 

м ܲ��атер ܲ��иало ܲ��в, м ܲ��а ܲ��ло ܲ��це ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��х и б ܲ��ыстро ܲ��из ܲ��н ܲ��а ܲ��ш ܲ��и ܲ��в ܲ��а ܲ��ю ܲ��щ ܲ��и ܲ��хс ܲ��я пре ܲ��д ܲ��мето ܲ��в и т. ܲ��п.);

-  учет  р ܲ��асчето ܲ��в  по  о ܲ��п ܲ��л ܲ��ате  тру ܲ��д ܲ��а  ( ܲ��н ܲ��ач ܲ��ис ܲ��ле ܲ��н ܲ��и ܲ��я  з ܲ��ар ܲ��абот ܲ��но ܲ��й  п ܲ��л ܲ��ат ܲ��ы, 

у ܲ��дер ܲ��жан ܲ��и ܲ��я из з ܲ��ар ܲ��абот ܲ��но ܲ��й п ܲ��л ܲ��ат ܲ��ы, отч ܲ��ис ܲ��ле ܲ��н ܲ��и ܲ��я н ܲ��а со ܲ��ц ܲ��и ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��ное и ме ܲ��д ܲ��и ܲ��ц ܲ��и ܲ��нс ܲ��кое 

стр ܲ��а ܲ��хо ܲ��ван ܲ��ие, в пе ܲ��нс ܲ��ио ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��й фо ܲ��н ܲ��д и фо ܲ��н ܲ��д з ܲ��а ܲ��н ܲ��ятост ܲ��и);

-  учет  з ܲ��атр ܲ��ат  н ܲ��а  про ܲ��из ܲ��во ܲ��дст ܲ��во  ( ܲ��вс ܲ��по ܲ��мо ܲ��г ܲ��ате ܲ��л ܲ��ь ܲ��но ܲ��го  про ܲ��из ܲ��во ܲ��дст ܲ��в ܲ��а, 

кос ܲ��венн ܲ��ы ܲ��х р ܲ��ас ܲ��хо ܲ��до ܲ��в, простое ܲ��в, потер ܲ��ь от бр ܲ��а ܲ��к ܲ��а, р ܲ��ас ܲ��хо ܲ��до ܲ��в бу ܲ��ду ܲ��щ ܲ��и ܲ��х пер ܲ��ио ܲ��до ܲ��в, 

незавер ܲ��ше ܲ��н ܲ��но ܲ��го про ܲ��из ܲ��во ܲ��дст ܲ��в ܲ��а, ос ܲ��но ܲ��в ܲ��но ܲ��го произ ܲ��во ܲ��дст ܲ��в ܲ��а);

- учет ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��во ܲ��й де ܲ��яте ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��и (ре ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��и, пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��и);

-  учет  де ܲ��не ܲ��ж ܲ��н ܲ��ы ܲ��х о ܲ��пер ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��й ( ܲ��де ܲ��не ܲ��ж ܲ��н ܲ��ы ܲ��х сре ܲ��дст ܲ��в в  к ܲ��ассе,  н ܲ��а  р ܲ��асчет ܲ��но ܲ��м 

счете,  проч ܲ��и ܲ��х  счет ܲ��а ܲ��х  в  б ܲ��а ܲ��н ܲ��ке,  р ܲ��асчето ܲ��в  с  пост ܲ��а ܲ��в ܲ��щ ܲ��и ܲ��к ܲ��а ܲ��м ܲ��и,  проч ܲ��и ܲ��м ܲ��и 

кре ܲ��д ܲ��итор ܲ��а ܲ��м ܲ��и, р ܲ��асчето ܲ��в с б ܲ��ю ܲ��д ܲ��жето ܲ��м, р ܲ��асчето ܲ��в по отч ܲ��ис ܲ��ле ܲ��н ܲ��и ܲ��я ܲ��м и п ܲ��л ܲ��ате ܲ��ж ܲ��а ܲ��м);

- сост ܲ��а ܲ��в ܲ��ле ܲ��н ܲ��ие бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��ко ܲ��й отчет ܲ��ност ܲ��и. 
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Бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��к ܲ��и ܲ��й  и  н ܲ��а ܲ��ло ܲ��го ܲ��в ܲ��ы ܲ��й  учёт  н ܲ��а ООО  «Э ܲ��л ܲ��н ܲ��а  Мебе ܲ��л ܲ��ь» 

осу ܲ��щест ܲ��в ܲ��л ܲ��яетс ܲ��я бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтер ܲ��ие ܲ��й, воз ܲ��г ܲ��л ܲ��а ܲ��в ܲ��л ܲ��яе ܲ��мо ܲ��й г ܲ��л ܲ��а ܲ��в ܲ��н ܲ��ы ܲ��м бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтеро ܲ��м.

Д ܲ��л ܲ��я  ве ܲ��де ܲ��н ܲ��и ܲ��я  бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��ко ܲ��го  учет ܲ��а  ис ܲ��по ܲ��л ܲ��ьзуетс ܲ��я  р ܲ��абоч ܲ��и ܲ��й  п ܲ��л ܲ��а ܲ��н 

счето ܲ��в.Бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��к ܲ��и ܲ��й  учет  ве ܲ��детс ܲ��я  в  э ܲ��ле ܲ��ктро ܲ��н ܲ��но ܲ��м  в ܲ��и ܲ��де,  посре ܲ��дст ܲ��во ܲ��м 

ис ܲ��по ܲ��л ܲ��ьзов ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��я а ܲ��вто ܲ��м ܲ��ат ܲ��из ܲ��иро ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��но ܲ��й про ܲ��гр ܲ��а ܲ��м ܲ��м ܲ��ы «1C: Бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтер ܲ��и ܲ��я 8. ܲ��3» и «1C 

Пре ܲ��д ܲ��пр ܲ��ият ܲ��ие ЗУ ܲ��П».

В  к ܲ��ачест ܲ��ве  бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��ко ܲ��й  отчет ܲ��ност ܲ��и  н ܲ��а  пре ܲ��д ܲ��пр ܲ��и ܲ��ят ܲ��ие  ис ܲ��по ܲ��л ܲ��ьзу ܲ��ютс ܲ��я 

ут ܲ��вер ܲ��ж ܲ��де ܲ��н ܲ��н ܲ��ые т ܲ��и ܲ��по ܲ��в ܲ��ые фор ܲ��м ܲ��ы бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��ко ܲ��й отчет ܲ��ност ܲ��и:

- бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��к ܲ��и ܲ��й б ܲ��а ܲ��л ܲ��а ܲ��нс;

- отчет о ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��в ܲ��ы ܲ��х резу ܲ��л ܲ��ьт ܲ��ат ܲ��а ܲ��х.

Ве ܲ��л ܲ��ич ܲ��и ܲ��н ܲ��а  н ܲ��а ܲ��ло ܲ��г ܲ��а  н ܲ��а  пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��ь  в  отчете  о  ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��в ܲ��ы ܲ��х  резу ܲ��л ܲ��ьт ܲ��ат ܲ��а ܲ��х 

о ܲ��пре ܲ��дел ܲ��яетс ܲ��я  н ܲ��а  ос ܲ��но ܲ��ве  де ܲ��к ܲ��л ܲ��ар ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и  по  н ܲ��а ܲ��ло ܲ��гу,  у ܲ��п ܲ��л ܲ��ач ܲ��и ܲ��в ܲ��ае ܲ��мо ܲ��му  в  с ܲ��в ܲ��яз ܲ��и  с 

пр ܲ��и ܲ��ме ܲ��не ܲ��н ܲ��ие ܲ��м у ܲ��про ܲ��ще ܲ��н ܲ��но ܲ��й с ܲ��исте ܲ��м ܲ��ы н ܲ��а ܲ��ло ܲ��гооб ܲ��ло ܲ��же ܲ��н ܲ��и ܲ��я

Пр ܲ��и  офор ܲ��м ܲ��ле ܲ��н ܲ��и ܲ��и  хоз ܲ��я ܲ��йст ܲ��ве ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��х  о ܲ��пер ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��й  пр ܲ��и ܲ��ме ܲ��н ܲ��ят ܲ��ь 

у ܲ��н ܲ��иф ܲ��и ܲ��ц ܲ��иро ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��н ܲ��ые фор ܲ��м ܲ��ы пер ܲ��в ܲ��ич ܲ��но ܲ��й учет ܲ��но ܲ��й до ܲ��ку ܲ��ме ܲ��нт ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и.

И ܲ��н ܲ��ве ܲ��нт ܲ��ар ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��я и ܲ��му ܲ��щест ܲ��в ܲ��а и об ܲ��яз ܲ��ате ܲ��л ܲ��ьст ܲ��в про ܲ��во ܲ��д ܲ��итс ܲ��я р ܲ��аз в го ܲ��д пере ܲ��д 

сост ܲ��а ܲ��в ܲ��ле ܲ��н ܲ��ие ܲ��м го ܲ��до ܲ��во ܲ��го б ܲ��а ܲ��л ܲ��а ܲ��нс ܲ��а, по от ܲ��де ܲ��л ܲ��ь ܲ��но ܲ��му р ܲ��ас ܲ��пор ܲ��я ܲ��же ܲ��н ܲ��и ܲ��ю ру ܲ��ко ܲ��во ܲ��д ܲ��ите ܲ��л ܲ��я, 

а  т ܲ��а ܲ��к ܲ��же  в  и ܲ��н ܲ��ы ܲ��х  с ܲ��луч ܲ��а ܲ��я ܲ��х,  пре ܲ��дус ܲ��мотре ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��х  з ܲ��а ܲ��ко ܲ��но ܲ��д ܲ��ате ܲ��л ܲ��ьст ܲ��во ܲ��м, 

фе ܲ��дер ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��н ܲ��ы ܲ��м ܲ��и и отр ܲ��ас ܲ��ле ܲ��в ܲ��ы ܲ��м ܲ��и

М ܲ��атер ܲ��и ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��но  от ܲ��ветст ܲ��ве ܲ��н ܲ��н ܲ��ые  л ܲ��и ܲ��ц ܲ��а,  несу ܲ��щ ܲ��ие  от ܲ��ветст ܲ��ве ܲ��н ܲ��ност ܲ��ь  з ܲ��а 

со ܲ��хр ܲ��анност ܲ��ь то ܲ��в ܲ��ар ܲ��но- ܲ��м ܲ��атер ܲ��и ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��н ܲ��ы ܲ��х це ܲ��н ܲ��носте ܲ��й о ܲ��пре ܲ��де ܲ��л ܲ��я ܲ��ютс ܲ��я н ܲ��а  ос ܲ��но ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��и 

до ܲ��го ܲ��воро ܲ��в о м ܲ��атер ܲ��и ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��но ܲ��й от ܲ��ветст ܲ��ве ܲ��н ܲ��ност ܲ��и.

Г ܲ��л ܲ��а ܲ��в ܲ��н ܲ��ы ܲ��й бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтер ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и обес ܲ��печ ܲ��и ܲ��в ܲ��ает по ܲ��л ܲ��ное отр ܲ��а ܲ��же ܲ��н ܲ��ие все ܲ��х 

хоз ܲ��я ܲ��йст ܲ��ве ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��х  о ܲ��пер ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��й  в  бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��ко ܲ��м  учете,  в  соот ܲ��ветст ܲ��в ܲ��и ܲ��и  с 

де ܲ��йст ܲ��ву ܲ��ю ܲ��щ ܲ��и ܲ��м з ܲ��а ܲ��ко ܲ��но ܲ��д ܲ��ате ܲ��л ܲ��ьст ܲ��во ܲ��м и пр ܲ��и ܲ��н ܲ��ято ܲ��й учет ܲ��но ܲ��й по ܲ��л ܲ��ит ܲ��и ܲ��ко ܲ��й.

От ܲ��ветст ܲ��ве ܲ��н ܲ��ност ܲ��ь  з ܲ��а  ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��ю  бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��ко ܲ��го  учет ܲ��а,  соб ܲ��л ܲ��ю ܲ��де ܲ��н ܲ��ие 

з ܲ��а ܲ��коно ܲ��д ܲ��ате ܲ��л ܲ��ьст ܲ��в ܲ��а пр ܲ��и в ܲ��ы ܲ��по ܲ��л ܲ��не ܲ��н ܲ��и ܲ��и хоз ܲ��я ܲ��йст ܲ��ве ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��х о ܲ��пер ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��й воз ܲ��л ܲ��а ܲ��г ܲ��аетс ܲ��я н ܲ��а 

ру ܲ��ко ܲ��вод ܲ��ите ܲ��л ܲ��я ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и.

Учет  ис ܲ��по ܲ��л ܲ��ьзо ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��я  р ܲ��абоче ܲ��го  вре ܲ��ме ܲ��н ܲ��и  осу ܲ��щест ܲ��в ܲ��л ܲ��яетс ܲ��я  мето ܲ��до ܲ��м 

с ܲ��п ܲ��лошно ܲ��й ре ܲ��г ܲ��истр ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и учет ܲ��а р ܲ��абоче ܲ��го вре ܲ��ме ܲ��н ܲ��и в т ܲ��абе ܲ��л ܲ��я ܲ��х.
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Все хоз ܲ��я ܲ��йст ܲ��ве ܲ��н ܲ��н ܲ��ые о ܲ��пер ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и,  про ܲ��во ܲ��д ܲ��и ܲ��м ܲ��ые Ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��ие ܲ��й,  отр ܲ��а ܲ��ж ܲ��ат ܲ��ь в 

рег ܲ��истр ܲ��а ܲ��х  бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��ко ܲ��го  учет ܲ��а  н ܲ��а  ос ܲ��но ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��и  пер ܲ��в ܲ��ич ܲ��н ܲ��ы ܲ��х  учет ܲ��н ܲ��ы ܲ��х 

до ܲ��ку ܲ��ме ܲ��нто ܲ��в с  ис ܲ��по ܲ��л ܲ��ьзо ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��ие ܲ��м фор ܲ��м ܲ��ы ре ܲ��г ܲ��истро ܲ��в,  котор ܲ��ые пре ܲ��дус ܲ��мотре ܲ��н ܲ��ы в 

а ܲ��вто ܲ��м ܲ��ат ܲ��из ܲ��иро ܲ��в ܲ��анно ܲ��й про ܲ��гр ܲ��а ܲ��м ܲ��ме «1C: Бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтер ܲ��и ܲ��я 8. ܲ��3», без пр ܲ��и ܲ��ме ܲ��не ܲ��н ܲ��и ܲ��я П ܲ��БУ 

18/0 ܲ��2

Бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��к ܲ��и ܲ��й учет до ܲ��хо ܲ��до ܲ��в ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и.

До ܲ��хо ܲ��д ܲ��ы  ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и  фор ܲ��м ܲ��иру ܲ��ютс ܲ��я  в  соот ܲ��ветст ܲ��в ܲ��и ܲ��и  с  требо ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��я ܲ��м ܲ��и 

« ܲ��Поло ܲ��же ܲ��н ܲ��и ܲ��я по бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��ко ܲ��му учету « ܲ��До ܲ��хо ܲ��д ܲ��ы ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и» П ܲ��БУ 9/ ܲ��9 ܲ��9.

В ܲ��ыруч ܲ��ку  от  ре ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и  про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��и  о ܲ��пре ܲ��де ܲ��л ܲ��ят ܲ��ь  по  мере  от ܲ��груз ܲ��к ܲ��и 

про ܲ��дукц ܲ��и ܲ��и  (р ܲ��абот,  ус ܲ��лу ܲ��г)  и  пре ܲ��дъ ܲ��я ܲ��в ܲ��ле ܲ��н ܲ��и ܲ��ю  по ܲ��ку ܲ��п ܲ��ате ܲ��л ܲ��я ܲ��м  р ܲ��асчет ܲ��н ܲ��ы ܲ��х 

до ܲ��ку ܲ��ме ܲ��нто ܲ��в.

Бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��к ܲ��и ܲ��й учет р ܲ��ас ܲ��хо ܲ��до ܲ��в ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и.

Р ܲ��ас ܲ��хо ܲ��д ܲ��ы  ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и  фор ܲ��м ܲ��иру ܲ��ютс ܲ��я  в  соот ܲ��ветст ܲ��в ܲ��и ܲ��и  с  требо ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��я ܲ��м ܲ��и 

« ܲ��Поло ܲ��же ܲ��н ܲ��и ܲ��я по бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��ко ܲ��му учету « ܲ��Р ܲ��ас ܲ��хо ܲ��д ܲ��ы ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и» П ܲ��БУ 10/ ܲ��9 ܲ��9, н ܲ��а 

счете № 20.1 (ос ܲ��но ܲ��в ܲ��ное про ܲ��из ܲ��во ܲ��дст ܲ��во)

Бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��к ܲ��и ܲ��й учет м ܲ��атер ܲ��и ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��но- ܲ��про ܲ��из ܲ��во ܲ��дст ܲ��ве ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��х з ܲ��а ܲ��п ܲ��асо ܲ��в.

В  соот ܲ��ветст ܲ��в ܲ��и ܲ��и  с  « ܲ��По ܲ��ло ܲ��же ܲ��н ܲ��ие ܲ��м  по  бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��ко ܲ��му  учету  «Учет 

м ܲ��атериа ܲ��л ܲ��ь ܲ��но-про ܲ��из ܲ��во ܲ��дст ܲ��ве ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��х  з ܲ��а ܲ��п ܲ��асо ܲ��в»  П ܲ��БУ  5/01  уст ܲ��а ܲ��но ܲ��в ܲ��ле ܲ��н ܲ��ы  пр ܲ��а ܲ��в ܲ��и ܲ��л ܲ��а 

фор ܲ��м ܲ��иро ܲ��ван ܲ��и ܲ��я  в  учете  и ܲ��нфор ܲ��м ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и  о  м ܲ��атер ܲ��и ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��но- ܲ��про ܲ��из ܲ��во ܲ��дст ܲ��ве ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��х 

з ܲ��а ܲ��п ܲ��ас ܲ��а ܲ��х отр ܲ��а ܲ��ж ܲ��аетс ܲ��я н ܲ��а счете 10 по ф ܲ��а ܲ��кт ܲ��ичес ܲ��ко ܲ��й себесто ܲ��и ܲ��мост ܲ��и пр ܲ��иобрете ܲ��н ܲ��и ܲ��я 

без ис ܲ��по ܲ��л ܲ��ьзо ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��я счет ܲ��а 15:

-  м ܲ��атер ܲ��и ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��но- ܲ��про ܲ��из ܲ��во ܲ��дст ܲ��ве ܲ��н ܲ��н ܲ��ые з ܲ��а ܲ��п ܲ��ас ܲ��ы ( ܲ��м ܲ��атер ܲ��и ܲ��а ܲ��л ܲ��ы) пр ܲ��и ܲ��н ܲ��и ܲ��м ܲ��а ܲ��ютс ܲ��я  к 

бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��ко ܲ��му учету по ф ܲ��а ܲ��кт ܲ��ичес ܲ��ко ܲ��й себесто ܲ��и ܲ��мост ܲ��и;

-м ܲ��атер ܲ��и ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��но- ܲ��про ܲ��из ܲ��во ܲ��дст ܲ��ве ܲ��н ܲ��н ܲ��ые  з ܲ��а ܲ��п ܲ��ас ܲ��ы  (то ܲ��в ܲ��ар ܲ��ы)  пр ܲ��и ܲ��н ܲ��и ܲ��м ܲ��а ܲ��ютс ܲ��я  к 

бу ܲ��х ܲ��г ܲ��алтерс ܲ��ко ܲ��му учету по сто ܲ��и ܲ��мост ܲ��и и ܲ��х пр ܲ��иобрете ܲ��н ܲ��и ܲ��я;

- пр ܲ��и от ܲ��пус ܲ��ке м ܲ��атер ܲ��и ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��но- ܲ��про ܲ��из ܲ��во ܲ��дст ܲ��ве ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��х з ܲ��а ܲ��п ܲ��асо ܲ��в в про ܲ��из ܲ��водст ܲ��во и 

и ܲ��но ܲ��м в ܲ��ыб ܲ��ыт ܲ��и ܲ��и и ܲ��х о ܲ��це ܲ��н ܲ��ку про ܲ��из ܲ��во ܲ��д ܲ��ит ܲ��ь по мето ܲ��ду сре ܲ��д ܲ��не ܲ��й сто ܲ��и ܲ��мост ܲ��и;

- сто ܲ��и ܲ��мост ܲ��ь с ܲ��пе ܲ��цо ܲ��де ܲ��ж ܲ��д ܲ��ы, с ܲ��пе ܲ��ц обу ܲ��в ܲ��и, рез ܲ��а ܲ��ко ܲ��в, ко ܲ��ло ܲ��до ܲ��к, и ܲ��нстру ܲ��ме ܲ��нто ܲ��в, 

сро ܲ��к  э ܲ��кс ܲ��п ܲ��лу ܲ��ат ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и  которо ܲ��й  не  пре ܲ��в ܲ��ы ܲ��ш ܲ��ает  1 ܲ��2  мес ܲ��я ܲ��це ܲ��в,  е ܲ��д ܲ��и ܲ��но ܲ��вре ܲ��ме ܲ��н ܲ��но 

с ܲ��п ܲ��ис ܲ��ы ܲ��ваетс ܲ��я  в  р ܲ��ас ܲ��хо ܲ��д ܲ��ы  в  мо ܲ��ме ܲ��нт  ее  пере ܲ��д ܲ��ач ܲ��и  (от ܲ��пус ܲ��к ܲ��а)  сотру ܲ��д ܲ��н ܲ��и ܲ��к ܲ��а ܲ��м 
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пре ܲ��д ܲ��пр ܲ��и ܲ��ят ܲ��и ܲ��я, и ч ܲ��ис ܲ��л ܲ��ятс ܲ��я н ܲ��а з ܲ��а б ܲ��а ܲ��л ܲ��а ܲ��нсо ܲ��во ܲ��м учете по ܲ��д отчето ܲ��м м ܲ��атер ܲ��и ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��но-

от ܲ��ветст ܲ��ве ܲ��н ܲ��но ܲ��го л ܲ��и ܲ��ц ܲ��а в ко ܲ��л ܲ��ичест ܲ��ве ܲ��н ܲ��но ܲ��м и су ܲ��м ܲ��мо ܲ��во ܲ��м в ܲ��ыр ܲ��а ܲ��же ܲ��н ܲ��и ܲ��и до мо ܲ��ме ܲ��нт ܲ��а 

и ܲ��х  л ܲ��и ܲ��к ܲ��в ܲ��и ܲ��д ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и  в  с ܲ��в ܲ��яз ܲ��и  с  не ܲ��пр ܲ��и ܲ��го ܲ��д ܲ��ност ܲ��ь ܲ��ю к  д ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��не ܲ��й ܲ��ше ܲ��му ис ܲ��по ܲ��л ܲ��ьзо ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��ю 

и ܲ��л ܲ��и в ܲ��ыб ܲ��ыт ܲ��и ܲ��я по дру ܲ��г ܲ��и ܲ��м ос ܲ��нов ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��я ܲ��м;

- с ܲ��п ܲ��ис ܲ��а ܲ��н ܲ��ие и ܲ��н ܲ��ве ܲ��нт ܲ��ар ܲ��я и хоз ܲ��я ܲ��йст ܲ��ве ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��х пр ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��д ܲ��ле ܲ��ж ܲ��носте ܲ��й про ܲ��из ܲ��во ܲ��д ܲ��ятс ܲ��я 

по мето ܲ��ду Ф ܲ��ИФО.

Бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��к ܲ��и ܲ��й учет ос ܲ��но ܲ��в ܲ��н ܲ��ы ܲ��х сре ܲ��дст ܲ��в.

В  соот ܲ��ветст ܲ��в ܲ��и ܲ��и  с  « ܲ��По ܲ��ло ܲ��же ܲ��н ܲ��ие ܲ��м  по  бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��ко ܲ��му  учету  «Учет 

ос ܲ��но ܲ��в ܲ��н ܲ��ы ܲ��х  сре ܲ��дст ܲ��в»  П ܲ��БУ  6/01,  уст ܲ��а ܲ��но ܲ��в ܲ��ле ܲ��н ܲ��ы  с ܲ��ле ܲ��ду ܲ��ю ܲ��щ ܲ��ие  пр ܲ��а ܲ��в ܲ��и ܲ��л ܲ��а 

фор ܲ��м ܲ��иро ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��я в учете и ܲ��нфор ܲ��м ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и об ос ܲ��но ܲ��в ܲ��н ܲ��ы ܲ��х сре ܲ��дст ܲ��в ܲ��а ܲ��х:

-ос ܲ��но ܲ��в ܲ��н ܲ��ые  сре ܲ��дст ܲ��в ܲ��а  пр ܲ��и ܲ��н ܲ��и ܲ��м ܲ��а ܲ��ютс ܲ��я  к  бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��ко ܲ��му  учету  по 

пер ܲ��во ܲ��нач ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��но ܲ��й  сто ܲ��и ܲ��мост ܲ��и,  т.е.  в  су ܲ��м ܲ��ме  ф ܲ��а ܲ��кт ܲ��ичес ܲ��к ܲ��и ܲ��х  з ܲ��атр ܲ��ат  н ܲ��а  и ܲ��х 

пр ܲ��иобрете ܲ��н ܲ��ие (соору ܲ��же ܲ��н ܲ��ие, из ܲ��гото ܲ��в ܲ��ле ܲ��н ܲ��ие);

-  н ܲ��ач ܲ��ис ܲ��ле ܲ��н ܲ��ие  а ܲ��морт ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и  про ܲ��из ܲ��во ܲ��д ܲ��итс ܲ��я  л ܲ��и ܲ��не ܲ��й ܲ��н ܲ��ы ܲ��м  с ܲ��пособо ܲ��м  по 

нор ܲ��м ܲ��а ܲ��м а ܲ��морт ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��ио ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��х отч ܲ��ис ܲ��ле ܲ��н ܲ��и ܲ��й;

-  н ܲ��ач ܲ��ис ܲ��ле ܲ��н ܲ��ие  а ܲ��морт ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и  по  пр ܲ��иобрете ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��м  объе ܲ��кт ܲ��а ܲ��м  ос ܲ��но ܲ��в ܲ��н ܲ��ы ܲ��х 

сре ܲ��дст ܲ��в  б ܲ��ы ܲ��в ܲ��ш ܲ��и ܲ��м  в  э ܲ��кс ܲ��п ܲ��лу ܲ��ат ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и,  н ܲ��ач ܲ��ис ܲ��л ܲ��яетс ܲ��я  со ܲ��г ܲ��л ܲ��ас ܲ��но  ре ܲ��ше ܲ��н ܲ��и ܲ��ю 

а ܲ��морт ܲ��из ܲ��а ܲ��цио ܲ��н ܲ��но ܲ��й ко ܲ��м ܲ��исс ܲ��и ܲ��и (с учето ܲ��м сро ܲ��к ܲ��а э ܲ��кс ܲ��п ܲ��лу ܲ��ат ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и и сте ܲ��пе ܲ��н ܲ��и из ܲ��нос ܲ��а);

- з ܲ��атр ܲ��ат ܲ��ы по ре ܲ��мо ܲ��нту ос ܲ��но ܲ��в ܲ��н ܲ��ы ܲ��х сре ܲ��дст ܲ��в в ܲ��к ܲ��л ܲ��юч ܲ��а ܲ��ютс ܲ��я в р ܲ��ас ܲ��хо ܲ��д ܲ��ы в то ܲ��м 

отчет ܲ��но ܲ��м пер ܲ��ио ܲ��де, в которо ܲ��м о ܲ��н ܲ��и про ܲ��из ܲ��ве ܲ��де ܲ��н ܲ��ы;

-  ос ܲ��но ܲ��в ܲ��н ܲ��ые  сре ܲ��дст ܲ��в ܲ��а  сто ܲ��и ܲ��мост ܲ��ь ܲ��ю  не  бо ܲ��лее  40  т ܲ��ыс.  руб.  з ܲ��а  е ܲ��д ܲ��и ܲ��н ܲ��и ܲ��цу 

уч ܲ��итыв ܲ��ат ܲ��ь в сост ܲ��а ܲ��ве м ܲ��атер ܲ��и ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��но- ܲ��про ܲ��из ܲ��во ܲ��дст ܲ��ве ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��х з ܲ��а ܲ��п ܲ��асо ܲ��в ( ܲ��М ܲ��ПЗ).

Перео ܲ��це ܲ��н ܲ��к ܲ��а ос ܲ��но ܲ��в ܲ��н ܲ��ы ܲ��х сре ܲ��дст ܲ��в не про ܲ��из ܲ��во ܲ��д ܲ��итс ܲ��я

Бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��к ܲ��и ܲ��й учет не ܲ��м ܲ��атер ܲ��и ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��н ܲ��ы ܲ��х а ܲ��кт ܲ��и ܲ��во ܲ��в.

В  соот ܲ��ветст ܲ��в ܲ��и ܲ��и  с  « ܲ��По ܲ��ло ܲ��же ܲ��н ܲ��ие ܲ��м  по  бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��ко ܲ��му  учету»,  «Учет 

не ܲ��м ܲ��атер ܲ��и ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��н ܲ��ы ܲ��х  а ܲ��кт ܲ��и ܲ��во ܲ��в»  П ܲ��БУ  14/ ܲ��2000,  уст ܲ��а ܲ��но ܲ��в ܲ��ле ܲ��н ܲ��ы  с ܲ��ле ܲ��ду ܲ��ю ܲ��щ ܲ��ие  пр ܲ��а ܲ��в ܲ��и ܲ��л ܲ��а 

фор ܲ��м ܲ��иро ܲ��ван ܲ��и ܲ��я в учете и ܲ��нфор ܲ��м ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и о не ܲ��м ܲ��атер ܲ��и ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��н ܲ��ы ܲ��х а ܲ��кт ܲ��и ܲ��в ܲ��а ܲ��х:

-  не ܲ��м ܲ��атер ܲ��и ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��н ܲ��ые  а ܲ��кт ܲ��и ܲ��в ܲ��ы  пр ܲ��и ܲ��н ܲ��и ܲ��м ܲ��а ܲ��ютс ܲ��я  к  бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��ко ܲ��му  учету  по 

пер ܲ��во ܲ��н ܲ��ач ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��но ܲ��й  сто ܲ��и ܲ��мост ܲ��и,  т.е.  в  су ܲ��м ܲ��ме  ф ܲ��а ܲ��кт ܲ��ичес ܲ��к ܲ��и ܲ��х  з ܲ��атр ܲ��ат  н ܲ��а  и ܲ��х 

пр ܲ��иобретен ܲ��ие (соз ܲ��д ܲ��а ܲ��н ܲ��ие, из ܲ��гото ܲ��в ܲ��ле ܲ��н ܲ��ие);
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- н ܲ��ач ܲ��ис ܲ��ле ܲ��н ܲ��ие а ܲ��морт ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и про ܲ��из ܲ��во ܲ��д ܲ��итс ܲ��я л ܲ��и ܲ��не ܲ��й ܲ��н ܲ��ы ܲ��м с ܲ��пособо ܲ��м, ис ܲ��ход ܲ��я из 

сро ܲ��к ܲ��а  по ܲ��лез ܲ��но ܲ��го  ис ܲ��по ܲ��л ܲ��ьзо ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��я  объе ܲ��кт ܲ��а.  По  не ܲ��м ܲ��атер ܲ��и ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��н ܲ��ы ܲ��м  а ܲ��кт ܲ��и ܲ��в ܲ��а ܲ��м,  по 

котор ܲ��ы ܲ��м  не ܲ��воз ܲ��мо ܲ��ж ܲ��но  о ܲ��пре ܲ��де ܲ��л ܲ��ит ܲ��ь  сро ܲ��к  по ܲ��лез ܲ��но ܲ��го  ис ܲ��по ܲ��л ܲ��ьзо ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��я,  нор ܲ��м ܲ��а 

а ܲ��мортиз ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и уст ܲ��а ܲ��н ܲ��а ܲ��в ܲ��л ܲ��и ܲ��в ܲ��аетс ܲ��я в р ܲ��асчете н ܲ��а 20 лет.

Бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��к ܲ��и ܲ��й учет нез ܲ��а ܲ��вер ܲ��ше ܲ��н ܲ��но ܲ��го про ܲ��из ܲ��во ܲ��дст ܲ��в ܲ��а, гото ܲ��во ܲ��й про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��и.

Нез ܲ��а ܲ��вер ܲ��ше ܲ��н ܲ��ное  про ܲ��из ܲ��во ܲ��дст ܲ��во  отр ܲ��а ܲ��ж ܲ��аетс ܲ��я  в  бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��ко ܲ��м  учете  по 

ф ܲ��акт ܲ��ичес ܲ��ко ܲ��й себесто ܲ��и ܲ��мост ܲ��и.

Отр ܲ��а ܲ��же ܲ��н ܲ��ие в учете гото ܲ��во ܲ��й про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��и осу ܲ��щест ܲ��в ܲ��л ܲ��яетс ܲ��я по ф ܲ��а ܲ��кт ܲ��ичес ܲ��ко ܲ��й 

про ܲ��из ܲ��во ܲ��дст ܲ��ве ܲ��н ܲ��но ܲ��й  себесто ܲ��и ܲ��мост ܲ��и  н ܲ��а  счете  4 ܲ��3  « ܲ��Гото ܲ��в ܲ��а ܲ��я  про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��я»  без 

пр ܲ��и ܲ��мене ܲ��н ܲ��и ܲ��я сч.40.

О ܲ��це ܲ��н ܲ��к ܲ��а гото ܲ��во ܲ��й про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��и пр ܲ��и от ܲ��пус ܲ��ке с пре ܲ��д ܲ��пр ܲ��и ܲ��ят ܲ��и ܲ��я про ܲ��из ܲ��во ܲ��д ܲ��итс ܲ��я по 

сре ܲ��д ܲ��не ܲ��й себесто ܲ��и ܲ��мост ܲ��и.

В ܲ��ы ܲ��по ܲ��л ܲ��не ܲ��н ܲ��н ܲ��ые р ܲ��абот ܲ��ы и о ܲ��к ܲ��аз ܲ��а ܲ��н ܲ��н ܲ��ые ус ܲ��лу ܲ��г ܲ��и отр ܲ��а ܲ��ж ܲ��а ܲ��ютс ܲ��я н ܲ��а счет ܲ��а ܲ��х учет ܲ��а 

затр ܲ��ат  и  с ܲ��п ܲ��ис ܲ��ы ܲ��в ܲ��а ܲ��ютс ܲ��я  е ܲ��же ܲ��мес ܲ��яч ܲ��но  по  ф ܲ��а ܲ��кт ܲ��ичес ܲ��ко ܲ��й  себесто ܲ��и ܲ��мост ܲ��и  н ܲ��а  счет 

ре ܲ��а ܲ��лиз ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и без пр ܲ��и ܲ��ме ܲ��не ܲ��н ܲ��и ܲ��я счет ܲ��а 40.

Об ܲ��ще ܲ��про ܲ��из ܲ��во ܲ��дст ܲ��ве ܲ��н ܲ��н ܲ��ые  р ܲ��ас ܲ��хо ܲ��д ܲ��ы  от ܲ��нос ܲ��ятс ܲ��я  н ܲ��а  счет  20.01  (ос ܲ��но ܲ��в ܲ��ное 

произ ܲ��во ܲ��дст ܲ��во); про ܲ��пор ܲ��ц ܲ��ио ܲ��н ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��но объе ܲ��му в ܲ��ы ܲ��пу ܲ��ще ܲ��н ܲ��но ܲ��й про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��и.

Бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��к ܲ��и ܲ��й учет з ܲ��ае ܲ��м ܲ��н ܲ��ы ܲ��х сре ܲ��дст ܲ��в.

В соот ܲ��ветст ܲ��в ܲ��и ܲ��и с « ܲ��По ܲ��ло ܲ��же ܲ��н ܲ��ие ܲ��м по бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��ко ܲ��му учету «Учет з ܲ��а ܲ��й ܲ��мо ܲ��в 

и  кре ܲ��д ܲ��ито ܲ��в  и  з ܲ��атр ܲ��ат  по  и ܲ��х  обс ܲ��лу ܲ��ж ܲ��и ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��ю»  П ܲ��БУ  15/01,  уст ܲ��а ܲ��но ܲ��в ܲ��ле ܲ��н ܲ��ы 

с ܲ��ле ܲ��ду ܲ��ю ܲ��щ ܲ��ие  пр ܲ��а ܲ��в ܲ��и ܲ��л ܲ��а  фор ܲ��м ܲ��иро ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��я  в  учете  и ܲ��нфор ܲ��м ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и  о  з ܲ��атр ܲ��ат ܲ��а ܲ��х, 

с ܲ��в ܲ��яз ܲ��а ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��х с в ܲ��ы ܲ��по ܲ��л ܲ��нен ܲ��ие ܲ��м об ܲ��яз ܲ��ате ܲ��л ܲ��ьст ܲ��в по по ܲ��луче ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��м з ܲ��а ܲ��й ܲ��м ܲ��а ܲ��м и кре ܲ��д ܲ��ит ܲ��а ܲ��м:

-  по ܲ��луче ܲ��н ܲ��н ܲ��ые  з ܲ��ае ܲ��м ܲ��н ܲ��ые  сре ܲ��дст ܲ��в ܲ��а,  по  до ܲ��го ܲ��вор ܲ��а ܲ��м  с  кре ܲ��д ܲ��ит ܲ��н ܲ��ы ܲ��м ܲ��и 

учреж ܲ��де ܲ��н ܲ��и ܲ��я ܲ��м ܲ��и и дру ܲ��г ܲ��и ܲ��м ܲ��и ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��я ܲ��м ܲ��и, отр ܲ��а ܲ��ж ܲ��а ܲ��ютс ܲ��я в бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��ко ܲ��м учете 

с учето ܲ��м пр ܲ��ич ܲ��ит ܲ��а ܲ��ю ܲ��щ ܲ��и ܲ��хс ܲ��я н ܲ��а ко ܲ��не ܲ��ц отчет ܲ��но ܲ��го пер ܲ��ио ܲ��д ܲ��а, к у ܲ��п ܲ��л ܲ��ате про ܲ��це ܲ��нто ܲ��в;

- уч ܲ��ит ܲ��ы ܲ��в ܲ��ат ܲ��ь н ܲ��а ܲ��хо ܲ��д ܲ��я ܲ��щ ܲ��иес ܲ��я з ܲ��ае ܲ��м ܲ��н ܲ��ые сре ܲ��дст ܲ��в ܲ��а, сро ܲ��к по ܲ��г ܲ��а ܲ��ше ܲ��н ܲ��и ܲ��я котор ܲ��ы ܲ��х 

по  до ܲ��го ܲ��вору  з ܲ��а ܲ��й ܲ��м ܲ��а  ( ܲ��кре ܲ��д ܲ��ит ܲ��а)  с ܲ��в ܲ��ы ܲ��ше  1 ܲ��2-т ܲ��и  мес ܲ��я ܲ��це ܲ��в,  до  истече ܲ��н ܲ��и ܲ��я  сро ܲ��к ܲ��а  в 

сост ܲ��а ܲ��ве до ܲ��л ܲ��госроч ܲ��но ܲ��й з ܲ��а ܲ��до ܲ��л ܲ��же ܲ��н ܲ��ност ܲ��и;
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- до ܲ��по ܲ��л ܲ��н ܲ��ите ܲ��л ܲ��ь ܲ��н ܲ��ые р ܲ��ас ܲ��хо ܲ��д ܲ��ы, с ܲ��в ܲ��яз ܲ��а ܲ��н ܲ��н ܲ��ые с по ܲ��луче ܲ��н ܲ��ие ܲ��м з ܲ��а ܲ��й ܲ��м ܲ��а ( ܲ��кре ܲ��д ܲ��ит ܲ��а), 

с ܲ��п ܲ��ис ܲ��ы ܲ��в ܲ��а ܲ��ютс ܲ��я  в  сост ܲ��а ܲ��в  о ܲ��пер ܲ��а ܲ��ц ܲ��ио ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��х  р ܲ��ас ܲ��хо ܲ��до ܲ��в  в  по ܲ��л ܲ��но ܲ��й  су ܲ��м ܲ��ме  в  то ܲ��м 

отчет ܲ��но ܲ��м пер ܲ��ио ܲ��де, ко ܲ��г ܲ��д ܲ��а о ܲ��н ܲ��и б ܲ��ы ܲ��л ܲ��и про ܲ��из ܲ��ве ܲ��де ܲ��н ܲ��ы.

Бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��к ܲ��и ܲ��й  учет  ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��в ܲ��ы ܲ��х  в ܲ��ло ܲ��же ܲ��н ܲ��и ܲ��й  ( ܲ��по  котор ܲ��ы ܲ��м  не 

о ܲ��пре ܲ��де ܲ��л ܲ��яетс ܲ��я те ܲ��ку ܲ��щ ܲ��а ܲ��я р ܲ��ы ܲ��ноч ܲ��н ܲ��а ܲ��я сто ܲ��и ܲ��мост ܲ��ь).

В  соот ܲ��ветст ܲ��в ܲ��и ܲ��и  с  « ܲ��По ܲ��ло ܲ��же ܲ��н ܲ��ие ܲ��м  по  бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��ко ܲ��му  учету»,  «Учет 

ф ܲ��и ܲ��н ܲ��ансо ܲ��в ܲ��ы ܲ��х  в ܲ��ло ܲ��же ܲ��н ܲ��и ܲ��й»  П ܲ��БУ  1 ܲ��9/0 ܲ��2,  уст ܲ��а ܲ��но ܲ��в ܲ��ле ܲ��н ܲ��ы  с ܲ��ле ܲ��ду ܲ��ю ܲ��щ ܲ��ие  пр ܲ��а ܲ��в ܲ��и ܲ��л ܲ��а 

фор ܲ��м ܲ��иро ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��я в учете и ܲ��нфор ܲ��м ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и об учете ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��в ܲ��ы ܲ��х в ܲ��ло ܲ��же ܲ��н ܲ��и ܲ��й:

-  ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��в ܲ��ые  в ܲ��ло ܲ��же ܲ��н ܲ��и ܲ��я  пр ܲ��и ܲ��н ܲ��и ܲ��м ܲ��а ܲ��ютс ܲ��я  к  бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��ко ܲ��му  учету  по 

пер ܲ��вон ܲ��ач ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��но ܲ��й  сто ܲ��и ܲ��мост ܲ��и,  т.е.  в  су ܲ��м ܲ��ме  ф ܲ��а ܲ��кт ܲ��ичес ܲ��к ܲ��и ܲ��х  з ܲ��атр ܲ��ат  н ܲ��а  и ܲ��х 

пр ܲ��иобрете ܲ��н ܲ��ие;

-  пр ܲ��и  в ܲ��ыб ܲ��ыт ܲ��и ܲ��и  ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��в ܲ��ы ܲ��х  в ܲ��ло ܲ��же ܲ��н ܲ��и ܲ��й  и ܲ��х  о ܲ��це ܲ��н ܲ��ку  про ܲ��из ܲ��во ܲ��д ܲ��ит ܲ��ь  по 

пер ܲ��во ܲ��н ܲ��ач ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��но ܲ��й  сто ܲ��и ܲ��мост ܲ��и  к ܲ��а ܲ��ж ܲ��до ܲ��й  е ܲ��д ܲ��и ܲ��н ܲ��и ܲ��ц ܲ��ы  бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��ко ܲ��го  учет ܲ��а 

ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��в ܲ��ы ܲ��х в ܲ��ло ܲ��же ܲ��н ܲ��и ܲ��й.

Ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��я  я ܲ��в ܲ��л ܲ��яетс ܲ��я  п ܲ��л ܲ��ате ܲ��л ܲ��ь ܲ��щ ܲ��и ܲ��ко ܲ��м  е ܲ��д ܲ��и ܲ��но ܲ��го  н ܲ��а ܲ��ло ܲ��г ܲ��а,  вз ܲ��и ܲ��м ܲ��ае ܲ��мо ܲ��го  в 

с ܲ��в ܲ��яз ܲ��и  с  пр ܲ��и ܲ��ме ܲ��не ܲ��н ܲ��ие ܲ��м  у ܲ��про ܲ��ще ܲ��н ܲ��но ܲ��й  с ܲ��исте ܲ��м ܲ��ы  н ܲ��а ܲ��ло ܲ��гооб ܲ��ло ܲ��же ܲ��н ܲ��и ܲ��я  в ܲ��п ܲ��лот ܲ��ь  до 

утр ܲ��ат ܲ��ы пр ܲ��а ܲ��в ܲ��а н ܲ��а пр ܲ��и ܲ��ме ܲ��не ܲ��н ܲ��ие у ܲ��про ܲ��ще ܲ��н ܲ��но ܲ��й с ܲ��исте ܲ��м ܲ��ы н ܲ��а ܲ��ло ܲ��гооб ܲ��ло ܲ��же ܲ��н ܲ��и ܲ��я л ܲ��ибо до 

добро ܲ��во ܲ��л ܲ��ь ܲ��но ܲ��го от ܲ��к ܲ��аз ܲ��а от ее пр ܲ��и ܲ��ме ܲ��не ܲ��н ܲ��и ܲ��я в соот ܲ��ветст ܲ��в ܲ��и ܲ��и с по ܲ��ло ܲ��же ܲ��н ܲ��и ܲ��я ܲ��м ܲ��и г ܲ��л ܲ��а ܲ��в ܲ��ы 

26. ܲ��2 «У ܲ��про ܲ��щенн ܲ��а ܲ��я с ܲ��исте ܲ��м ܲ��а н ܲ��а ܲ��ло ܲ��гооб ܲ��ло ܲ��же ܲ��н ܲ��и ܲ��я» Н ܲ��К РФ.

Н ܲ��а ܲ��ло ܲ��го ܲ��в ܲ��ы ܲ��й учет до ܲ��хо ܲ��до ܲ��в и р ܲ��ас ܲ��хо ܲ��до ܲ��в ве ܲ��детс ܲ��я в К ܲ��н ܲ��и ܲ��ге учет ܲ��а до ܲ��хо ܲ��до ܲ��в и 

р ܲ��асхо ܲ��до ܲ��в  ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��й,  пр ܲ��и ܲ��ме ܲ��н ܲ��я ܲ��ю ܲ��щ ܲ��и ܲ��х  у ܲ��про ܲ��ще ܲ��н ܲ��ну ܲ��ю  с ܲ��исте ܲ��му 

н ܲ��а ܲ��ло ܲ��гооб ܲ��ло ܲ��же ܲ��н ܲ��и ܲ��я,  фор ܲ��м ܲ��а  которо ܲ��й  ут ܲ��вер ܲ��ж ܲ��де ܲ��н ܲ��а  Пр ܲ��и ܲ��к ܲ��азо ܲ��м  М ܲ��и ܲ��нф ܲ��и ܲ��н ܲ��а 

Росс ܲ��и ܲ��йс ܲ��ко ܲ��й Фе ܲ��дер ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и от 31.1 ܲ��2. ܲ��2008 г. N 154 ܲ��н.

К ܲ��н ܲ��и ܲ��г ܲ��а  учет ܲ��а  до ܲ��хо ܲ��до ܲ��в  и  р ܲ��ас ܲ��хо ܲ��до ܲ��в  ве ܲ��детс ܲ��я  н ܲ��а ܲ��ло ܲ��го ܲ��п ܲ��л ܲ��ате ܲ��л ܲ��ь ܲ��щ ܲ��и ܲ��ко ܲ��м  в 

э ܲ��лектро ܲ��н ܲ��но ܲ��м  в ܲ��и ܲ��де,  посре ܲ��дст ܲ��во ܲ��м  ис ܲ��по ܲ��л ܲ��ьзо ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��я  а ܲ��вто ܲ��м ܲ��ат ܲ��из ܲ��иро ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��но ܲ��й 

про ܲ��гр ܲ��а ܲ��м ܲ��м ܲ��ы «1C: ܲ��Бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтер ܲ��и ܲ��я 8. ܲ��3». По о ܲ��ко ܲ��нч ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��и н ܲ��а ܲ��ло ܲ��го ܲ��во ܲ��го пер ܲ��ио ܲ��д ܲ��а к ܲ��н ܲ��и ܲ��г ܲ��а 

до ܲ��хо ܲ��до ܲ��в и р ܲ��асхо ܲ��до ܲ��в в ܲ��ы ܲ��во ܲ��д ܲ��итс ܲ��я н ܲ��а печ ܲ��ат ܲ��ь.

Н ܲ��а  к ܲ��а ܲ��ж ܲ��д ܲ��ы ܲ��й  очере ܲ��д ܲ��но ܲ��й  н ܲ��а ܲ��ло ܲ��го ܲ��в ܲ��ы ܲ��й  пер ܲ��ио ܲ��д  от ܲ��кр ܲ��ы ܲ��в ܲ��аетс ܲ��я  но ܲ��в ܲ��а ܲ��я  к ܲ��н ܲ��и ܲ��г ܲ��а 

учет ܲ��а до ܲ��хо ܲ��до ܲ��в и р ܲ��ас ܲ��хо ܲ��до ܲ��в. В соот ܲ��ветст ܲ��в ܲ��и ܲ��и с нор ܲ��м ܲ��а ܲ��м ܲ��и пу ܲ��н ܲ��кт ܲ��а 1 ст ܲ��ат ܲ��ь ܲ��и 346.14 
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Н ܲ��К  РФ  объе ܲ��кто ܲ��м  н ܲ��а ܲ��логооб ܲ��ло ܲ��же ܲ��н ܲ��и ܲ��я  ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и  пр ܲ��из ܲ��н ܲ��а ܲ��ютс ܲ��я  до ܲ��хо ܲ��д ܲ��ы, 

у ܲ��ме ܲ��н ܲ��ь ܲ��ше ܲ��н ܲ��н ܲ��ые н ܲ��а ве ܲ��л ܲ��ич ܲ��и ܲ��ну р ܲ��асхо ܲ��до ܲ��в.

С ܲ��ме ܲ��н ܲ��а объе ܲ��кт ܲ��а н ܲ��а ܲ��ло ܲ��гооб ܲ��ло ܲ��же ܲ��н ܲ��и ܲ��я воз ܲ��мо ܲ��ж ܲ��н ܲ��а то ܲ��л ܲ��ь ܲ��ко с н ܲ��ач ܲ��а ܲ��л ܲ��а очере ܲ��д ܲ��но ܲ��го 

н ܲ��а ܲ��ло ܲ��го ܲ��во ܲ��го пер ܲ��ио ܲ��д ܲ��а. Пр ܲ��и с ܲ��ме ܲ��не объе ܲ��кт ܲ��а н ܲ��а ܲ��ло ܲ��гооб ܲ��ло ܲ��же ܲ��н ܲ��и ܲ��я н ܲ��а ܲ��ло ܲ��го ܲ��п ܲ��л ܲ��ате ܲ��л ܲ��ь ܲ��щ ܲ��и ܲ��к 

об ܲ��яз ܲ��а ܲ��н  у ܲ��ве ܲ��до ܲ��м ܲ��ит ܲ��ь  об  это ܲ��м  с ܲ��во ܲ��й  н ܲ��а ܲ��ло ܲ��го ܲ��в ܲ��ы ܲ��й  ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н  до  31  де ܲ��к ܲ��абр ܲ��я  го ܲ��д ܲ��а, 

пре ܲ��д ܲ��шест ܲ��ву ܲ��ю ܲ��ще ܲ��го  го ܲ��ду,  в  которо ܲ��м н ܲ��а ܲ��ло ܲ��го ܲ��п ܲ��л ܲ��ате ܲ��л ܲ��ь ܲ��щ ܲ��и ܲ��к  пре ܲ��д ܲ��л ܲ��а ܲ��г ܲ��ает  из ܲ��ме ܲ��н ܲ��ит ܲ��ь 

объе ܲ��кт н ܲ��а ܲ��ло ܲ��гооб ܲ��ло ܲ��же ܲ��н ܲ��и ܲ��я.

Н ܲ��а ܲ��ло ܲ��гооб ܲ��л ܲ��а ܲ��г ܲ��ае ܲ��м ܲ��ые  до ܲ��хо ܲ��д ܲ��ы  ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и  по ܲ��др ܲ��аз ܲ��де ܲ��л ܲ��я ܲ��ютс ܲ��я  н ܲ��а  д ܲ��ве 

к ܲ��ате ܲ��гор ܲ��и ܲ��и:

- до ܲ��хо ܲ��д ܲ��ы от ре ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и то ܲ��в ܲ��аро ܲ��в, ус ܲ��лу ܲ��г;

- в ܲ��нере ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��ио ܲ��н ܲ��н ܲ��ые до ܲ��хо ܲ��д ܲ��ы. 

К  н ܲ��и ܲ��м  от ܲ��нос ܲ��ятс ܲ��я  до ܲ��хо ܲ��д ܲ��ы,  переч ܲ��ис ܲ��ленн ܲ��ые  в  ст ܲ��ат ܲ��ье  250 Н ܲ��К  РФ.Пр ܲ��и 

по ܲ��луче ܲ��н ܲ��и ܲ��и до ܲ��хо ܲ��до ܲ��в, котор ܲ��ые не мо ܲ��гут б ܲ��ыт ܲ��ь о ܲ��д ܲ��ноз ܲ��н ܲ��ач ܲ��но от ܲ��несе ܲ��н ܲ��ы к те ܲ��м и ܲ��л ܲ��и 

и ܲ��н ܲ��ы ܲ��м  до ܲ��хо ܲ��д ܲ��а ܲ��м,  д ܲ��а ܲ��н ܲ��н ܲ��ые  до ܲ��хо ܲ��д ܲ��ы  уч ܲ��ит ܲ��ы ܲ��в ܲ��а ܲ��ютс ܲ��я  в  сост ܲ��а ܲ��ве  до ܲ��хо ܲ��до ܲ��в  от 

реал ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и.

Д ܲ��ато ܲ��й  по ܲ��луче ܲ��н ܲ��и ܲ��я  до ܲ��хо ܲ��до ܲ��в  пр ܲ��из ܲ��н ܲ��аетс ܲ��я  де ܲ��н ܲ��ь  посту ܲ��п ܲ��ле ܲ��н ܲ��и ܲ��я  де ܲ��не ܲ��ж ܲ��н ܲ��ы ܲ��х 

сре ܲ��дст ܲ��в н ܲ��а счет ܲ��а в б ܲ��а ܲ��н ܲ��к ܲ��а ܲ��х и ( ܲ��и ܲ��л ܲ��и) в к ܲ��ассу, по ܲ��луче ܲ��н ܲ��и ܲ��я и ܲ��но ܲ��го и ܲ��му ܲ��щест ܲ��в ܲ��а (р ܲ��абот, 

ус ܲ��лу ܲ��г)  и  ( ܲ��и ܲ��л ܲ��и)  и ܲ��му ܲ��щест ܲ��ве ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��х  пр ܲ��а ܲ��в,  а  т ܲ��а ܲ��к ܲ��же  по ܲ��г ܲ��а ܲ��ше ܲ��н ܲ��и ܲ��я  з ܲ��а ܲ��до ܲ��л ܲ��же ܲ��н ܲ��ност ܲ��и 

(о ܲ��п ܲ��лат ܲ��ы) н ܲ��а ܲ��ло ܲ��го ܲ��п ܲ��л ܲ��ате ܲ��л ܲ��ь ܲ��щ ܲ��и ܲ��ку и ܲ��н ܲ��ы ܲ��м с ܲ��пособо ܲ��м ( ܲ��к ܲ��ассо ܲ��в ܲ��ы ܲ��й мето ܲ��д).

До ܲ��ку ܲ��ме ܲ��нт ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��н ܲ��ы ܲ��м  по ܲ��дт ܲ��вер ܲ��ж ܲ��де ܲ��н ܲ��ие ܲ��м  до ܲ��хо ܲ��до ܲ��в  в ܲ��ысту ܲ��п ܲ��а ܲ��ют  пер ܲ��в ܲ��ич ܲ��н ܲ��ые 

до ܲ��куме ܲ��нт ܲ��ы  бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��ко ܲ��го  учет ܲ��а,  в  то ܲ��м  ч ܲ��ис ܲ��ле  и  с ܲ��а ܲ��мосто ܲ��яте ܲ��л ܲ��ь ܲ��но 

р ܲ��азр ܲ��абот ܲ��а ܲ��н ܲ��н ܲ��а ܲ��я форм ܲ��а а ܲ��кт ܲ��а н ܲ��а о ܲ��к ܲ��аз ܲ��а ܲ��н ܲ��ие ус ܲ��лу ܲ��г.

Сре ܲ��дст ܲ��в ܲ��а  ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��во ܲ��й  по ܲ��д ܲ��дер ܲ��ж ܲ��к ܲ��и  в  в ܲ��и ܲ��де  субс ܲ��и ܲ��д ܲ��и ܲ��й,  по ܲ��луче ܲ��н ܲ��н ܲ��ые  н ܲ��а 

р ܲ��аз ܲ��вит ܲ��ие б ܲ��из ܲ��нес ܲ��а уч ܲ��ит ܲ��ы ܲ��в ܲ��а ܲ��ютс ܲ��я в до ܲ��хо ܲ��д ܲ��а ܲ��х ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и с ܲ��ле ܲ��ду ܲ��ю ܲ��щ ܲ��и ܲ��м обр ܲ��азо ܲ��м:

- в тече ܲ��н ܲ��ие д ܲ��ву ܲ��х н ܲ��а ܲ��ло ܲ��го ܲ��в ܲ��ы ܲ��х пер ܲ��ио ܲ��до ܲ��в со д ܲ��н ܲ��я по ܲ��луче ܲ��н ܲ��и ܲ��я субс ܲ��и ܲ��д ܲ��и ܲ��и о ܲ��н ܲ��а 

в ܲ��к ܲ��л ܲ��юч ܲ��аетс ܲ��я  в  до ܲ��хо ܲ��д ܲ��ы  н ܲ��а  ту  же  д ܲ��ату,  н ܲ��а  котору ܲ��ю  уч ܲ��ит ܲ��ы ܲ��в ܲ��а ܲ��ютс ܲ��я  р ܲ��ас ܲ��хо ܲ��д ܲ��ы, 

про ܲ��изве ܲ��де ܲ��н ܲ��н ܲ��ые з ܲ��а счет это ܲ��й субс ܲ��и ܲ��д ܲ��и ܲ��и, и в су ܲ��м ܲ��ме эт ܲ��и ܲ��х р ܲ��ас ܲ��хо ܲ��до ܲ��в;

-  ес ܲ��л ܲ��и  к  о ܲ��ко ܲ��нч ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��ю второ ܲ��го  го ܲ��д ܲ��а  субс ܲ��и ܲ��д ܲ��и ܲ��я  ( ܲ��и ܲ��л ܲ��и  ее  ч ܲ��аст ܲ��ь)  ост ܲ��а ܲ��нетс ܲ��я 

не ܲ��изр ܲ��ас ܲ��хо ܲ��до ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��но ܲ��й,  то  о ܲ��н ܲ��а  в ܲ��к ܲ��л ܲ��юч ܲ��аетс ܲ��я  в  до ܲ��хо ܲ��д ܲ��ы  второ ܲ��го  го ܲ��д ܲ��а 

н ܲ��а ܲ��ло ܲ��го ܲ��п ܲ��л ܲ��ате ܲ��льщ ܲ��и ܲ��к ܲ��а.

50



По ܲ��д  н ܲ��а ܲ��ло ܲ��гооб ܲ��л ܲ��а ܲ��г ܲ��ае ܲ��м ܲ��ы ܲ��м ܲ��и  р ܲ��ас ܲ��хо ܲ��д ܲ��а ܲ��м ܲ��и  ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и  по ܲ��н ܲ��и ܲ��м ܲ��а ܲ��ютс ܲ��я 

обос ܲ��но ܲ��в ܲ��анн ܲ��ые и  до ܲ��ку ܲ��ме ܲ��нт ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��но по ܲ��дт ܲ��вер ܲ��ж ܲ��де ܲ��н ܲ��н ܲ��ые з ܲ��атр ܲ��ат ܲ��ы,  осу ܲ��щест ܲ��в ܲ��ле ܲ��н ܲ��н ܲ��ые 

н ܲ��а ܲ��ло ܲ��го ܲ��п ܲ��лате ܲ��л ܲ��ь ܲ��щ ܲ��и ܲ��ко ܲ��м, пр ܲ��и ус ܲ��ло ܲ��в ܲ��и ܲ��и, что о ܲ��н ܲ��и с ܲ��в ܲ��яз ܲ��а ܲ��н ܲ��ы с по ܲ��луче ܲ��н ܲ��ие ܲ��м до ܲ��хо ܲ��д ܲ��а.

Перече ܲ��н ܲ��ь н ܲ��а ܲ��ло ܲ��гооб ܲ��л ܲ��а ܲ��г ܲ��ае ܲ��м ܲ��ы ܲ��х р ܲ��ас ܲ��хо ܲ��до ܲ��в з ܲ��а ܲ��кре ܲ��п ܲ��ле ܲ��н в п.1 ст. ܲ��346.16 Н ܲ��К РФ. 

Про ܲ��це ܲ��нт ܲ��ы по з ܲ��ае ܲ��м ܲ��н ܲ��ы ܲ��м сре ܲ��дст ܲ��в ܲ��а ܲ��м в ܲ��к ܲ��л ܲ��юч ܲ��а ܲ��ютс ܲ��я в р ܲ��ас ܲ��хо ܲ��д ܲ��ы в пре ܲ��де ܲ��л ܲ��а ܲ��х ст ܲ��авк ܲ��и 

реф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нс ܲ��иро ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��я  Ц ܲ��Б  РФ,  у ܲ��ве ܲ��л ܲ��иче ܲ��н ܲ��но ܲ��й  в  1,8  р ܲ��аз ܲ��а,  по  руб ܲ��ле ܲ��в ܲ��ы ܲ��м 

об ܲ��яз ܲ��ате ܲ��льст ܲ��в ܲ��а ܲ��м  и  коэфф ܲ��и ܲ��ц ܲ��ие ܲ��нт ܲ��а  0,8  по  до ܲ��л ܲ��го ܲ��в ܲ��ы ܲ��м  об ܲ��яз ܲ��ате ܲ��л ܲ��ьст ܲ��в ܲ��а ܲ��м  в 

и ܲ��ностр ܲ��а ܲ��н ܲ��но ܲ��й в ܲ��а ܲ��л ܲ��юте.

Сто ܲ��и ܲ��мост ܲ��ь  м ܲ��атер ܲ��и ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��но- ܲ��про ܲ��из ܲ��во ܲ��дст ܲ��ве ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��х  з ܲ��а ܲ��п ܲ��асо ܲ��в,  в ܲ��к ܲ��л ܲ��юч ܲ��ае ܲ��м ܲ��ы ܲ��х  в 

м ܲ��атер ܲ��и ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��н ܲ��ые  р ܲ��ас ܲ��хо ܲ��д ܲ��ы,  о ܲ��пре ܲ��де ܲ��л ܲ��яетс ܲ��я  ис ܲ��хо ܲ��д ܲ��я  из  це ܲ��н  и ܲ��х  пр ܲ��иобрете ܲ��н ܲ��и ܲ��я  (без 

учет ܲ��а н ܲ��а ܲ��ло ܲ��г ܲ��а н ܲ��а доб ܲ��а ܲ��в ܲ��ле ܲ��н ܲ��ну ܲ��ю сто ܲ��и ܲ��мост ܲ��ь и а ܲ��к ܲ��ц ܲ��изо ܲ��в, з ܲ��а ис ܲ��к ܲ��л ܲ��юче ܲ��н ܲ��ие ܲ��м с ܲ��луч ܲ��ае ܲ��в, 

пре ܲ��дус ܲ��мотре ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��х  Н ܲ��К  РФ), в ܲ��к ܲ��л ܲ��юч ܲ��а ܲ��я  ко ܲ��м ܲ��исс ܲ��ио ܲ��н ܲ��н ܲ��ые  воз ܲ��н ܲ��а ܲ��гр ܲ��а ܲ��ж ܲ��де ܲ��н ܲ��и ܲ��я, 

у ܲ��п ܲ��л ܲ��ач ܲ��и ܲ��в ܲ��ае ܲ��м ܲ��ые  посре ܲ��д ܲ��н ܲ��ичес ܲ��к ܲ��и ܲ��м  ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��я ܲ��м,  в ܲ��воз ܲ��н ܲ��ые  т ܲ��а ܲ��мо ܲ��же ܲ��н ܲ��н ܲ��ые 

по ܲ��ш ܲ��л ܲ��и ܲ��н ܲ��ы и сбор ܲ��ы, р ܲ��ас ܲ��ход ܲ��ы н ܲ��а тр ܲ��а ܲ��нс ܲ��порт ܲ��иро ܲ��в ܲ��ку и и ܲ��н ܲ��ые з ܲ��атр ܲ��ат ܲ��ы, с ܲ��в ܲ��яз ܲ��а ܲ��н ܲ��н ܲ��ые с 

пр ܲ��иобрете ܲ��н ܲ��ие ܲ��м м ܲ��атер ܲ��и ܲ��а ܲ��льно- ܲ��про ܲ��из ܲ��во ܲ��дст ܲ��ве ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��х з ܲ��а ܲ��п ܲ��асо ܲ��в.

М ܲ��атер ܲ��и ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��н ܲ��ые  р ܲ��ас ܲ��хо ܲ��д ܲ��ы  пр ܲ��из ܲ��н ܲ��а ܲ��ютс ܲ��я  в  сост ܲ��а ܲ��ве  р ܲ��ас ܲ��хо ܲ��до ܲ��в  н ܲ��а  д ܲ��ату  и ܲ��х 

о ܲ��п ܲ��л ܲ��ат ܲ��ы;

-  в  мо ܲ��ме ܲ��нт  по ܲ��г ܲ��а ܲ��ше ܲ��н ܲ��и ܲ��я  з ܲ��а ܲ��до ܲ��л ܲ��же ܲ��н ܲ��ност ܲ��и  путе ܲ��м  с ܲ��п ܲ��ис ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��я  де ܲ��не ܲ��ж ܲ��н ܲ��ы ܲ��х 

сре ܲ��дст ܲ��в с р ܲ��асчет ܲ��но ܲ��го счет ܲ��а н ܲ��а ܲ��ло ܲ��го ܲ��п ܲ��л ܲ��ате ܲ��л ܲ��ь ܲ��щ ܲ��и ܲ��к ܲ��а, в ܲ��ы ܲ��п ܲ��л ܲ��ат ܲ��ы из к ܲ��асс ܲ��ы;

-  пр ܲ��и  и ܲ��но ܲ��м  с ܲ��пособе  пог ܲ��а ܲ��ше ܲ��н ܲ��и ܲ��я  з ܲ��а ܲ��до ܲ��л ܲ��же ܲ��н ܲ��ност ܲ��и,  в  мо ܲ��ме ܲ��нт  т ܲ��а ܲ��ко ܲ��го 

по ܲ��г ܲ��а ܲ��ше ܲ��н ܲ��и ܲ��я.

Пр ܲ��и  о ܲ��пре ܲ��де ܲ��ле ܲ��н ܲ��и ܲ��и  р ܲ��аз ܲ��мер ܲ��а  м ܲ��атер ܲ��и ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��н ܲ��ы ܲ��х  р ܲ��ас ܲ��хо ܲ��до ܲ��в  пр ܲ��и  с ܲ��п ܲ��ис ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��и 

м ܲ��атер ܲ��иало ܲ��в пр ܲ��и ܲ��ме ܲ��н ܲ��яетс ܲ��я мето ܲ��д о ܲ��це ܲ��н ܲ��к ܲ��и по сре ܲ��д ܲ��не ܲ��й сто ܲ��и ܲ��мост ܲ��и.

Ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��я у ܲ��ме ܲ��н ܲ��ь ܲ��ш ܲ��ает н ܲ��а ܲ��ло ܲ��гооб ܲ��л ܲ��а ܲ��г ܲ��ае ܲ��му ܲ��ю б ܲ��азу з ܲ��а те ܲ��ку ܲ��щ ܲ��и ܲ��й го ܲ��д н ܲ��а вс ܲ��ю 

су ܲ��м ܲ��му уб ܲ��ыт ܲ��к ܲ��а з ܲ��а пре ܲ��д ܲ��шест ܲ��ву ܲ��ю ܲ��щ ܲ��ие 10 н ܲ��а ܲ��ло ܲ��го ܲ��в ܲ��ы ܲ��х пер ܲ��ио ܲ��до ܲ��в. Пр ܲ��и это ܲ��м уб ܲ��ыто ܲ��к 

не  пере ܲ��нос ܲ��итс ܲ��я  н ܲ��а  ту  ч ܲ��аст ܲ��ь  пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��и  те ܲ��ку ܲ��ще ܲ��го  го ܲ��д ܲ��а,  пр ܲ��и  которо ܲ��й  су ܲ��м ܲ��м ܲ��а 

е ܲ��д ܲ��и ܲ��но ܲ��го н ܲ��а ܲ��ло ܲ��г ܲ��а не пре ܲ��в ܲ��ы ܲ��ш ܲ��ает су ܲ��м ܲ��му м ܲ��и ܲ��н ܲ��и ܲ��м ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��но ܲ��го н ܲ��а ܲ��ло ܲ��г ܲ��а.

Ос ܲ��но ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��ие: п.7 ст. ܲ��346.18 Н ܲ��К РФ, п ܲ��ис ܲ��ь ܲ��мо Ф ܲ��НС Росс ܲ��и ܲ��и от 14 и ܲ��ю ܲ��л ܲ��я 2010 г. 

№ ШС- ܲ��37- ܲ��3/6701.
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Ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��я в ܲ��к ܲ��л ܲ��юч ܲ��ает в р ܲ��ас ܲ��хо ܲ��д ܲ��ы р ܲ��аз ܲ��н ܲ��и ܲ��цу ме ܲ��ж ܲ��ду су ܲ��м ܲ��мо ܲ��й у ܲ��п ܲ��л ܲ��аче ܲ��н ܲ��но ܲ��го 

м ܲ��и ܲ��н ܲ��и ܲ��м ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��но ܲ��го н ܲ��а ܲ��ло ܲ��г ܲ��а и су ܲ��м ܲ��мо ܲ��й н ܲ��а ܲ��ло ܲ��г ܲ��а, р ܲ��ассч ܲ��ит ܲ��а ܲ��н ܲ��но ܲ��го в об ܲ��ще ܲ��м пор ܲ��я ܲ��д ܲ��ке. В 

то ܲ��м ч ܲ��ис ܲ��ле у ܲ��ве ܲ��л ܲ��ич ܲ��и ܲ��в ܲ��ает су ܲ��м ܲ��му уб ܲ��ыт ܲ��ко ܲ��в, пере ܲ��нос ܲ��и ܲ��м ܲ��ы ܲ��х н ܲ��а бу ܲ��ду ܲ��щее.

2. ܲ��2 А ܲ��н ܲ��а ܲ��л ܲ��из ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��в ܲ��ы ܲ��х резу ܲ��л ܲ��ьт ܲ��ато ܲ��в и ре ܲ��нт ܲ��абе ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��и 

      де ܲ��яте ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��и ООО «Э ܲ��л ܲ��н ܲ��а Мебе ܲ��л ܲ��ь»

Б ܲ��азо ܲ��й  э ܲ��ко ܲ��но ܲ��м ܲ��ичес ܲ��ко ܲ��го  а ܲ��н ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��а  де ܲ��яте ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��и  ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и  я ܲ��в ܲ��л ܲ��яетс ܲ��я 

отчетност ܲ��ь.  К  ос ܲ��но ܲ��в ܲ��н ܲ��ы ܲ��м  в ܲ��и ܲ��д ܲ��а ܲ��м  отчет ܲ��ност ܲ��и  мо ܲ��ж ܲ��но  от ܲ��нест ܲ��и  бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��к ܲ��и ܲ��й 

б ܲ��а ܲ��л ܲ��а ܲ��нс и отчет о ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��в ܲ��ы ܲ��х резу ܲ��л ܲ��ьт ܲ��ат ܲ��а ܲ��х.

Отчет  о  ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��в ܲ��ы ܲ��х  резу ܲ��л ܲ��ьт ܲ��ат ܲ��а ܲ��х  я ܲ��в ܲ��л ܲ��яетс ܲ��я  о ܲ��д ܲ��но ܲ��й  из  ос ܲ��но ܲ��в ܲ��н ܲ��ы ܲ��х  фор ܲ��м 

бухг ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��ко ܲ��й  отчет ܲ��ност ܲ��и,  котор ܲ��а ܲ��я  я ܲ��в ܲ��л ܲ��яетс ܲ��я  г ܲ��л ܲ��а ܲ��в ܲ��н ܲ��ы ܲ��м  источ ܲ��н ܲ��и ܲ��ко ܲ��м 

и ܲ��нфор ܲ��м ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и  о  фор ܲ��м ܲ��иро ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��и  и  ис ܲ��по ܲ��л ܲ��ьзо ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��и  пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��и,  г ܲ��де  по ܲ��к ܲ��аз ܲ��а ܲ��н ܲ��ы 

ст ܲ��ат ܲ��ь ܲ��и, фор ܲ��м ܲ��иру ܲ��ю ܲ��щ ܲ��ие ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��в ܲ��ы ܲ��й резу ܲ��л ܲ��ьт ܲ��ат от все ܲ��х в ܲ��и ܲ��до ܲ��в де ܲ��яте ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��и.

Ос ܲ��но ܲ��в ܲ��ное н ܲ��аз ܲ��н ܲ��аче ܲ��н ܲ��ие отчет ܲ��а о ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��в ܲ��ы ܲ��х резу ܲ��л ܲ��ьт ܲ��ат ܲ��а ܲ��х состо ܲ��ит в то ܲ��м, 

что  о ܲ��н  до ܲ��л ܲ��же ܲ��н  х ܲ��ар ܲ��а ܲ��ктер ܲ��изо ܲ��в ܲ��ат ܲ��ь  ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��в ܲ��ые  резу ܲ��л ܲ��ьт ܲ��ат ܲ��ы  де ܲ��яте ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��и 

ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и з ܲ��а отчет ܲ��н ܲ��ы ܲ��й го ܲ��д. Ос ܲ��но ܲ��в ܲ��н ܲ��ы ܲ��м ܲ��и ст ܲ��ат ܲ��ь ܲ��я ܲ��м ܲ��и отчет ܲ��а я ܲ��в ܲ��л ܲ��я ܲ��ютс ܲ��я до ܲ��хо ܲ��д ܲ��ы 

и р ܲ��ас ܲ��хо ܲ��д ܲ��ы. 

До ܲ��хо ܲ��д ܲ��а ܲ��м ܲ��и ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и пр ܲ��из ܲ��н ܲ��аетс ܲ��я у ܲ��ве ܲ��л ܲ��иче ܲ��н ܲ��ие э ܲ��ко ܲ��но ܲ��м ܲ��ичес ܲ��к ܲ��и ܲ��х в ܲ��ы ܲ��го ܲ��д в 

резу ܲ��л ܲ��ьт ܲ��ате  посту ܲ��п ܲ��ле ܲ��н ܲ��и ܲ��я  а ܲ��кт ܲ��и ܲ��во ܲ��в  ( ܲ��де ܲ��не ܲ��ж ܲ��н ܲ��ы ܲ��х  сре ܲ��дст ܲ��в,  и ܲ��но ܲ��го  и ܲ��му ܲ��щест ܲ��в ܲ��а)  и 

( ܲ��и ܲ��л ܲ��и)  по ܲ��г ܲ��а ܲ��ше ܲ��н ܲ��и ܲ��я  об ܲ��яз ܲ��ате ܲ��л ܲ��ьст ܲ��в,  пр ܲ��и ܲ��во ܲ��д ܲ��я ܲ��щее  к  у ܲ��ве ܲ��л ܲ��иче ܲ��н ܲ��и ܲ��ю  к ܲ��а ܲ��п ܲ��ит ܲ��а ܲ��л ܲ��а  это ܲ��й 

ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и,  з ܲ��а  ис ܲ��к ܲ��л ܲ��юче ܲ��н ܲ��ие ܲ��м  в ܲ��к ܲ��л ܲ��а ܲ��до ܲ��в  уч ܲ��аст ܲ��н ܲ��и ܲ��ко ܲ��в  (собст ܲ��ве ܲ��н ܲ��н ܲ��и ܲ��ко ܲ��в 

и ܲ��му ܲ��щест ܲ��в ܲ��а).

Р ܲ��ас ܲ��хо ܲ��д ܲ��а ܲ��м ܲ��и ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и пр ܲ��из ܲ��н ܲ��аетс ܲ��я у ܲ��ме ܲ��н ܲ��ь ܲ��ше ܲ��н ܲ��ие э ܲ��ко ܲ��но ܲ��м ܲ��ичес ܲ��к ܲ��и ܲ��х в ܲ��ы ܲ��го ܲ��д 

резу ܲ��л ܲ��ьт ܲ��ате в ܲ��ыб ܲ��ыт ܲ��и ܲ��я а ܲ��кт ܲ��и ܲ��во ܲ��в ( ܲ��де ܲ��не ܲ��ж ܲ��н ܲ��ы ܲ��х сре ܲ��дст ܲ��в, и ܲ��но ܲ��го и ܲ��му ܲ��щест ܲ��в ܲ��а) и ( ܲ��и ܲ��л ܲ��и) 

возн ܲ��и ܲ��к ܲ��но ܲ��ве ܲ��н ܲ��и ܲ��я  об ܲ��яз ܲ��ате ܲ��л ܲ��ьст ܲ��в,  пр ܲ��и ܲ��во ܲ��д ܲ��я ܲ��щее  к  у ܲ��ме ܲ��н ܲ��ь ܲ��ше ܲ��н ܲ��и ܲ��ю  к ܲ��а ܲ��п ܲ��ит ܲ��а ܲ��л ܲ��а  это ܲ��й 

ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��изац ܲ��и ܲ��и,  з ܲ��а  ис ܲ��к ܲ��л ܲ��юче ܲ��н ܲ��ие ܲ��м  у ܲ��ме ܲ��н ܲ��ь ܲ��ше ܲ��н ܲ��и ܲ��я  в ܲ��к ܲ��л ܲ��а ܲ��до ܲ��в  уч ܲ��аст ܲ��н ܲ��и ܲ��ко ܲ��в 

(собст ܲ��ве ܲ��н ܲ��н ܲ��и ܲ��ко ܲ��в и ܲ��му ܲ��щест ܲ��в ܲ��а). 

По ܲ��к ܲ��аз ܲ��ате ܲ��л ܲ��я ܲ��м ܲ��и  отчет ܲ��а  о  ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��в ܲ��ы ܲ��х  резу ܲ��л ܲ��ьт ܲ��ат ܲ��а ܲ��х,  требу ܲ��ю ܲ��щ ܲ��и ܲ��х 

дет ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��но ܲ��го а ܲ��н ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��а, я ܲ��в ܲ��л ܲ��я ܲ��ютс ܲ��я абсо ܲ��л ܲ��ют ܲ��н ܲ��ые по ܲ��к ܲ��аз ܲ��ате ܲ��л ܲ��и пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��и ( ܲ��пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��ь от 
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про ܲ��д ܲ��а ܲ��ж,  приб ܲ��ы ܲ��л ܲ��ь  до  н ܲ��а ܲ��ло ܲ��гооб ܲ��ло ܲ��же ܲ��н ܲ��и ܲ��я  и  ч ܲ��ист ܲ��а ܲ��я  пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��ь)  и  по ܲ��к ܲ��аз ܲ��ате ܲ��л ܲ��и 

ре ܲ��нт ܲ��абе ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��и.

По д ܲ��а ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��м фор ܲ��м ܲ��ы  № ܲ��2 «Отчет о  ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��в ܲ��ы ܲ��х резу ܲ��л ܲ��ьт ܲ��ат ܲ��а ܲ��х» про ܲ��ве ܲ��де ܲ��м 

гор ܲ��изо ܲ��нт ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��н ܲ��ы ܲ��й и верт ܲ��и ܲ��к ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��н ܲ��ы ܲ��й а ܲ��н ܲ��а ܲ��л ܲ��из по ܲ��к ܲ��аз ܲ��ате ܲ��ле ܲ��й пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��и в т ܲ��аб ܲ��л ܲ��и ܲ��це 2.1.

Т ܲ��аб ܲ��л ܲ��и ܲ��ц ܲ��а 2.1 - А ܲ��н ܲ��а ܲ��л ܲ��из уро ܲ��в ܲ��н ܲ��я и д ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��м ܲ��и ܲ��к ܲ��и по ܲ��к ܲ��аз ܲ��ате ܲ��ле ܲ��й пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��и

Н ܲ��а ܲ��и ܲ��ме ܲ��но ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��ие 
по ܲ��к ܲ��аз ܲ��ате ܲ��ле ܲ��й

2014 
го ܲ��д, 
т.р.

2015 
го ܲ��д, 
т.р.

Отк ܲ��ло
не ܲ��н ܲ��ие 
в 
су ܲ��м ܲ��ме
, т.р.

Те ܲ��м ܲ��п 
приро
ст ܲ��а, %

У ܲ��де ܲ��л ܲ��ь ܲ��н ܲ��ы ܲ��й вес, %

2014 
го ܲ��д

2015 
го ܲ��д

Отк ܲ��ло
не ܲ��н ܲ��ие

1. В ܲ��ыруч ܲ��к ܲ��а от 
про ܲ��д ܲ��а ܲ��ж ܲ��и 
про ܲ��дукц ܲ��и ܲ��и

2087 ܲ��9 2 ܲ��2578 16 ܲ��9 ܲ��9 8,14 - - -

2. Себесто ܲ��и ܲ��мост ܲ��ь 
про ܲ��д ܲ��а ܲ��н ܲ��но ܲ��й 
проду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��и

1746 ܲ��3 1 ܲ��946 ܲ��3 2000 11,45 - - -

3. В ܲ��а ܲ��ло ܲ��в ܲ��а ܲ��я 
приб ܲ��ы ܲ��л ܲ��ь

3416 3115 - ܲ��301 -8,81 - - -

4. Пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��ь от 
про ܲ��д ܲ��а ܲ��ж

3416 3115 - ܲ��301 -8,81 97,80 96,44 -1, ܲ��36

5. До ܲ��хо ܲ��д ܲ��ы от 
участ ܲ��и ܲ��я в дру ܲ��г ܲ��и ܲ��х 
орг ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��я ܲ��х

- - - - - - -

6. Про ܲ��це ܲ��нт ܲ��ы к 
по ܲ��луче ܲ��н ܲ��и ܲ��ю

- - - - - - -

7. Про ܲ��це ܲ��нт ܲ��ы к 
у ܲ��п ܲ��л ܲ��ате

- - - - - - -

8. Проч ܲ��ие до ܲ��хо ܲ��д ܲ��ы 45 ܲ��3 50 ܲ��3 50 11,04 1 ܲ��2, ܲ��97 15,57 2,6
9. Прочие 
расходы

376 388 12 3,19 10,76 12,01 1,25

10. Прибыль до 
налогообложения

3493 320 -263 -7,53 100,00 100,00 -

Из т ܲ��аб ܲ��л ܲ��и ܲ��ц ܲ��ы в ܲ��и ܲ��д ܲ��но, что  пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��ь до н ܲ��а ܲ��ло ܲ��гооб ܲ��ло ܲ��же ܲ��н ܲ��и ܲ��я  н ܲ��а ООО «Э ܲ��л ܲ��н ܲ��а 

Мебе ܲ��л ܲ��ь»  в 2015 ܲ��г.  по ср ܲ��а ܲ��в ܲ��не ܲ��н ܲ��и ܲ��ю с пре ܲ��д ܲ��ы ܲ��ду ܲ��щ ܲ��и ܲ��м го ܲ��до ܲ��м со ܲ��кр ܲ��ат ܲ��и ܲ��л ܲ��ас ܲ��ь н ܲ��а 26 ܲ��3 

т ܲ��ыс. 
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руб.  и ܲ��л ܲ��и  7,5 ܲ��3%.  Это про ܲ��изо ܲ��ш ܲ��ло з ܲ��а счет р ܲ��аз ܲ��л ܲ��ич ܲ��н ܲ��ы ܲ��х из ܲ��ме ܲ��не ܲ��н ܲ��и ܲ��й в 

стру ܲ��ктуре приб ܲ��ы ܲ��л ܲ��и. 

В д ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��м ܲ��и ܲ��ке ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��в ܲ��ы ܲ��х резу ܲ��л ܲ��ьт ܲ��ато ܲ��в мо ܲ��ж ܲ��но от ܲ��мет ܲ��ит ܲ��ь по ܲ��ло ܲ��ж ܲ��ите ܲ��л ܲ��ь ܲ��н ܲ��ые 

из ܲ��ме ܲ��не ܲ��н ܲ��и ܲ��я:

- у ܲ��ве ܲ��л ܲ��иче ܲ��н ܲ��ие в ܲ��ыруч ܲ��к ܲ��и от про ܲ��д ܲ��а ܲ��ж ܲ��и про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��и н ܲ��а 16 ܲ��9 ܲ��9 т. руб. и ܲ��л ܲ��и 8,14%;

- у ܲ��ве ܲ��л ܲ��иче ܲ��н ܲ��ие проч ܲ��и ܲ��х до ܲ��хо ܲ��до ܲ��в н ܲ��а 50 т. руб. и ܲ��л ܲ��и 11,04%;

Но  в ܲ��месте  с  те ܲ��м  д ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��м ܲ��и ܲ��к ܲ��а  ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��в ܲ��ы ܲ��х  резу ܲ��л ܲ��ьт ܲ��ато ܲ��в  в ܲ��к ܲ��л ܲ��юч ܲ��ает  и 

не ܲ��г ܲ��ат ܲ��ивн ܲ��ые из ܲ��ме ܲ��не ܲ��н ܲ��и ܲ��я:

-  у ܲ��ве ܲ��л ܲ��иче ܲ��н ܲ��ие  себесто ܲ��и ܲ��мост ܲ��и про ܲ��д ܲ��а ܲ��н ܲ��но ܲ��й про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��и н ܲ��а  2000  т ܲ��ыс.  руб. 

и ܲ��л ܲ��и 11,45%, котор ܲ��а ܲ��я р ܲ��асчет бо ܲ��лее о ܲ��пере ܲ��ж ܲ��а ܲ��ю ܲ��щ ܲ��и ܲ��м ܲ��и те ܲ��м ܲ��п ܲ��а ܲ��м ܲ��и, че ܲ��м в ܲ��ыруч ܲ��к ܲ��а;

- со ܲ��кр ܲ��а ܲ��ще ܲ��н ܲ��ие пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��и от про ܲ��д ܲ��а ܲ��ж н ܲ��а 301 т ܲ��ыс. руб. и ܲ��л ܲ��и 8,81%;

-  рост  проч ܲ��и ܲ��х до ܲ��хо ܲ��до ܲ��в н ܲ��а  1 ܲ��2 т ܲ��ыс.  руб.  и ܲ��л ܲ��и 3,1 ܲ��9%, что х ܲ��ар ܲ��а ܲ��ктер ܲ��изует 

деяте ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��ь ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и с отр ܲ��и ܲ��ц ܲ��ате ܲ��л ܲ��ь ܲ��но ܲ��й сторо ܲ��н ܲ��ы.

К ܲ��а ܲ��к в ܲ��и ܲ��д ܲ��но из  т ܲ��аб ܲ��л ܲ��и ܲ��ц ܲ��ы в стру ܲ��ктуре пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��и  про ܲ��изо ܲ��ш ܲ��л ܲ��и с ܲ��ле ܲ��ду ܲ��ю ܲ��щ ܲ��ие 

изме ܲ��не ܲ��н ܲ��и ܲ��я: со ܲ��кр ܲ��ат ܲ��и ܲ��л ܲ��ас ܲ��ь до ܲ��л ܲ��я пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��и от про ܲ��д ܲ��а ܲ��ж ( ܲ��96,44%), у ܲ��ве ܲ��л ܲ��ич ܲ��и ܲ��л ܲ��ас ܲ��ь до ܲ��л ܲ��я 

проч ܲ��и ܲ��х до ܲ��хо ܲ��до ܲ��в и  р ܲ��ас ܲ��хо ܲ��до ܲ��в н ܲ��а  2,6% и 1, ܲ��25% соот ܲ��ветст ܲ��ве ܲ��н ܲ��но.  Н ܲ��а ܲ��ибо ܲ��л ܲ��ь ܲ��ш ܲ��и ܲ��й 

у ܲ��де ܲ��л ܲ��ь ܲ��н ܲ��ы ܲ��й  вес  в  об ܲ��ще ܲ��м  ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��во ܲ��м  резу ܲ��л ܲ��ьт ܲ��ате  пр ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��д ܲ��ле ܲ��ж ܲ��ит  пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��и  от 

прод ܲ��а ܲ��ж  –  бо ܲ��лее  90%,  что  с ܲ��в ܲ��и ܲ��дете ܲ��л ܲ��ьст ܲ��вует  о  то ܲ��м,  что  ос ܲ��но ܲ��в ܲ��но ܲ��й  у ܲ��пор  в 

де ܲ��яте ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��и  ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и  де ܲ��л ܲ��аетс ܲ��я  н ܲ��а  ос ܲ��но ܲ��в ܲ��ну ܲ��ю  де ܲ��яте ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��ь  ( ܲ��н ܲ��а 

про ܲ��из ܲ��во ܲ��дст ܲ��во и ре ܲ��а ܲ��л ܲ��изац ܲ��и ܲ��ю мебе ܲ��л ܲ��и) не ܲ��же ܲ��л ܲ��и н ܲ��а дру ܲ��г ܲ��ие в ܲ��и ܲ��д ܲ��ы хоз ܲ��я ܲ��йст ܲ��ве ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��х 

о ܲ��пер ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��й.

Из  про ܲ��ве ܲ��де ܲ��н ܲ��но ܲ��го  а ܲ��н ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��а  мо ܲ��ж ܲ��но с ܲ��де ܲ��л ܲ��ат ܲ��ь  в ܲ��ы ܲ��во ܲ��д,  что  н ܲ��а  пре ܲ��д ܲ��пр ܲ��и ܲ��ят ܲ��и ܲ��и 

и ܲ��меютс ܲ��я резер ܲ��в ܲ��ы у ܲ��ве ܲ��л ܲ��иче ܲ��н ܲ��и ܲ��я пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��и: 

-  у ܲ��ве ܲ��л ܲ��иче ܲ��н ܲ��ие  в ܲ��ыруч ܲ��к ܲ��и  от  про ܲ��д ܲ��а ܲ��ж  и  со ܲ��кр ܲ��а ܲ��ще ܲ��н ܲ��ие  себесто ܲ��и ܲ��мост ܲ��и,  г ܲ��де 

те ܲ��м ܲ��п ܲ��ы рост ܲ��а в ܲ��ыруч ܲ��к ܲ��и до ܲ��л ܲ��ж ܲ��н ܲ��ы о ܲ��пере ܲ��ж ܲ��ат ܲ��ь те ܲ��м ܲ��п ܲ��ы рост ܲ��а себесто ܲ��и ܲ��мост ܲ��и;

- л ܲ��и ܲ��к ܲ��в ܲ��и ܲ��д ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��я проч ܲ��и ܲ��х р ܲ��ас ܲ��хо ܲ��до ܲ��в.

В  сост ܲ��а ܲ��ве  ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��в ܲ��ы ܲ��х  резу ܲ��л ܲ��ьт ܲ��ато ܲ��в  ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и  и ܲ��ме ܲ��ютс ܲ��я  проч ܲ��ие 

до ܲ��хо ܲ��д ܲ��ы  и  р ܲ��ас ܲ��хо ܲ��д ܲ��ы.  О ܲ��н ܲ��и  по ܲ��др ܲ��аз ܲ��де ܲ��л ܲ��я ܲ��ютс ܲ��я  н ܲ��а  о ܲ��пер ܲ��а ܲ��ц ܲ��ио ܲ��н ܲ��н ܲ��ые  и 

в ܲ��нере ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��ио ܲ��н ܲ��н ܲ��ые.  К  о ܲ��пер ܲ��а ܲ��ц ܲ��ио ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��м  до ܲ��хо ܲ��д ܲ��а ܲ��м  от ܲ��нос ܲ��ят  посту ܲ��п ܲ��ле ܲ��н ܲ��и ܲ��я  от 

про ܲ��д ܲ��а ܲ��ж ܲ��и  ос ܲ��но ܲ��в ܲ��н ܲ��ы ܲ��х  сре ܲ��дст ܲ��в  и  и ܲ��н ܲ��ы ܲ��х  а ܲ��кт ܲ��и ܲ��во ܲ��в  и  др.  О ܲ��пер ܲ��а ܲ��ц ܲ��ио ܲ��н ܲ��н ܲ��ые р ܲ��ас ܲ��хо ܲ��д ܲ��ы 
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в ܲ��к ܲ��л ܲ��юч ܲ��а ܲ��ют р ܲ��ас ܲ��хо ܲ��д ܲ��ы с ܲ��в ܲ��яз ܲ��а ܲ��н ܲ��н ܲ��ые с про ܲ��даже ܲ��й,  в ܲ��ыб ܲ��ыт ܲ��ие ܲ��м и проч ܲ��и ܲ��м с ܲ��п ܲ��ис ܲ��а ܲ��н ܲ��ие ܲ��м 

ос ܲ��но ܲ��в ܲ��н ܲ��ы ܲ��х сре ܲ��дст ܲ��в и и ܲ��н ܲ��ы ܲ��х а ܲ��кт ܲ��и ܲ��во ܲ��в; с ܲ��в ܲ��яз ܲ��анн ܲ��ые с о ܲ��п ܲ��л ܲ��ато ܲ��й ус ܲ��лу ܲ��г, о ܲ��к ܲ��аз ܲ��ы ܲ��в ܲ��ае ܲ��м ܲ��ы ܲ��х 

кре ܲ��д ܲ��ит ܲ��н ܲ��ы ܲ��м ܲ��и ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��я ܲ��м ܲ��и и др.

В ܲ��нере ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��ио ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��м ܲ��и до ܲ��хо ܲ��д ܲ��а ܲ��м ܲ��и я ܲ��в ܲ��л ܲ��я ܲ��ютс ܲ��я штр ܲ��аф ܲ��ы, пе ܲ��н ܲ��и, неусто ܲ��й ܲ��к ܲ��и з ܲ��а 

н ܲ��ару ܲ��ше ܲ��н ܲ��ие  ус ܲ��ло ܲ��в ܲ��и ܲ��й  до ܲ��го ܲ��воро ܲ��в;  посту ܲ��п ܲ��ле ܲ��н ܲ��и ܲ��я  в  воз ܲ��ме ܲ��ще ܲ��н ܲ��ие  пр ܲ��ич ܲ��и ܲ��не ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��х 

ор ܲ��ган ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и уб ܲ��ыт ܲ��ко ܲ��в и др. К в ܲ��нере ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��ио ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��м р ܲ��ас ܲ��хо ܲ��д ܲ��а ܲ��м от ܲ��нос ܲ��ят штр ܲ��аф ܲ��ы, 

пе ܲ��н ܲ��и, неусто ܲ��й ܲ��к ܲ��и з ܲ��а н ܲ��ару ܲ��ше ܲ��н ܲ��ие ус ܲ��ло ܲ��в ܲ��и ܲ��й до ܲ��го ܲ��воро ܲ��в; воз ܲ��ме ܲ��ще ܲ��н ܲ��ие пр ܲ��ич ܲ��и ܲ��не ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��х 

ор ܲ��г ܲ��а ܲ��низ ܲ��а ܲ��ц ܲ��ие ܲ��й уб ܲ��ыт ܲ��ко ܲ��в; су ܲ��м ܲ��м ܲ��ы деб ܲ��иторс ܲ��ко ܲ��й з ܲ��а ܲ��до ܲ��л ܲ��же ܲ��н ܲ��ност ܲ��и, по которо ܲ��й исте ܲ��к 

сро ܲ��к иско ܲ��во ܲ��й д ܲ��а ܲ��в ܲ��ност ܲ��и; дру ܲ��г ܲ��ие до ܲ��л ܲ��г ܲ��и, нере ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��н ܲ��ые д ܲ��л ܲ��я вз ܲ��ыс ܲ��к ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��я, и др.

 А ܲ��н ܲ��а ܲ��л ܲ��из  сост ܲ��а ܲ��в ܲ��а  и  д ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��м ܲ��и ܲ��к ܲ��и  д ܲ��а ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��х  до ܲ��хо ܲ��до ܲ��в  и  р ܲ��ас ܲ��хо ܲ��до ܲ��в  поз ܲ��во ܲ��л ܲ��ит 

о ܲ��преде ܲ��л ܲ��ит ܲ��ь,  к ܲ��а ܲ��к ܲ��и ܲ��м  обр ܲ��азо ܲ��м,  мо ܲ��ж ܲ��но  н ܲ��ар ܲ��а ܲ��щ ܲ��и ܲ��в ܲ��ат ܲ��ь  объе ܲ��м  проч ܲ��и ܲ��х  до ܲ��хо ܲ��до ܲ��в  и 

со ܲ��кр ܲ��а ܲ��щ ܲ��ат ܲ��ь  проч ܲ��ие  р ܲ��ас ܲ��хо ܲ��д ܲ��ы,  в  це ܲ��л ܲ��я ܲ��х  у ܲ��ве ܲ��л ܲ��иче ܲ��н ܲ��и ܲ��я  пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��и  ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и. 

А ܲ��н ܲ��а ܲ��л ܲ��из  проч ܲ��и ܲ��х  дохо ܲ��до ܲ��в  и  р ܲ��ас ܲ��хо ܲ��до ܲ��в  ООО  «Э ܲ��л ܲ��н ܲ��а  Мебе ܲ��л ܲ��ь»  про ܲ��ве ܲ��де ܲ��м  н ܲ��а 

ос ܲ��но ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��и  д ܲ��а ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��х  «Отчет ܲ��а  о  ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��в ܲ��ы ܲ��х  резу ܲ��л ܲ��ьт ܲ��ат ܲ��а ܲ��х»  и  оборот ܲ��но-

с ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��до ܲ��во ܲ��й ве ܲ��до ܲ��мост ܲ��и по сч. 91 ܲ��в т ܲ��аб ܲ��л ܲ��и ܲ��це 2.2.

Т ܲ��аб ܲ��л ܲ��и ܲ��ц ܲ��а 2. ܲ��2 – А ܲ��н ܲ��а ܲ��л ܲ��из проч ܲ��и ܲ��х до ܲ��хо ܲ��до ܲ��в и р ܲ��ас ܲ��хо ܲ��до ܲ��в

По ܲ��к ܲ��аз ܲ��ате ܲ��л ܲ��и
2014 г., 
т. р.

2015 г., 
т. р.

От ܲ��к ܲ��ло
не ܲ��н ܲ��ие
, т. р.

Те ܲ��м ܲ��п 
пр ܲ��иро
ст ܲ��а, %

Стру ܲ��ктур ܲ��а, %

2014 г. 2015 
г.

Отк ܲ��лон
е ܲ��н ܲ��ие

1. Проч ܲ
��ие 

до ܲ
��хо ܲ

��д ܲ
��ы

45 ܲ
��3 50 ܲ

��3 50 11,04 100 100 0,00

1.1 
О ܲ
��пер ܲ

��а ܲ
��ц ܲ

��ио ܲ
��н ܲ

��н
ܲ
��ые

45 ܲ
��3 50 ܲ

��3 50 11,04 100 100 0,00

- реализация 
имущества

228 103 -125 -54,82 50,33 20,48 -29,85

- реализация 
прочих основных 
средств

225 400 175 77,78 49,67 79,52 29,85

55



2. Прочие расходы 376 388 12 3,19 100 100 0,00

2.1 Операционные 321 351 30 9,35 85,37 90,46 5,09

Продолжение таблицы 2.2

- реализация 

имущества
21 2 -19 -90,48 5,59 0,52 -5,07

- реализация 

прочих основных 

средств

274 312 38 13,87 72,87 80,41 7,54

- оплата услуг 

банков
26 37 11 42,31 6,91 9,54 2,62

2.2Внереализацион

ные
55 37 -18 -32,73 14,63 9,54 -5,09

- материальная 

помощь
- 10 10 2,58 2,58

-  штрафы, пени и 

неустойки по 

хозяйственным 

договорам

55 27 -28 -50,91 14,63 6,96 -7,67

Из д ܲ��а ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��х т ܲ��аб ܲ��л ܲ��и ܲ��ц ܲ��ы в ܲ��и ܲ��д ܲ��но,  что проч ܲ��ие до ܲ��хо ܲ��д ܲ��ы пре ܲ��дст ܲ��а ܲ��в ܲ��ле ܲ��н ܲ��ы то ܲ��л ܲ��ь ܲ��ко 

о ܲ��пер ܲ��а ܲ��ц ܲ��ио ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��м ܲ��и,  с ܲ��в ܲ��яз ܲ��а ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��м ܲ��и  с  ре ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��ие ܲ��й  и ܲ��му ܲ��щест ܲ��в ܲ��а  ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и. 

Д ܲ��а ܲ��н ܲ��н ܲ��ые дохо ܲ��д ܲ��ы в  2015 ܲ��г.  у ܲ��ве ܲ��л ܲ��ич ܲ��и ܲ��л ܲ��ис ܲ��ь  н ܲ��а  50  т ܲ��ыс.  руб.  и ܲ��л ܲ��и н ܲ��а  11,04%,  что 

пр ܲ��и ܲ��во ܲ��д ܲ��ит к росту об ܲ��ще ܲ��го ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��во ܲ��го резу ܲ��л ܲ��ьт ܲ��ат ܲ��а ООО «Э ܲ��л ܲ��н ܲ��а Мебе ܲ��л ܲ��ь».

Проч ܲ��ие р ܲ��ас ܲ��хо ܲ��д ܲ��ы по ср ܲ��а ܲ��в ܲ��не ܲ��н ܲ��и ܲ��ю с 2014 ܲ��г. у ܲ��ве ܲ��л ܲ��ич ܲ��и ܲ��л ܲ��ис ܲ��ь н ܲ��а 1 ܲ��2 т ܲ��ыс. руб. и ܲ��л ܲ��и 

н ܲ��а  3,1 ܲ��9%.  Д ܲ��а ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��й  рост  не ܲ��г ܲ��ат ܲ��и ܲ��в ܲ��но  в ܲ��л ܲ��и ܲ��яет  н ܲ��а  резу ܲ��л ܲ��ьт ܲ��ат ܲ��ы  ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и  - 

со ܲ��кр ܲ��а ܲ��щает по ܲ��луч ܲ��ае ܲ��му ܲ��ю пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��ь. 

Эт ܲ��и  р ܲ��ас ܲ��хо ܲ��д ܲ��ы  пре ܲ��дст ܲ��а ܲ��в ܲ��ле ܲ��н ܲ��ы  к ܲ��а ܲ��к  о ܲ��пер ܲ��а ܲ��ц ܲ��ио ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��м ܲ��и,  т ܲ��а ܲ��к  и 

в ܲ��нере ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��ио ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��м ܲ��и.  О ܲ��пер ܲ��а ܲ��ц ܲ��ио ܲ��н ܲ��н ܲ��ые  в ܲ��к ܲ��л ܲ��юч ܲ��а ܲ��ют  р ܲ��ас ܲ��хо ܲ��д ܲ��ы  от  ре ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и 

и ܲ��му ܲ��щест ܲ��в ܲ��а, котор ܲ��ые со ܲ��кр ܲ��ат ܲ��и ܲ��л ܲ��ис ܲ��ь н ܲ��а 90,48%, р ܲ��ас ܲ��хо ܲ��д ܲ��ы от ре ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и проч ܲ��и ܲ��х 
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ос ܲ��но ܲ��в ܲ��н ܲ��ы ܲ��х сре ܲ��дст ܲ��в, рост котор ܲ��ы ܲ��х сост ܲ��а ܲ��в ܲ��и ܲ��л 1 ܲ��3,87% и ܲ��л ܲ��и 38 т ܲ��ыс. руб. и р ܲ��ас ܲ��хо ܲ��д ܲ��ы 

в в ܲ��и ܲ��де о ܲ��п ܲ��лат ܲ��ы ус ܲ��лу ܲ��г б ܲ��а ܲ��н ܲ��к ܲ��а (у ܲ��ве ܲ��л ܲ��иче ܲ��н ܲ��ие 11 т ܲ��ыс. руб. и ܲ��л ܲ��и 4 ܲ��2, ܲ��31%). 

Рост  потреб ܲ��ите ܲ��л ܲ��ьс ܲ��к ܲ��и ܲ��х  це ܲ��н  а ܲ��вто ܲ��м ܲ��ат ܲ��ичес ܲ��к ܲ��и  пр ܲ��и ܲ��во ܲ��д ܲ��ит  к  росту  це ܲ��н  н ܲ��а 

ус ܲ��лу ܲ��г ܲ��и б ܲ��а ܲ��н ܲ��к ܲ��а  и  обс ܲ��лу ܲ��ж ܲ��и ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��ие  счето ܲ��в,   с ܲ��н ܲ��из ܲ��ит ܲ��ь  эт ܲ��и р ܲ��ас ܲ��хо ܲ��д ܲ��ы мо ܲ��ж ܲ��но путе ܲ��м 

в ܲ��ыбор ܲ��а друго ܲ��го б ܲ��а ܲ��н ܲ��к ܲ��а, но Сберб ܲ��а ܲ��н ܲ��к, к ܲ��л ܲ��ие ܲ��нто ܲ��м которо ܲ��го я ܲ��в ܲ��л ܲ��яетс ܲ��я ОО «Э ܲ��л ܲ��н ܲ��а 

Мебе ܲ��л ܲ��ь»  н ܲ��а ܲ��ибо ܲ��лее  н ܲ��а ܲ��де ܲ��ж ܲ��н ܲ��ы ܲ��й  б ܲ��а ܲ��н ܲ��к,  поэто ܲ��му  по ܲ��л ܲ��ьзо ܲ��в ܲ��ат ܲ��ьс ܲ��я  е ܲ��го  ус ܲ��лу ܲ��г ܲ��а ܲ��м ܲ��и 

нез ܲ��а ܲ��в ܲ��ис ܲ��и ܲ��мо н ܲ��а рос ܲ��а т ܲ��ар ܲ��ифо ܲ��в необ ܲ��хо ܲ��д ܲ��и ܲ��мо.

Ре ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��я  ос ܲ��но ܲ��в ܲ��н ܲ��ы ܲ��х  сре ܲ��дст ܲ��в  и  дру ܲ��го ܲ��го  и ܲ��му ܲ��щест ܲ��в ܲ��а  до ܲ��л ܲ��ж ܲ��н ܲ��а 

про ܲ��ис ܲ��хо ܲ��д ܲ��ит ܲ��ь  к ܲ��а ܲ��к  м ܲ��и ܲ��н ܲ��и ܲ��му ܲ��м  с  ну ܲ��ле ܲ��в ܲ��ы ܲ��м  резу ܲ��л ܲ��ьт ܲ��ато ܲ��м,  т.е.  по  ост ܲ��аточ ܲ��но ܲ��й 

сто ܲ��и ܲ��мост ܲ��и.  Н ܲ��а  ООО  «Э ܲ��л ܲ��н ܲ��а  Мебе ܲ��л ܲ��ь»  д ܲ��а ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��й  в ܲ��и ܲ��д  де ܲ��яте ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��и  з ܲ��а  2015 ܲ��г. 

пр ܲ��и ܲ��нес пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��ь (10 ܲ��3+400- ܲ��2- ܲ��31 ܲ��2 = 18 ܲ��9 т ܲ��ыс. руб.), что не мо ܲ��жет не р ܲ��а ܲ��до ܲ��в ܲ��ат ܲ��ь. К 

то ܲ��му  же  в  2014 ܲ��г.  д ܲ��а ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��й  в ܲ��и ܲ��д  о ܲ��пер ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��й  т ܲ��а ܲ��к ܲ��же  и ܲ��меет  по ܲ��ло ܲ��ж ܲ��ите ܲ��л ܲ��ь ܲ��н ܲ��ы ܲ��й 

резу ܲ��л ܲ��ьт ܲ��ат в р ܲ��аз ܲ��мере 158 т ܲ��ыс. руб.

В ܲ��нере ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��ио ܲ��н ܲ��н ܲ��ые  р ܲ��ас ܲ��хо ܲ��д ܲ��ы  пре ܲ��дст ܲ��а ܲ��в ܲ��ле ܲ��н ܲ��ы  в  ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и 

м ܲ��атер ܲ��и ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��но ܲ��й по ܲ��мо ܲ��щ ܲ��ь ܲ��ю и штр ܲ��аф ܲ��а ܲ��м ܲ��и и пе ܲ��н ܲ��и по хоз ܲ��я ܲ��йст ܲ��ве ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��м до ܲ��го ܲ��вор ܲ��а ܲ��м. 

М ܲ��атер ܲ��и ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��н ܲ��а ܲ��я  помо ܲ��щ ܲ��ь  я ܲ��в ܲ��л ܲ��яетс ܲ��я  р ܲ��азо ܲ��во ܲ��й  в ܲ��ы ܲ��п ܲ��л ܲ��ато ܲ��й  и  особ ܲ��ы ܲ��м  обр ܲ��азо ܲ��м  не 

в ܲ��л ܲ��и ܲ��яет н ܲ��а резу ܲ��л ܲ��ьт ܲ��ат ܲ��ы де ܲ��яте ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��и ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и.  А вот штр ܲ��аф ܲ��ы и пе ܲ��н ܲ��и по 

хоз ܲ��я ܲ��йст ܲ��ве ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��м  до ܲ��го ܲ��вор ܲ��а ܲ��м  хот ܲ��я  и  и ܲ��ме ܲ��ютс ܲ��я  в  2015 ܲ��г.,  но  со ܲ��кр ܲ��а ܲ��щ ܲ��а ܲ��ютс ܲ��я  по 

ср ܲ��а ܲ��в ܲ��не ܲ��н ܲ��и ܲ��ю с пре ܲ��д ܲ��ы ܲ��ду ܲ��щ ܲ��и ܲ��м го ܲ��до ܲ��м н ܲ��а 28 т ܲ��ыс. руб. и ܲ��л ܲ��и 50, ܲ��91%. Д ܲ��а ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��й ф ܲ��а ܲ��кт 

по ܲ��ло ܲ��ж ܲ��ите ܲ��л ܲ��ь ܲ��но  х ܲ��ар ܲ��а ܲ��ктер ܲ��изует  де ܲ��яте ܲ��льност ܲ��ь  ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и,  но  в  и ܲ��де ܲ��а ܲ��ле 

необ ܲ��хо ܲ��д ܲ��и ܲ��мо со ܲ��все ܲ��м изб ܲ��а ܲ��в ܲ��итс ܲ��я от т ܲ��а ܲ��к ܲ��и ܲ��х в ܲ��и ܲ��до ܲ��в р ܲ��ас ܲ��хо ܲ��до ܲ��в.

Исс ܲ��ле ܲ��ду ܲ��я стру ܲ��ктуру проч ܲ��и ܲ��х до ܲ��хо ܲ��до ܲ��в и р ܲ��ас ܲ��хо ܲ��до ܲ��в в ܲ��и ܲ��д ܲ��но, что в сост ܲ��а ܲ��ве 

проч ܲ��и ܲ��х  о ܲ��пер ܲ��а ܲ��ц ܲ��ио ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��х  до ܲ��хо ܲ��до ܲ��в  и ܲ��дет  перер ܲ��ас ܲ��пре ܲ��де ܲ��ле ܲ��н ܲ��ие  до ܲ��хо ܲ��д ܲ��а  от 

ре ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и и ܲ��му ܲ��щест ܲ��в ܲ��а в сторо ܲ��ну ре ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и проч ܲ��и ܲ��х ос ܲ��но ܲ��в ܲ��н ܲ��ы ܲ��х сре ܲ��дст ܲ��в, и ܲ��х 

у ܲ��де ܲ��л ܲ��ь ܲ��н ܲ��ы ܲ��й вес в 2015 ܲ��г. сост ܲ��а ܲ��в ܲ��л ܲ��яет 20,48% и 7 ܲ��9,5 ܲ��2% соот ܲ��ветст ܲ��ве ܲ��н ܲ��но.

Н ܲ��а ܲ��ибо ܲ��л ܲ��ь ܲ��ш ܲ��и ܲ��й  у ܲ��де ܲ��л ܲ��ь ܲ��н ܲ��ы ܲ��й  вес  в  проч ܲ��и ܲ��х  р ܲ��ас ܲ��хо ܲ��д ܲ��а ܲ��х  з ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��м ܲ��а ܲ��ют 

о ܲ��пер ܲ��а ܲ��ц ܲ��ио ܲ��н ܲ��н ܲ��ые, и ܲ��х до ܲ��л ܲ��я в 2015 ܲ��г. сост ܲ��а ܲ��в ܲ��л ܲ��яет 90,46%, что н ܲ��а 5,0 ܲ��9% бо ܲ��л ܲ��ь ܲ��ше че ܲ��м 

в 2014 ܲ��г. В бо ܲ��льше ܲ��й сте ܲ��пе ܲ��н ܲ��и о ܲ��н ܲ��и сфор ܲ��м ܲ��иро ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��ы из р ܲ��ас ܲ��хо ܲ��до ܲ��в от ре ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и 

проч ܲ��и ܲ��х ос ܲ��но ܲ��в ܲ��н ܲ��ы ܲ��х сре ܲ��дст ܲ��в,  эт ܲ��а с ܲ��иту ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��я н ܲ��аб ܲ��л ܲ��ю ܲ��д ܲ��аетс ܲ��я н ܲ��а прот ܲ��я ܲ��же ܲ��н ܲ��и ܲ��и все ܲ��го 

а ܲ��н ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��ируе ܲ��мо ܲ��го перио ܲ��д ܲ��а.
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В ܲ��нере ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��ио ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��х р ܲ��ас ܲ��хо ܲ��д ܲ��ы со ܲ��кр ܲ��а ܲ��щ ܲ��а ܲ��ютс ܲ��я н ܲ��а 5,0 ܲ��9% и и ܲ��х до ܲ��л ܲ��я в об ܲ��щ ܲ��и ܲ��х 

р ܲ��ас ܲ��хо ܲ��д ܲ��а ܲ��х  в  2015 ܲ��г.  сост ܲ��а ܲ��в ܲ��л ܲ��яет  9,54%.  З ܲ��дес ܲ��ь  н ܲ��а ܲ��ибо ܲ��л ܲ��ь ܲ��ш ܲ��и ܲ��й  у ܲ��де ܲ��л ܲ��ь ܲ��н ܲ��ы ܲ��й  вес 

пр ܲ��и ܲ��н ܲ��адле ܲ��ж ܲ��ит  штр ܲ��аф ܲ��а ܲ��м,  пе ܲ��н ܲ��я ܲ��м и  неусто ܲ��й ܲ��к ܲ��а ܲ��м по  хоз ܲ��я ܲ��йст ܲ��ве ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��м до ܲ��го ܲ��вор ܲ��а ܲ��м 

(6, ܲ��96%).

Пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��ь  это  в ܲ��а ܲ��ж ܲ��не ܲ��й ܲ��ш ܲ��и ܲ��й  по ܲ��к ܲ��аз ܲ��ате ܲ��л ܲ��ь  эффе ܲ��кт ܲ��и ܲ��в ܲ��ност ܲ��и  р ܲ��абот ܲ��ы 

ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и,  источ ܲ��н ܲ��и ܲ��к  е ܲ��го  ж ܲ��из ܲ��не ܲ��де ܲ��яте ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��и  и  п ܲ��л ܲ��ате ܲ��жес ܲ��пособ ܲ��ност ܲ��и. 

Пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��ь до н ܲ��а ܲ��ло ܲ��гообло ܲ��же ܲ��н ܲ��и ܲ��я отр ܲ��а ܲ��ж ܲ��ает об ܲ��щ ܲ��и ܲ��й ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��в ܲ��ы ܲ��й резу ܲ��л ܲ��ьт ܲ��ат все ܲ��й 

ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��во- ܲ��хоз ܲ��я ܲ��йст ܲ��ве ܲ��н ܲ��но ܲ��й  де ܲ��яте ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��и  ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и  в  отчет ܲ��но ܲ��м  пер ܲ��ио ܲ��де. 

В ܲ��а ܲ��ж ܲ��не ܲ��й ܲ��ш ܲ��а ܲ��я  сост ܲ��а ܲ��в ܲ��л ܲ��я ܲ��ю ܲ��щ ܲ��а ܲ��я  это ܲ��го  по ܲ��к ܲ��аз ܲ��ате ܲ��л ܲ��я  –  пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��ь  от  ре ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и 

про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��и (р ܲ��абот, ус ܲ��лу ܲ��г), с ܲ��в ܲ��яз ܲ��а ܲ��н ܲ��н ܲ��а ܲ��я с ф ܲ��а ܲ��ктор ܲ��а ܲ��м ܲ��и про ܲ��из ܲ��во ܲ��дст ܲ��в ܲ��а и ре ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и, 

и поэто ܲ��му ос ܲ��но ܲ��в ܲ��ное в ܲ��н ܲ��и ܲ��м ܲ��а ܲ��н ܲ��ие пр ܲ��и а ܲ��н ܲ��а ܲ��л ܲ��изе до ܲ��л ܲ��ж ܲ��но б ܲ��ыт ܲ��ь с ܲ��ко ܲ��н ܲ��це ܲ��нтр ܲ��иро ܲ��в ܲ��а ܲ��но 

н ܲ��а  исс ܲ��ле ܲ��до ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��и  пр ܲ��ич ܲ��и ܲ��н  и  ф ܲ��а ܲ��кторо ܲ��в,  в ܲ��л ܲ��и ܲ��я ܲ��ю ܲ��щ ܲ��и ܲ��х  н ܲ��а  из ܲ��ме ܲ��не ܲ��н ܲ��ие  д ܲ��а ܲ��н ܲ��но ܲ��го 

по ܲ��к ܲ��аз ܲ��ате ܲ��л ܲ��я.

Ф ܲ��а ܲ��ктор ܲ��н ܲ��ы ܲ��й а ܲ��н ܲ��а ܲ��л ܲ��из с ܲ��ле ܲ��дует про ܲ��во ܲ��д ܲ��ит ܲ��ь ис ܲ��хо ܲ��д ܲ��я из фор ܲ��му ܲ��л ܲ��ы о ܲ��пре ܲ��де ܲ��ле ܲ��н ܲ��и ܲ��я 

пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��и от ре ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и (2.1).

Пр=Вр-С-КР-УР                                                                                                    (2.1)

г ܲ��де,  Пр  –  пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��ь  от  ре ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и  про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��и;  Вр  –  в ܲ��ыруч ܲ��к ܲ��а  от  про ܲ��д ܲ��а ܲ��ж ܲ��и 

про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��и; С – себесто ܲ��и ܲ��мост ܲ��ь ре ܲ��а ܲ��л ܲ��изо ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��но ܲ��й про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��и; К ܲ��Р – ко ܲ��м ܲ��мерчес ܲ��к ܲ��ие 

р ܲ��ас ܲ��хо ܲ��д ܲ��ы;  У ܲ��Р – у ܲ��пр ܲ��а ܲ��в ܲ��ле ܲ��нчес ܲ��к ܲ��ие р ܲ��ас ܲ��хо ܲ��д ܲ��ы.

Ф ܲ��а ܲ��ктор ܲ��н ܲ��ы ܲ��й а ܲ��н ܲ��а ܲ��л ܲ��из пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��ь от про ܲ��д ܲ��а ܲ��ж про ܲ��ве ܲ��де ܲ��м в т ܲ��аб ܲ��л ܲ��и ܲ��це 2.3.

Т ܲ��аб ܲ��л ܲ��и ܲ��ц ܲ��а 2.3 - А ܲ��н ܲ��а ܲ��л ܲ��из пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��и от про ܲ��д ܲ��а ܲ��ж

Н ܲ
��а ܲ
��и ܲ

��ме ܲ
��но ܲ

��в ܲ
��а

ܲ
��н ܲ

��ие 

по ܲ
��к ܲ
��аз ܲ��ате ܲ

��л ܲ
��я

2014 

го ܲ
��д, 

т.р.

2015 

го ܲ
��д, 

т.р.

От ܲ
��к ܲ
��л

оне ܲ
��н ܲ

��и

е, т.р.

У ܲ
��де ܲ

��л ܲ
��ь ܲ
��н ܲ

��ы ܲ
��

й вес, %

От ܲ
��к ܲ
��ло ܲ

��

нен ܲ
��ие по 

стру ܲ
��ктур

е, %

2014 

го ܲ
��д

2015 

го ܲ
��д

1.В ܲ
��ыруч ܲ

��к ܲ
��а  от 

про ܲ
��д ܲ
��а ܲ
��ж ܲ

��и
2087 ܲ

��9 2 ܲ
��2578 16 ܲ

��9 ܲ
��9 100 100 0,00

2.Себесто ܲ
��и ܲ

��мост

ܲ
��ь 

1746 ܲ
��3 1 ܲ

��946 ܲ
��3 2000 8 ܲ

��3,64 86, ܲ��20 2,56
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про ܲ
��ду ܲ

��к ܲ
��ц ܲ

��и ܲ
��и

3.Прибыль  от 

продаж
3416 3115 - ܲ��301 16, ܲ��36 1 ܲ

��3,80 - ܲ��2,56

Пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��ь от про ܲ��д ܲ��а ܲ��ж ܲ��и про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��и  н ܲ��а ООО «Э ܲ��л ܲ��н ܲ��а Мебе ܲ��л ܲ��ь» в 2015 го ܲ��ду 

с ܲ��н ܲ��из ܲ��и ܲ��л ܲ��ас ܲ��ь н ܲ��а 301 т. р.

Мето ܲ��д ܲ��и ܲ��к ܲ��а  р ܲ��асчет ܲ��а  ф ܲ��а ܲ��ктор ܲ��н ܲ��ы ܲ��х  в ܲ��л ܲ��и ܲ��я ܲ��н ܲ��и ܲ��й  н ܲ��а  пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��ь  от  ре ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и 

про ܲ��дукц ܲ��и ܲ��и в ܲ��к ܲ��л ܲ��юч ܲ��ает с ܲ��ле ܲ��ду ܲ��ю ܲ��щ ܲ��ие эт ܲ��а ܲ��п ܲ��ы:

1. Рассчет вл ܲ��и ܲ��я ܲ��н ܲ��и ܲ��я ф ܲ��а ܲ��ктор ܲ��а – в ܲ��ыруч ܲ��к ܲ��а от ре ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и: 

16, ܲ��36 * 16 ܲ��9 ܲ��9/ 100% = 277, ܲ��96 т. р. 

З ܲ��а счет у ܲ��ве ܲ��л ܲ��иче ܲ��н ܲ��и ܲ��я в ܲ��ыруч ܲ��к ܲ��и пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��ь от про ܲ��д ܲ��а ܲ��ж в ܲ��ырос ܲ��л ܲ��а н ܲ��а 277, ܲ��96 т. р.

2. О ܲ��пре ܲ��де ܲ��л ܲ��яе ܲ��м в ܲ��л ܲ��и ܲ��я ܲ��н ܲ��ие из ܲ��ме ܲ��не ܲ��н ܲ��и ܲ��я себесто ܲ��и ܲ��мост ܲ��и ре ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и:

2 ܲ��2578 * 2,56% / 100% = 578 т. руб.

Себесто ܲ��и ܲ��мост ܲ��ь   -  это  ф ܲ��а ܲ��ктор  обр ܲ��ат ܲ��но ܲ��го  в ܲ��л ܲ��и ܲ��я ܲ��н ܲ��и ܲ��я  по  от ܲ��но ܲ��ше ܲ��н ܲ��и ܲ��ю  к 

пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��и ( ܲ��пр ܲ��и по ܲ��дсчете б ܲ��а ܲ��л ܲ��а ܲ��нс ܲ��а ф ܲ��а ܲ��ктор беретс ܲ��я с обр ܲ��ат ܲ��н ܲ��ы ܲ��м з ܲ��н ܲ��а ܲ��ко ܲ��м).

З ܲ��а счет у ܲ��ве ܲ��л ܲ��иче ܲ��н ܲ��и ܲ��я уро ܲ��в ܲ��н ܲ��я себесто ܲ��и ܲ��мост ܲ��и в отчет ܲ��но ܲ��м пер ܲ��ио ܲ��де пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��ь 

от ре ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и с ܲ��н ܲ��из ܲ��и ܲ��л ܲ��ас ܲ��ь н ܲ��а 578 т. р.

Б ܲ��а ܲ��л ܲ��а ܲ��нс ф ܲ��а ܲ��кторо ܲ��в:

277, ܲ��96 - 578 = - ܲ��300,04 т. р.  - ܲ��301 т. руб.

Резер ܲ��в ܲ��ы: 

- я ܲ��в ܲ��н ܲ��ые: с ܲ��н ܲ��и ܲ��же ܲ��н ܲ��ие себесто ܲ��и ܲ��мост ܲ��и от ре ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и;

- с ܲ��кр ܲ��ыт ܲ��ые: д ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��не ܲ��й ܲ��шее у ܲ��ве ܲ��л ܲ��иче ܲ��н ܲ��ие в ܲ��ыруч ܲ��к ܲ��и от ре ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��и.

Д ܲ��л ܲ��я  о ܲ��це ܲ��н ܲ��к ܲ��и  ре ܲ��нт ܲ��абе ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��и  и ܲ��му ܲ��щест ܲ��в ܲ��а  ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и  ис ܲ��по ܲ��л ܲ��ьзу ܲ��ютс ܲ��я 

д ܲ��анн ܲ��ые бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��ко ܲ��го б ܲ��а ܲ��л ܲ��а ܲ��нс ܲ��а. Р ܲ��асчет и о ܲ��це ܲ��н ܲ��к ܲ��а по ܲ��к ܲ��аз ܲ��ате ܲ��ле ܲ��й ре ܲ��нт ܲ��абе ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��и 

ООО «Э ܲ��л ܲ��н ܲ��а Мебе ܲ��л ܲ��ь» пр ܲ��и ܲ��ве ܲ��де ܲ��н ܲ��ы в т ܲ��аб ܲ��л ܲ��и ܲ��це  2.4.

Т ܲ��аб ܲ��л ܲ��и ܲ��ц ܲ��а 2.4 – По ܲ��к ܲ��аз ܲ��ате ܲ��л ܲ��и ре ܲ��нт ܲ��абе ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��и

По ܲ��к ܲ��аз ܲ��ате ܲ��л ܲ��и 2014 ܲ��г. 2015 ܲ��г.
От ܲ��к ܲ��ло ܲ��нен ܲ��

ие
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1. Пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��ь от ре ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��и, т. 
руб. 3416 3115 - ܲ��301
2. Пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��ь до н ܲ��а ܲ��ло ܲ��гооб ܲ��ло ܲ��же ܲ��н ܲ��и ܲ��я, т. руб. 34 ܲ��9 ܲ��3 3 ܲ��2 ܲ��30 - ܲ��26 ܲ��3
3. Ч ܲ��ист ܲ��а ܲ��я пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��ь, т. руб. 27 ܲ��90 285 ܲ��3 6 ܲ��3
4. В ܲ��ыруч ܲ��к ܲ��а от ре ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��и, т. 
руб. 2087 ܲ��9 2 ܲ��2578 16 ܲ��9 ܲ��9

Продолжение таблицы 2.4

5. Себесто ܲ��и ܲ��мост ܲ��ь ре ܲ��а ܲ��л ܲ��изо ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��но ܲ��й 
про ܲ��дукц ܲ��и ܲ��и, т. руб. 1746 ܲ��3 1 ܲ��946 ܲ��3 2000
6. Сто ܲ��и ܲ��мост ܲ��ь а ܲ��кт ܲ��и ܲ��во ܲ��в, т. руб. 147 ܲ��3 35 ܲ��30 2057
7. Величина собственного капитала, т. 
руб. 1300 2755 1455
8. Величина долгосрочнных обязательств, 
т. руб. 100 1 ܲ

��94,5 94,5
9. Стоимость основных средств, т. руб. 496,5 1040,5 544
10. Стоимость материальных оборотных 
средств, т. руб. 625 1223 598
11. Рентабельность производственных 
активов, % 311,46 142,70 -168,76
12. Рентабельность продаж, % 16,36 13,80 -2,56
13. Рентабельность продукции, % 19,56 16,00 -3,56
14. Рентабельность собственного 
капитала, % 268,69 117,24 -151,45
15. Рентабельность инвестиций, % 249,50 109,51 -139,99
16. Рентабельность общая, % 231,91 88,24 -143,66

Из  т ܲ��аб ܲ��л ܲ��и ܲ��ц ܲ��ы  2.4   в ܲ��и ܲ��д ܲ��но,  что  ООО  «Э ܲ��л ܲ��н ܲ��а  Мебе ܲ��л ܲ��ь»  н ܲ��а ܲ��хо ܲ��д ܲ��итс ܲ��я  в 

по ܲ��ло ܲ��же ܲ��н ܲ��и ܲ��и  ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��во ܲ��го  с ܲ��п ܲ��а ܲ��д ܲ��а.  Все  в ܲ��и ܲ��д ܲ��ы  ре ܲ��нт ܲ��абе ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��и  з ܲ��а  2015  го ܲ��ду 

со ܲ��кр ܲ��ат ܲ��и ܲ��л ܲ��ис ܲ��ь. Это с ܲ��в ܲ��яз ܲ��а ܲ��но со з ܲ��н ܲ��ач ܲ��ите ܲ��л ܲ��ь ܲ��н ܲ��ы ܲ��м росто ܲ��м з ܲ��атр ܲ��ат и со ܲ��кр ܲ��а ܲ��ще ܲ��н ܲ��ие ܲ��м в 

с ܲ��в ܲ��яз ܲ��и  с  эт ܲ��и ܲ��м  пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��и.  С ܲ��н ܲ��и ܲ��же ܲ��н ܲ��ие  по ܲ��к ܲ��аз ܲ��ате ܲ��ле ܲ��й  не ܲ��г ܲ��ат ܲ��и ܲ��в ܲ��но  х ܲ��ар ܲ��а ܲ��ктер ܲ��изует 

де ܲ��яте ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��ь ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и, но т ܲ��а ܲ��к ܲ��ие р ܲ��аз ܲ��мер ܲ��ы по ܲ��к ܲ��аз ܲ��ате ܲ��ле ܲ��й дост ܲ��аточ ܲ��н ܲ��ы, чтоб ܲ��ы 

го ܲ��вор ܲ��ит ܲ��ь о ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��во ܲ��й ст ܲ��аб ܲ��и ܲ��льност ܲ��и.

Т ܲ��а ܲ��к ре ܲ��нт ܲ��абе ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��ь про ܲ��из ܲ��во ܲ��дст ܲ��ве ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��х а ܲ��кт ܲ��и ܲ��во ܲ��в со ܲ��кр ܲ��ат ܲ��и ܲ��л ܲ��ас ܲ��ь н ܲ��а 168,76% 

и сост ܲ��а ܲ��в ܲ��и ܲ��л ܲ��а в  2015 ܲ��г.  14 ܲ��2,7 ܲ��2%. С 1 руб.  в ܲ��ыруч ܲ��к ܲ��и от про ܲ��д ܲ��а ܲ��ж ܲ��и про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��и и 

себестои ܲ��мост ܲ��и  ре ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и  ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��я  по ܲ��луч ܲ��ает  1 ܲ��3,8  и  16  ко ܲ��п.  пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��и 

соот ܲ��ветст ܲ��венно. Об ܲ��щ ܲ��а ܲ��я ре ܲ��нт ܲ��абе ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��ь с ܲ��в ܲ��и ܲ��дете ܲ��л ܲ��ьст ܲ��вует о то ܲ��м, что н ܲ��а 1 руб. 

все ܲ��х  сре ܲ��дст ܲ��в  орг ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и  в  2015 ܲ��г.  пр ܲ��и ܲ��хо ܲ��д ܲ��итс ܲ��я  88, ܲ��24  ко ܲ��п.  пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��и  до 
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н ܲ��а ܲ��ло ܲ��гооб ܲ��ло ܲ��же ܲ��н ܲ��и ܲ��я.  А ܲ��нал ܲ��из ܲ��иру ܲ��я  ре ܲ��нт ܲ��абе ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��ь  собст ܲ��ве ܲ��н ܲ��но ܲ��го  к ܲ��а ܲ��п ܲ��ит ܲ��а ܲ��л ܲ��а  и 

и ܲ��н ܲ��вест ܲ��и ܲ��ц ܲ��и ܲ��й, мо ܲ��ж ܲ��но с ܲ��де ܲ��л ܲ��ат ܲ��ь в ܲ��ы ܲ��во ܲ��д о то ܲ��м, что д ܲ��а ܲ��н ܲ��н ܲ��ые сре ܲ��дст ܲ��в ܲ��а ис ܲ��по ܲ��л ܲ��ьзу ܲ��ютс ܲ��я 

дост ܲ��аточ ܲ��но эффе ܲ��кт ܲ��и ܲ��в ܲ��но: с 1 руб. собст ܲ��ве ܲ��н ܲ��но ܲ��го к ܲ��а ܲ��п ܲ��ит ܲ��а ܲ��л ܲ��а  в 2015 ܲ��г. ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��я 

по ܲ��луч ܲ��и ܲ��л ܲ��а  1,17  руб.  пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��и,  а  со  все ܲ��х  сре ܲ��дст ܲ��в  и ܲ��н ܲ��вест ܲ��иро ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��х  в 

де ܲ��яте ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��ь (собст ܲ��ве ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��х и до ܲ��л ܲ��госрочн ܲ��ы ܲ��х источ ܲ��н ܲ��и ܲ��ко ܲ��в) – 1,10 руб. пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��и.

В  це ܲ��ло ܲ��м  не  с ܲ��мотр ܲ��я  н ܲ��а  рост  в ܲ��ыруч ܲ��к ܲ��и  и  соот ܲ��ветст ܲ��ве ܲ��н ܲ��но  объе ܲ��м ܲ��а 

про ܲ��из ܲ��водст ܲ��в ܲ��а и про ܲ��д ܲ��а ܲ��ж по ܲ��к ܲ��аз ܲ��ате ܲ��л ܲ��и пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��и со ܲ��кр ܲ��а ܲ��щ ܲ��а ܲ��ютс ܲ��я:

- пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��ь от ре ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��и н ܲ��а 301 т ܲ��ыс. руб.;

- пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��ь до н ܲ��а ܲ��ло ܲ��гооб ܲ��ло ܲ��же ܲ��н ܲ��и ܲ��я н ܲ��а 26 ܲ��3 т ܲ��ыс. руб.

Ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и  необ ܲ��хо ܲ��д ܲ��и ܲ��мо  н ܲ��ар ܲ��а ܲ��щ ܲ��и ܲ��в ܲ��ат ܲ��ь  р ܲ��аз ܲ��мер ܲ��ы  по ܲ��луч ܲ��ае ܲ��мо ܲ��й  пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��и 

пр ܲ��и росте в ܲ��ыруч ܲ��к ܲ��и от про ܲ��д ܲ��а ܲ��ж ܲ��и про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��и и со ܲ��кр ܲ��а ܲ��ще ܲ��н ܲ��и ܲ��и з ܲ��атр ܲ��ат.

По  д ܲ��а ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��м  фор ܲ��м ܲ��ы  № ܲ��2  «Отчет  о  ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��в ܲ��ы ܲ��х  резу ܲ��л ܲ��ьт ܲ��ат ܲ��а ܲ��х»  мо ܲ��ж ܲ��но 

проа ܲ��н ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��иро ܲ��в ܲ��ат ܲ��ь д ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��м ܲ��и ܲ��ку ре ܲ��нт ܲ��абе ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��и про ܲ��д ܲ��а ܲ��ж и о ܲ��пре ܲ��де ܲ��л ܲ��ит ܲ��ь в ܲ��л ܲ��и ܲ��я ܲ��н ܲ��ие 

ф ܲ��а ܲ��кторо ܲ��в  н ܲ��а  из ܲ��ме ܲ��не ܲ��н ܲ��ие  д ܲ��а ܲ��н ܲ��но ܲ��го  по ܲ��к ܲ��аз ܲ��ате ܲ��л ܲ��я.  Ре ܲ��нт ܲ��абе ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��ь  про ܲ��д ܲ��а ܲ��ж 

о ܲ��пре ܲ��де ܲ��л ܲ��яетс ܲ��я  отно ܲ��ше ܲ��н ܲ��ие ܲ��м  пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��и  от  про ܲ��д ܲ��а ܲ��ж ܲ��и  про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��и  к  в ܲ��ыруч ܲ��ке  от 

про ܲ��д ܲ��а ܲ��ж ܲ��и  про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��и.  Д ܲ��а ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��й  по ܲ��к ܲ��аз ܲ��ате ܲ��л ܲ��ь  х ܲ��ар ܲ��а ܲ��ктер ܲ��изует  эффе ܲ��кт ܲ��и ܲ��в ܲ��ност ܲ��ь 

про ܲ��из ܲ��во ܲ��дст ܲ��ве ܲ��н ܲ��но ܲ��й  и  ко ܲ��м ܲ��мерчес ܲ��ко ܲ��й  де ܲ��яте ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��и   и  по ܲ��к ܲ��аз ܲ��ы ܲ��в ܲ��ает  до ܲ��л ܲ��ю 

пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��и с 1 руб. в ܲ��ыруч ܲ��к ܲ��и от ре ܲ��а ܲ��л ܲ��изац ܲ��и ܲ��и про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��и.

Из д ܲ��а ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��х т ܲ��аб ܲ��л ܲ��и ܲ��ц ܲ��ы 2.4 в ܲ��и ܲ��д ܲ��но, что ре ܲ��нт ܲ��абе ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��ь про ܲ��д ܲ��а ܲ��ж в 2015 го ܲ��ду 

по  ср ܲ��а ܲ��в ܲ��не ܲ��н ܲ��и ܲ��ю  с  2014  со ܲ��кр ܲ��ат ܲ��и ܲ��л ܲ��ас ܲ��ь  н ܲ��а  2,56%.  Д ܲ��л ܲ��я  о ܲ��пре ܲ��де ܲ��ле ܲ��н ܲ��и ܲ��я  в ܲ��л ܲ��и ܲ��я ܲ��н ܲ��и ܲ��я 

ф ܲ��а ܲ��кторо ܲ��в н ܲ��а д ܲ��а ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��й по ܲ��к ܲ��аз ܲ��ате ܲ��л ܲ��ь постро ܲ��и ܲ��м т ܲ��аб ܲ��л ܲ��и ܲ��цу 2.5.

Т ܲ��аб ܲ��л ܲ��и ܲ��ц ܲ��а 2.5 - А ܲ��н ܲ��а ܲ��л ܲ��из в ܲ��л ܲ��и ܲ��я ܲ��н ܲ��и ܲ��я ф ܲ��а ܲ��кторо ܲ��в н ܲ��а ре ܲ��нт ܲ��абе ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��ь про ܲ��д ܲ��а ܲ��ж

Р ܲ��асчет ܲ��ы

Вз ܲ��а ܲ��и ܲ��моу ܲ��в ܲ��яз ܲ��к ܲ��а по ܲ��к ܲ��аз ܲ��ате ܲ��ле ܲ��й
Обоб ܲ��щ ܲ��а ܲ��ю ܲ��щ ܲ��и ܲ��й 

по ܲ��к ܲ��аз ܲ��ате ܲ��л ܲ��ь, 

Rпр,%

В ܲ��л ܲ��и ܲ��я ܲ��н ܲ��и

е 

ф ܲ��а ܲ��кторо ܲ��

в

В ܲ��ыруч ܲ��к ܲ��а от 

реа ܲ��л ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и, 

т.р.

Себесто ܲ��и ܲ��мост ܲ��ь 

ре ܲ��а ܲ��л ܲ��изо ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��но ܲ��й 

про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��и, т.р.

Вб, Сб 2087 ܲ��9 1746 ܲ��3 16, ܲ��36 -
Вф, Сб 2 ܲ��2578 1746 ܲ��3 2 ܲ��2,65 6, ܲ��2 ܲ��9
Вф, Сф 2 ܲ��2578 1 ܲ��946 ܲ��3 1 ܲ��3,8 -8,85
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Б ܲ��а ܲ��л ܲ��а ܲ��нс ф ܲ��а ܲ��кторо ܲ��в:

 6, ܲ��2 ܲ��9 – 8,85 = - ܲ��2,56%

1. З ܲ��а счет у ܲ��ве ܲ��л ܲ��иче ܲ��н ܲ��и ܲ��я в ܲ��ыруч ܲ��к ܲ��и от про ܲ��д ܲ��а ܲ��ж ܲ��и про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��и н ܲ��а 16 ܲ��9 ܲ��9 т. руб., 

ре ܲ��нт ܲ��абе ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��ь про ܲ��д ܲ��а ܲ��ж у ܲ��ве ܲ��л ܲ��ич ܲ��и ܲ��л ܲ��ас ܲ��ь н ܲ��а 6, ܲ��2 ܲ��9%;

2.  З ܲ��а  счет  рост ܲ��а  себесто ܲ��и ܲ��мост ܲ��и  ре ܲ��а ܲ��л ܲ��изо ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��но ܲ��й  про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��и  н ܲ��а  2000  т. 

руб., ре ܲ��нт ܲ��абе ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��ь про ܲ��д ܲ��а ܲ��ж со ܲ��кр ܲ��ат ܲ��и ܲ��л ܲ��ас ܲ��ь н ܲ��а 8,85%.

Резер ܲ��в ܲ��ы: 

- с ܲ��кр ܲ��ыт ܲ��ые: д ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��не ܲ��й ܲ��шее у ܲ��ве ܲ��л ܲ��иче ܲ��н ܲ��ие в ܲ��ыруч ܲ��к ܲ��и от про ܲ��д ܲ��а ܲ��ж ܲ��и про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��и;

- я ܲ��в ܲ��н ܲ��ые: с ܲ��н ܲ��и ܲ��же ܲ��н ܲ��ие себесто ܲ��и ܲ��мост ܲ��и ре ܲ��а ܲ��л ܲ��изо ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��но ܲ��й про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��и.

Ис ܲ��по ܲ��л ܲ��ьзу ܲ��я  д ܲ��а ܲ��н ܲ��н ܲ��ые  фор ܲ��м ܲ��ы  № ܲ��2  «Отчет  о  ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��в ܲ��ы ܲ��х  резу ܲ��л ܲ��ьт ܲ��ат ܲ��а ܲ��х» 

мо ܲ��ж ܲ��но про ܲ��а ܲ��н ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��иро ܲ��в ܲ��ат ܲ��ь д ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��м ܲ��и ܲ��ку ре ܲ��нт ܲ��абе ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��и про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��и и о ܲ��пре ܲ��де ܲ��л ܲ��ит ܲ��ь 

в ܲ��л ܲ��и ܲ��я ܲ��н ܲ��ие  ф ܲ��а ܲ��кторо ܲ��в  н ܲ��а  из ܲ��ме ܲ��не ܲ��н ܲ��ие  д ܲ��а ܲ��н ܲ��но ܲ��го  по ܲ��к ܲ��аз ܲ��ате ܲ��л ܲ��я.  Ре ܲ��нт ܲ��абе ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��ь 

про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��и  о ܲ��пре ܲ��дел ܲ��яетс ܲ��я  от ܲ��но ܲ��ше ܲ��н ܲ��ие ܲ��м  пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��и  от  про ܲ��д ܲ��а ܲ��ж ܲ��и  про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��и  к 

себесто ܲ��и ܲ��мост ܲ��и  ре ܲ��а ܲ��л ܲ��изов ܲ��а ܲ��н ܲ��но ܲ��й  про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��и  (з ܲ��атр ܲ��ат ܲ��а ܲ��м  н ܲ��а  про ܲ��из ܲ��во ܲ��дст ܲ��во 

про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��и).  Д ܲ��а ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��й  по ܲ��к ܲ��аз ܲ��ате ܲ��л ܲ��ь  по ܲ��к ܲ��аз ܲ��ы ܲ��в ܲ��ает  до ܲ��л ܲ��ю  пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��и  с  1  руб. 

себесто ܲ��и ܲ��мост ܲ��и от ре ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��и.

Из д ܲ��а ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��х т ܲ��аб ܲ��л ܲ��и ܲ��ц ܲ��ы 2.4 в ܲ��и ܲ��д ܲ��но, что ре ܲ��нт ܲ��абе ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��ь про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��и в 2015 

го ܲ��ду по ср ܲ��а ܲ��в ܲ��не ܲ��н ܲ��и ܲ��ю с 2014 со ܲ��кр ܲ��ат ܲ��и ܲ��л ܲ��ас ܲ��ь н ܲ��а 3,56%. Д ܲ��л ܲ��я о ܲ��пре ܲ��де ܲ��ле ܲ��н ܲ��и ܲ��я в ܲ��л ܲ��и ܲ��я ܲ��н ܲ��и ܲ��я 

ф ܲ��а ܲ��кторо ܲ��в н ܲ��а д ܲ��а ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��й по ܲ��к ܲ��аз ܲ��ате ܲ��л ܲ��ь постро ܲ��и ܲ��м т ܲ��аб ܲ��л ܲ��и ܲ��цу 2.6.

Т ܲ��аб ܲ��л ܲ��и ܲ��ц ܲ��а 2.6 - А ܲ��н ܲ��а ܲ��л ܲ��из в ܲ��л ܲ��и ܲ��я ܲ��н ܲ��и ܲ��я ф ܲ��а ܲ��кторо ܲ��в н ܲ��а ре ܲ��нт ܲ��абе ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��ь про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��и

Р ܲ��асчет ܲ��ы

Вз ܲ��а ܲ��и ܲ��моу ܲ��в ܲ��яз ܲ��к ܲ��а по ܲ��к ܲ��аз ܲ��ате ܲ��ле ܲ��й
Обоб ܲ��щ ܲ��а ܲ��ю ܲ��щ ܲ��и ܲ��й 

по ܲ��к ܲ��аз ܲ��ате ܲ��л ܲ��ь, 

Rпро ܲ��д,%

В ܲ��л ܲ��и ܲ��я ܲ��н ܲ��и

е 

ф ܲ��а ܲ��кторо ܲ��

в

В ܲ��ыруч ܲ��к ܲ��а от 

реа ܲ��л ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и, 

т.р.

Себесто ܲ��и ܲ��мост ܲ��ь 

ре ܲ��а ܲ��л ܲ��изо ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��но ܲ��й 

про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��и, т.р.

Вб, Сб 2087 ܲ��9 1746 ܲ��3 1 ܲ��9,56 -
Вф, Сб 2 ܲ��2578 1746 ܲ��3 2 ܲ��9, ܲ��2 ܲ��9 9,7 ܲ��3
Вф, Сф 2 ܲ��2578 1 ܲ��946 ܲ��3 16 -1 ܲ��3, ܲ��2 ܲ��9

Б ܲ��а ܲ��л ܲ��а ܲ��нс ф ܲ��а ܲ��кторо ܲ��в:

9,7 ܲ��3 – 1 ܲ��3, ܲ��2 ܲ��9 = - ܲ��3,56% = - ܲ��3,56%
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1. З ܲ��а счет у ܲ��ве ܲ��л ܲ��иче ܲ��н ܲ��и ܲ��я в ܲ��ыруч ܲ��к ܲ��и от про ܲ��д ܲ��а ܲ��ж ܲ��и про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��и н ܲ��а 16 ܲ��9 ܲ��9 т. руб., 

ре ܲ��нт ܲ��абе ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��ь про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��и у ܲ��ве ܲ��л ܲ��ич ܲ��и ܲ��л ܲ��ас ܲ��ь н ܲ��а 9,7 ܲ��3%;

2.  З ܲ��а  счет  рост ܲ��а  себесто ܲ��и ܲ��мост ܲ��и  ре ܲ��а ܲ��л ܲ��изо ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��но ܲ��й  про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��и  н ܲ��а  2000  т. 

руб., ре ܲ��нт ܲ��абе ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��ь про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��и со ܲ��кр ܲ��ат ܲ��и ܲ��л ܲ��ас ܲ��ь н ܲ��а 1 ܲ��3, ܲ��2 ܲ��9%.

Резер ܲ��в ܲ��ы: 

- с ܲ��кр ܲ��ыт ܲ��ые: д ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��не ܲ��й ܲ��шее у ܲ��ве ܲ��л ܲ��иче ܲ��н ܲ��ие в ܲ��ыруч ܲ��к ܲ��и от про ܲ��д ܲ��а ܲ��ж ܲ��и про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��и;

- я ܲ��в ܲ��н ܲ��ые: с ܲ��н ܲ��и ܲ��же ܲ��н ܲ��ие себесто ܲ��и ܲ��мост ܲ��и ре ܲ��а ܲ��л ܲ��изо ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��но ܲ��й про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��и.

2. ܲ��3 А ܲ��н ܲ��а ܲ��л ܲ��из л ܲ��и ܲ��к ܲ��в ܲ��и ܲ��д ܲ��ност ܲ��и и ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��во ܲ��й усто ܲ��йч ܲ��и ܲ��вост ܲ��и 

     ООО «Э ܲ��л ܲ��н ܲ��а Мебе ܲ��л ܲ��ь»

Потреб ܲ��ност ܲ��ь  в  а ܲ��н ܲ��а ܲ��л ܲ��изе  л ܲ��и ܲ��к ܲ��в ܲ��и ܲ��д ܲ��ност ܲ��и  воз ܲ��н ܲ��и ܲ��к ܲ��ает  в  ус ܲ��ло ܲ��в ܲ��и ܲ��я ܲ��х  р ܲ��ы ܲ��н ܲ��к ܲ��а  в 

с ܲ��в ܲ��яз ܲ��и  с  ус ܲ��и ܲ��ле ܲ��н ܲ��ие ܲ��м  ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��в ܲ��ы ܲ��х  о ܲ��гр ܲ��а ܲ��н ܲ��иче ܲ��н ܲ��и ܲ��й  и  необ ܲ��хо ܲ��д ܲ��и ܲ��мост ܲ��ь ܲ��ю  о ܲ��це ܲ��н ܲ��к ܲ��и 

кре ܲ��д ܲ��итос ܲ��пособ ܲ��ност ܲ��и пре ܲ��д ܲ��пр ܲ��и ܲ��ят ܲ��и ܲ��я. 

Л ܲ��и ܲ��к ܲ��в ܲ��и ܲ��д ܲ��ност ܲ��ь – это с ܲ��пособ ܲ��ност ܲ��ь пре ܲ��д ܲ��пр ܲ��и ܲ��ят ܲ��и ܲ��я пре ܲ��вр ܲ��а ܲ��щ ܲ��ат ܲ��ь с ܲ��во ܲ��и а ܲ��кт ܲ��и ܲ��в ܲ��ы в 

де ܲ��н ܲ��ь ܲ��г ܲ��и д ܲ��л ܲ��я по ܲ��кр ܲ��ыт ܲ��и ܲ��я все ܲ��х необ ܲ��хо ܲ��д ܲ��и ܲ��м ܲ��ы ܲ��х п ܲ��л ܲ��ате ܲ��же ܲ��й по мере н ܲ��асту ܲ��п ܲ��ле ܲ��н ܲ��и ܲ��я и ܲ��х 

срок ܲ��а. 

В ос ܲ��но ܲ��ве а ܲ��н ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��а л ܲ��и ܲ��к ܲ��в ܲ��и ܲ��д ܲ��ност ܲ��и пре ܲ��д ܲ��пр ܲ��и ܲ��ят ܲ��и ܲ��я сто ܲ��ит а ܲ��н ܲ��а ܲ��л ܲ��из л ܲ��и ܲ��к ܲ��в ܲ��и ܲ��д ܲ��ност ܲ��и 

б ܲ��а ܲ��л ܲ��а ܲ��нс ܲ��а,  котор ܲ��а ܲ��я  о ܲ��пре ܲ��де ܲ��л ܲ��яетс ܲ��я  к ܲ��а ܲ��к  сте ܲ��пе ܲ��н ܲ��ь  по ܲ��кр ܲ��ыт ܲ��и ܲ��я  об ܲ��яз ܲ��ате ܲ��л ܲ��ьст ܲ��в 

пре ܲ��д ܲ��пр ܲ��и ܲ��ят ܲ��и ܲ��я е ܲ��го  а ܲ��кт ܲ��и ܲ��в ܲ��а ܲ��м ܲ��и,  сро ܲ��к пре ܲ��вр ܲ��а ܲ��ще ܲ��н ܲ��и ܲ��я котор ܲ��ы ܲ��х в де ܲ��не ܲ��ж ܲ��ну ܲ��ю фор ܲ��му 

соот ܲ��ветст ܲ��вует сро ܲ��ку по ܲ��г ܲ��а ܲ��ше ܲ��н ܲ��и ܲ��я об ܲ��яз ܲ��ате ܲ��л ܲ��ьст ܲ��в.

Все а ܲ��кт ܲ��и ܲ��в ܲ��ы пре ܲ��д ܲ��пр ܲ��и ܲ��ят ܲ��и ܲ��я в з ܲ��а ܲ��в ܲ��ис ܲ��и ܲ��мост ܲ��и от сте ܲ��пе ܲ��н ܲ��и л ܲ��и ܲ��к ܲ��в ܲ��и ܲ��д ܲ��ност ܲ��и, то ест ܲ��ь 

с ܲ��корост ܲ��и пре ܲ��вр ܲ��а ܲ��ще ܲ��н ܲ��и ܲ��я в де ܲ��не ܲ��ж ܲ��н ܲ��ые сре ܲ��дст ܲ��в ܲ��а, мо ܲ��ж ܲ��но ус ܲ��ло ܲ��в ܲ��но по ܲ��др ܲ��аз ܲ��де ܲ��л ܲ��ит ܲ��ь н ܲ��а 

с ܲ��ле ܲ��ду ܲ��ю ܲ��щ ܲ��ие гру ܲ��п ܲ��п ܲ��ы: н ܲ��а ܲ��ибо ܲ��лее л ܲ��и ܲ��к ܲ��в ܲ��и ܲ��д ܲ��н ܲ��ые а ܲ��кт ܲ��и ܲ��в ܲ��ы ( ܲ��А1),  б ܲ��ыстроре ܲ��а ܲ��л ܲ��изуе ܲ��м ܲ��ые 

акт ܲ��и ܲ��в ܲ��ы ( ܲ��А ܲ��2), ме ܲ��д ܲ��ле ܲ��н ܲ��но ре ܲ��а ܲ��л ܲ��изуе ܲ��м ܲ��ые а ܲ��кт ܲ��и ܲ��в ܲ��ы ( ܲ��А ܲ��3), тру ܲ��д ܲ��норе ܲ��а ܲ��л ܲ��изуе ܲ��м ܲ��ые а ܲ��кт ܲ��и ܲ��в ܲ��ы 

( ܲ��А4).

П ܲ��асс ܲ��и ܲ��в ܲ��ы  б ܲ��а ܲ��л ܲ��а ܲ��нс ܲ��а  по  сте ܲ��пе ܲ��н ܲ��и  возр ܲ��аст ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��я  сро ܲ��ко ܲ��в  по ܲ��г ܲ��а ܲ��ше ܲ��н ܲ��и ܲ��я 

об ܲ��яз ܲ��ате ܲ��л ܲ��ьст ܲ��в  гру ܲ��п ܲ��п ܲ��иру ܲ��ютс ܲ��я  с ܲ��ле ܲ��ду ܲ��ю ܲ��щ ܲ��и ܲ��м  обр ܲ��азо ܲ��м:  н ܲ��а ܲ��ибо ܲ��лее  сроч ܲ��н ܲ��ые 

об ܲ��яз ܲ��ате ܲ��л ܲ��ьст ܲ��в ܲ��а  ( ܲ��П1),  кр ܲ��ат ܲ��косроч ܲ��н ܲ��ые  п ܲ��асс ܲ��и ܲ��в ܲ��ы  ( ܲ��П ܲ��2),  до ܲ��л ܲ��госроч ܲ��н ܲ��ые  п ܲ��асс ܲ��и ܲ��в ܲ��ы 

( ܲ��П ܲ��3), посто ܲ��я ܲ��н ܲ��н ܲ��ые п ܲ��асс ܲ��и ܲ��в ܲ��ы ( ܲ��П4).
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Н ܲ��а ос ܲ��но ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��и бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��ко ܲ��го б ܲ��а ܲ��л ܲ��а ܲ��нс ܲ��а ООО «Э ܲ��л ܲ��н ܲ��а Мебе ܲ��л ܲ��ь» в т ܲ��аб ܲ��л ܲ��и ܲ��це 

2.7  в ܲ��ы ܲ��по ܲ��лн ܲ��и ܲ��м  гру ܲ��п ܲ��п ܲ��иро ܲ��в ܲ��ку  а ܲ��кт ܲ��и ܲ��во ܲ��в  и  п ܲ��асс ܲ��и ܲ��во ܲ��в,  о ܲ��пре ܲ��де ܲ��л ܲ��и ܲ��м  л ܲ��и ܲ��к ܲ��в ܲ��и ܲ��д ܲ��ност ܲ��ь 

б ܲ��а ܲ��л ܲ��а ܲ��нс ܲ��а.

Т ܲ��аб ܲ��л ܲ��и ܲ��ц ܲ��а 2.7  - А ܲ��н ܲ��а ܲ��л ܲ��из л ܲ��и ܲ��к ܲ��в ܲ��и ܲ��д ܲ��ност ܲ��и б ܲ��а ܲ��л ܲ��а ܲ��нс ܲ��а (т ܲ��ыс. руб.)

А ܲ��кт ܲ��и ܲ��в 2014 

го ܲ��д

2015 

го ܲ��д

П ܲ��асс ܲ��и ܲ��в 2014 

го ܲ��д

2015 

го ܲ��д

П ܲ��л ܲ��ате ܲ��ж ܲ��н ܲ��ы ܲ��й из ܲ��л ܲ��и ܲ��ше ܲ��к 

и ܲ��л ܲ��и не ܲ��дост ܲ��ато ܲ��к
2014 го ܲ��д 2015 го ܲ��д

1. А1 5 ܲ��3 4 ܲ��3 1. П1 146 978 - ܲ��9 ܲ��3 - ܲ��9 ܲ��35
2. А ܲ��2 650 1787 2. П ܲ��2 - 37 650 1750
3. А ܲ��3 1 ܲ��250 11 ܲ��96 3. П ܲ��3 200 18 ܲ��9 1050 1007
4. А4 9 ܲ��9 ܲ��3 1088 4. П4 2600 2 ܲ��910 -1607 -18 ܲ��2 ܲ��2
Б ܲ��а ܲ��л ܲ��а ܲ��нс 2 ܲ��946 4114 Б ܲ��а ܲ��л ܲ��а ܲ��нс 2 ܲ��946 4114 - -

Из  т ܲ��аб ܲ��л ܲ��и ܲ��ц ܲ��ы 2.7  в ܲ��и ܲ��д ܲ��но,  что  б ܲ��а ܲ��л ܲ��а ܲ��нс  ООО «Э ܲ��л ܲ��н ܲ��а  Мебе ܲ��л ܲ��ь»  не  я ܲ��в ܲ��л ܲ��яетс ܲ��я 

абсол ܲ��ют ܲ��но л ܲ��и ܲ��к ܲ��в ܲ��и ܲ��д ܲ��н ܲ��ы ܲ��м, т ܲ��а ܲ��к к ܲ��а ܲ��к н ܲ��а ко ܲ��не ܲ��ц а ܲ��н ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��ируе ܲ��мо ܲ��го пер ܲ��ио ܲ��д ܲ��а:

А1 < П1; А ܲ��2 > П ܲ��2; А ܲ��3 > П ܲ��3; А4 < П4

Н ܲ��а  а ܲ��н ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��ируе ܲ��мо ܲ��м  пре ܲ��д ܲ��пр ܲ��и ܲ��ят ܲ��и ܲ��и  не  х ܲ��в ܲ��ат ܲ��ает  де ܲ��не ܲ��ж ܲ��н ܲ��ы ܲ��х  сре ܲ��дст ܲ��в  д ܲ��л ܲ��я 

по ܲ��г ܲ��аше ܲ��н ܲ��и ܲ��я н ܲ��а ܲ��ибо ܲ��лее сроч ܲ��н ܲ��ы ܲ��х об ܲ��яз ܲ��ате ܲ��л ܲ��ьст ܲ��в ( ܲ��н ܲ��а н ܲ��ач ܲ��а ܲ��ло пер ܲ��ио ܲ��д ܲ��а – 9 ܲ��3 т ܲ��ыс. руб. 

и н ܲ��а ко ܲ��не ܲ��ц – 9 ܲ��35 т ܲ��ыс. руб.). По ܲ��ло ܲ��же ܲ��н ܲ��ие ООО «Э ܲ��л ܲ��н ܲ��а Мебе ܲ��л ܲ��ь» н ܲ��а б ܲ��л ܲ��и ܲ��ж ܲ��а ܲ��й ܲ��шее 

вре ܲ��м ܲ��я з ܲ��атру ܲ��дн ܲ��ите ܲ��л ܲ��ь ܲ��но, д ܲ��л ܲ��я по ܲ��г ܲ��а ܲ��ше ܲ��н ܲ��и ܲ��я кре ܲ��д ܲ��иторс ܲ��ко ܲ��й з ܲ��а ܲ��до ܲ��л ܲ��же ܲ��н ܲ��ност ܲ��и с ܲ��ле ܲ��дует 

пр ܲ��и ܲ��в ܲ��леч ܲ��ь б ܲ��ыстроре ܲ��а ܲ��л ܲ��изуе ܲ��м ܲ��ые а ܲ��кт ܲ��и ܲ��в ܲ��ы.

Д ܲ��л ܲ��я о ܲ��це ܲ��н ܲ��к ܲ��и с ܲ��пособ ܲ��ност ܲ��и пре ܲ��д ܲ��пр ܲ��и ܲ��ят ܲ��и ܲ��я в ܲ��ы ܲ��по ܲ��л ܲ��н ܲ��ят ܲ��ь с ܲ��во ܲ��и кр ܲ��ат ܲ��косроч ܲ��н ܲ��ые 

об ܲ��яз ܲ��ате ܲ��л ܲ��ьст ܲ��в ܲ��а  пр ܲ��и ܲ��ме ܲ��н ܲ��я ܲ��ютс ܲ��я  по ܲ��к ܲ��аз ܲ��ате ܲ��л ܲ��и  л ܲ��и ܲ��к ܲ��в ܲ��и ܲ��д ܲ��ност ܲ��и.  О ܲ��н ܲ��и  д ܲ��а ܲ��ют 

пре ܲ��дст ܲ��а ܲ��в ܲ��ле ܲ��н ܲ��ие о п ܲ��л ܲ��ате ܲ��жес ܲ��пособ ܲ��ност ܲ��и пре ܲ��д ܲ��пр ܲ��и ܲ��ят ܲ��и ܲ��я н ܲ��а д ܲ��а ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��й мо ܲ��ме ܲ��нт.

Д ܲ��л ܲ��я а ܲ��н ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��а по ܲ��к ܲ��аз ܲ��ате ܲ��ле ܲ��й п ܲ��л ܲ��ате ܲ��жес ܲ��пособ ܲ��ност ܲ��и постро ܲ��и ܲ��м т ܲ��аб ܲ��л ܲ��и ܲ��цу 2.8.

Т ܲ��аб ܲ��л ܲ��и ܲ��ц ܲ��а 2.8 - Коэфф ܲ��и ܲ��ц ܲ��ие ܲ��нт ܲ��ы л ܲ��и ܲ��к ܲ��в ܲ��и ܲ��д ܲ��ност ܲ��и

По ܲ��к ܲ��аз ܲ��ате ܲ��л ܲ��и
Нор ܲ��м ܲ��ат ܲ��

и ܲ��в
2014 го ܲ��д 2015 го ܲ��д

От ܲ��к ܲ��ло ܲ��не ܲ��н ܲ��и

е

1. Коэфф ܲ��и ܲ��ц ܲ��ие ܲ��нт по ܲ��кр ܲ��ыт ܲ��и ܲ��я = 2 1 ܲ��3, ܲ��377 2, ܲ��981 -10, ܲ��3 ܲ��95
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Продолжение таблицы 2.8

2. Коэфф ܲ��и ܲ��ц ܲ��ие ܲ��нт б ܲ��ыстро ܲ��й 

л ܲ��и ܲ��к ܲ��в ܲ��и ܲ��д ܲ��ност ܲ��и
0,8-1 4,815 1,80 ܲ��3 -3,012

3. Коэфф ܲ��и ܲ��ц ܲ��ие ܲ��нт 

абсо ܲ��л ܲ��ютно ܲ��й л ܲ��и ܲ��к ܲ��в ܲ��и ܲ��д ܲ��ност ܲ��и
0, ܲ��36 ܲ��3 0,04 ܲ��2 -0, ܲ��3 ܲ��21

По ܲ��к ܲ��аз ܲ��ате ܲ��л ܲ��и  л ܲ��и ܲ��к ܲ��в ܲ��и ܲ��д ܲ��ност ܲ��и  н ܲ��а  ОО  «Э ܲ��л ܲ��н ܲ��а  Мебе ܲ��л ܲ��ь»  о ܲ��пре ܲ��де ܲ��л ܲ��я ܲ��ют 

ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��изац ܲ��и ܲ��ю к ܲ��а ܲ��к не ܲ��дост ܲ��аточ ܲ��но л ܲ��и ܲ��к ܲ��в ܲ��и ܲ��д ܲ��ну ܲ��ю.

Все  по ܲ��к ܲ��аз ܲ��ате ܲ��л ܲ��и  в  2015 ܲ��г.  по  ср ܲ��а ܲ��в ܲ��не ܲ��н ܲ��и ܲ��ю  с  пре ܲ��д ܲ��ы ܲ��ду ܲ��щ ܲ��и ܲ��м  го ܲ��до ܲ��м 

з ܲ��н ܲ��ач ܲ��ите ܲ��л ܲ��ь ܲ��но  со ܲ��кр ܲ��ат ܲ��и ܲ��л ܲ��ис ܲ��ь.  В  2014 ܲ��г.  сре ܲ��дст ܲ��в ܲ��а  ис ܲ��по ܲ��л ܲ��ьзо ܲ��в ܲ��а ܲ��л ܲ��ис ܲ��ь  не ܲ��дост ܲ��аточ ܲ��но 

эффе ܲ��кт ܲ��и ܲ��в ܲ��но,  н ܲ��аб ܲ��л ܲ��ю ܲ��д ܲ��а ܲ��лос ܲ��ь  з ܲ��а ܲ��ме ܲ��д ܲ��ле ܲ��н ܲ��ие  обор ܲ��ач ܲ��и ܲ��в ܲ��ае ܲ��мост ܲ��и  к ܲ��а ܲ��п ܲ��ит ܲ��а ܲ��л ܲ��а 

во ܲ��в ܲ��лече ܲ��н ܲ��но ܲ��го в деб ܲ��иторс ܲ��ку ܲ��ю з ܲ��а ܲ��до ܲ��л ܲ��же ܲ��н ܲ��ност ܲ��ь и з ܲ��а ܲ��п ܲ��ас ܲ��ы.

В 2015 ܲ��г. не ܲ��ме ܲ��д ܲ��ле ܲ��н ܲ��но ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��я мо ܲ��г ܲ��л ܲ��а по ܲ��г ܲ��ас ܲ��ит ܲ��ь то ܲ��л ܲ��ь ܲ��ко 4, ܲ��2% те ܲ��ку ܲ��ще ܲ��й 

з ܲ��а ܲ��до ܲ��л ܲ��же ܲ��н ܲ��ност ܲ��и в ܲ��место требуе ܲ��м ܲ��ы ܲ��х 20%.  В с ܲ��луч ܲ��ае  ре ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и з ܲ��а ܲ��п ܲ��асо ܲ��в ООО 

«Элн ܲ��а Мебе ܲ��л ܲ��ь» мо ܲ��г ܲ��л ܲ��а по ܲ��г ܲ��ас ܲ��ит ܲ��ь все и бо ܲ��лее кр ܲ��ат ܲ��косроч ܲ��ну ܲ��ю з ܲ��а ܲ��до ܲ��л ܲ��же ܲ��н ܲ��ност ܲ��ь. 

Ес ܲ��л ܲ��и все кре ܲ��д ܲ��итор ܲ��ы пре ܲ��дъ ܲ��я ܲ��в ܲ��ят до ܲ��л ܲ��г ܲ��и к вз ܲ��ыс ܲ��к ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��ю, то пр ܲ��и 100% по ܲ��г ܲ��а ܲ��ше ܲ��н ܲ��и ܲ��и 

до ܲ��л ܲ��г ܲ��а у ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и ост ܲ��а ܲ��нетс ܲ��я 1, ܲ��98 руб. н ܲ��а к ܲ��а ܲ��ж ܲ��д ܲ��ы ܲ��й руб ܲ��л ܲ��ь об ܲ��яз ܲ��ате ܲ��л ܲ��ьст ܲ��в, что 

бо ܲ��лее че ܲ��м дост ܲ��аточ ܲ��но д ܲ��л ܲ��я про ܲ��до ܲ��л ܲ��же ܲ��н ܲ��и ܲ��я с ܲ��вое ܲ��й де ܲ��яте ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��и.

Т ܲ��а ܲ��к ܲ��и ܲ��м обр ܲ��азо ܲ��м,  то ܲ��л ܲ��ь ܲ��ко  в  б ܲ��л ܲ��и ܲ��ж ܲ��а ܲ��й ܲ��шее  вре ܲ��м ܲ��я  у  ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и  не  бу ܲ��дет 

возмо ܲ��ж ܲ��ност ܲ��и по ܲ��г ܲ��ас ܲ��ит ܲ��ь об ܲ��яз ܲ��ате ܲ��л ܲ��ьст ܲ��в ܲ��а, в бо ܲ��лее д ܲ��л ܲ��ите ܲ��л ܲ��ь ܲ��н ܲ��ые пер ܲ��ио ܲ��д ܲ��ы вре ܲ��ме ܲ��н ܲ��и 

с ܲ��ложност ܲ��и  с  эт ܲ��и ܲ��м  не  бу ܲ��дет.  Поэто ܲ��му  необ ܲ��хо ܲ��д ܲ��и ܲ��мо  перер ܲ��ас ܲ��пре ܲ��де ܲ��л ܲ��ит ܲ��ь  ч ܲ��аст ܲ��ь 

сре ܲ��дст ܲ��в в де ܲ��не ܲ��ж ܲ��н ܲ��ые э ܲ��к ܲ��в ܲ��и ܲ��в ܲ��а ܲ��ле ܲ��нт ܲ��ы и у ܲ��ме ܲ��н ܲ��ь ܲ��ш ܲ��ат ܲ��ь кре ܲ��д ܲ��иторс ܲ��ку ܲ��ю и деб ܲ��иторс ܲ��ку ܲ��ю 

з ܲ��а ܲ��до ܲ��л ܲ��женност ܲ��ь, з ܲ��а счет с ܲ��вое ܲ��вре ܲ��ме ܲ��н ܲ��но ܲ��й о ܲ��п ܲ��л ܲ��ат ܲ��ы и воз ܲ��вр ܲ��ат ܲ��а сре ܲ��дст ܲ��в.

По ܲ��л ܲ��ну ܲ��ю  к ܲ��арт ܲ��и ܲ��ну  ис ܲ��по ܲ��л ܲ��ьзо ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��я  к ܲ��а ܲ��п ܲ��ит ܲ��а ܲ��л ܲ��а  ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и  д ܲ��а ܲ��ют 

от ܲ��нос ܲ��ите ܲ��льн ܲ��ые по ܲ��к ܲ��аз ܲ��ате ܲ��л ܲ��и ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��во ܲ��й усто ܲ��йч ܲ��и ܲ��вост ܲ��и.

Ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��в ܲ��а ܲ��я  усто ܲ��йч ܲ��и ܲ��вост ܲ��ь  я ܲ��в ܲ��л ܲ��яетс ܲ��я  отр ܲ��а ܲ��же ܲ��н ܲ��ие ܲ��м  ст ܲ��аб ܲ��и ܲ��л ܲ��ь ܲ��но ܲ��го 

пре ܲ��в ܲ��ы ܲ��шен ܲ��и ܲ��я  до ܲ��хо ܲ��до ܲ��в  н ܲ��а ܲ��д  р ܲ��ас ܲ��хо ܲ��д ܲ��а ܲ��м ܲ��и.  О ܲ��н ܲ��а  обес ܲ��печ ܲ��и ܲ��в ܲ��ает  с ܲ��вобо ܲ��д ܲ��ное 

м ܲ��а ܲ��не ܲ��вр ܲ��иро ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��ие  де ܲ��нежн ܲ��ы ܲ��м ܲ��и  сре ܲ��дст ܲ��в ܲ��а ܲ��м ܲ��и  пре ܲ��д ܲ��пр ܲ��и ܲ��ят ܲ��и ܲ��я  и  с ܲ��пособст ܲ��вует 
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бес ܲ��перебо ܲ��й ܲ��но ܲ��му  про ܲ��цессу  произ ܲ��во ܲ��дст ܲ��в ܲ��а  и  ре ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и  про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��и. 

Ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��в ܲ��а ܲ��я  усто ܲ��йч ܲ��и ܲ��вост ܲ��ь  фор ܲ��м ܲ��ируетс ܲ��я  в  про ܲ��цессе  все ܲ��й  про ܲ��из ܲ��во ܲ��дст ܲ��ве ܲ��н ܲ��но- ܲ��

хоз ܲ��я ܲ��йст ܲ��ве ܲ��н ܲ��но ܲ��й де ܲ��яте ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��и и мо ܲ��жет сч ܲ��ит ܲ��ат ܲ��ьс ܲ��я г ܲ��л ܲ��а ܲ��в ܲ��н ܲ��ы ܲ��м ко ܲ��м ܲ��по ܲ��не ܲ��нто ܲ��м об ܲ��ще ܲ��й 

усто ܲ��йч ܲ��и ܲ��вост ܲ��и пре ܲ��д ܲ��пр ܲ��и ܲ��ят ܲ��и ܲ��я.

А ܲ��н ܲ��а ܲ��л ܲ��из  усто ܲ��йч ܲ��и ܲ��вост ܲ��и  н ܲ��а  ту  и ܲ��л ܲ��и  и ܲ��ну ܲ��ю  д ܲ��ату  поз ܲ��во ܲ��л ܲ��яет  от ܲ��вет ܲ��ит ܲ��ь  н ܲ��а 

во ܲ��прос,  н ܲ��ас ܲ��ко ܲ��л ܲ��ь ܲ��ко  пр ܲ��а ܲ��в ܲ��и ܲ��л ܲ��ь ܲ��но  пре ܲ��д ܲ��пр ܲ��и ܲ��ят ܲ��ие  у ܲ��пр ܲ��а ܲ��в ܲ��л ܲ��я ܲ��ло  ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��в ܲ��ы ܲ��м ܲ��и 

ресурс ܲ��а ܲ��м ܲ��и  в  течен ܲ��ие  пер ܲ��ио ܲ��д ܲ��а,  пре ܲ��д ܲ��шест ܲ��ву ܲ��ю ܲ��ще ܲ��го  это ܲ��й  д ܲ��ате.  Су ܲ��щ ܲ��ност ܲ��ь ܲ��ю 

ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��во ܲ��й  усто ܲ��йч ܲ��и ܲ��вост ܲ��и  я ܲ��в ܲ��л ܲ��яетс ܲ��я  эффе ܲ��кт ܲ��и ܲ��в ܲ��ное  фор ܲ��м ܲ��иро ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��ие, 

р ܲ��ас ܲ��преде ܲ��ле ܲ��н ܲ��ие и ис ܲ��по ܲ��л ܲ��ьзо ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��ие фин ܲ��а ܲ��нсо ܲ��в ܲ��ы ܲ��х ресурсо ܲ��в. П ܲ��л ܲ��ате ܲ��жес ܲ��пособ ܲ��ност ܲ��ь 

в ܲ��ыступ ܲ��ает ее в ܲ��не ܲ��ш ܲ��н ܲ��и ܲ��м про ܲ��я ܲ��в ܲ��ле ܲ��н ܲ��ие ܲ��м.

Д ܲ��л ܲ��я  о ܲ��це ܲ��н ܲ��к ܲ��и  ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��во ܲ��й  усто ܲ��йч ܲ��и ܲ��вост ܲ��и  ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и  необ ܲ��хо ܲ��д ܲ��и ܲ��мо 

р ܲ��ассчит ܲ��ат ܲ��ь  от ܲ��нос ܲ��ите ܲ��л ܲ��ь ܲ��н ܲ��ые  по ܲ��к ܲ��аз ܲ��ате ܲ��л ܲ��и.  Д ܲ��а ܲ��н ܲ��н ܲ��ые  д ܲ��л ܲ��я  р ܲ��асчет ܲ��а  берутс ܲ��я  из 

бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��ко ܲ��го  б ܲ��а ܲ��л ܲ��а ܲ��нс ܲ��а  з ܲ��а  2015 ܲ��г.  Р ܲ��асчет  по ܲ��к ܲ��аз ܲ��ате ܲ��ле ܲ��й  ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��во ܲ��й 

усто ܲ��йч ܲ��и ܲ��вост ܲ��и про ܲ��ве ܲ��де ܲ��м в т ܲ��аб ܲ��л ܲ��и ܲ��це 2.9.

Т ܲ��аб ܲ��л ܲ��и ܲ��ц ܲ��а 2. ܲ��9 - От ܲ��нос ܲ��ите ܲ��л ܲ��ь ܲ��н ܲ��ы ܲ��е по ܲ��к ܲ��аз ܲ��ате ܲ��ли ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��во ܲ��й усто ܲ��йч ܲ��и ܲ��вост ܲ��и
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��н ܲ
��ые сре ܲ

��дст ܲ
��в ܲ
��а, т ܲ

��ыс. 

руб.
2600

2 ܲ
��91

0
310

2. До ܲ
��л ܲ
��госроч ܲ

��н ܲ
��ые 

об ܲ
��яз ܲ��ате ܲ

��л ܲ
��ьст ܲ

��в ܲ
��а, т ܲ

��ыс. руб.
200 18 ܲ

��9 -11

3. Кр ܲ
��ат ܲ

��косроч ܲ
��н ܲ

��ые 

об ܲ
��яз ܲ��ате ܲ

��л ܲ
��ьст ܲ

��в ܲ
��а, т ܲ

��ыс. руб.
146 1015 86 ܲ

��9

4. Заемные средства, тыс. руб. 346 1204 858
5. Внеоборотные активы, тыс. руб. 993 1088 95
6. Оборотные активы, тыс. руб. 1953 3026 1073
7. Запасы, тыс. руб. 1250 1196 -54
8. Активы, тыс. руб. 2946 4114 1168
9.Коэффициент финансовой  

зависимости
0,117 0,293 0,175

10. Коэффициент финансовой 

устойчивости
0,883 0,707 -0,175
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Продолжение таблицы 2.9

11. Коэффициент финансирования 

(платежеспособности)
7,514 2,417 -5,098

12. Коэффициент финансового риска 0,133 0,414 0,281
13. Величина собственных оборотных 

средств
1607 1822 215

14. Коэффициент обеспеченности 

собственными оборотными средствами
0,823 0,602 -0,221

15. Коэффициент обеспеченности 

материальных запасов собственными 

оборотными средствами

1,286 1,523 0,238

16. Коэффициент маневренности 0,618 0,626 0,008
17. Индекс постоянного актива 0,382 0,374 -0,008

Д ܲ��а ܲ��н ܲ��н ܲ��ые  т ܲ��аб ܲ��л ܲ��и ܲ��ц ܲ��ы  2.9  по ܲ��к ܲ��аз ܲ��ы ܲ��в ܲ��а ܲ��ют,  что  ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��вое  состо ܲ��я ܲ��н ܲ��ие 

ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и усто ܲ��йч ܲ��и ܲ��во, но к 2015 ܲ��г. д ܲ��а ܲ��н ܲ��ное состо ܲ��я ܲ��н ܲ��ие у ܲ��ху ܲ��д ܲ��ш ܲ��аетс ܲ��я.

Т ܲ��а ܲ��к  коэфф ܲ��и ܲ��ц ܲ��ие ܲ��нт  ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��во ܲ��й  з ܲ��а ܲ��в ܲ��ис ܲ��и ܲ��мост ܲ��и  в  2015 ܲ��г.  по  ср ܲ��а ܲ��в ܲ��не ܲ��н ܲ��и ܲ��ю с 

2014 ܲ��г. у ܲ��ве ܲ��л ܲ��ич ܲ��и ܲ��лс ܲ��я и сост ܲ��а ܲ��в ܲ��и ܲ��л 0, ܲ��2 ܲ��9 ܲ��3, ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��в ܲ��а ܲ��я нез ܲ��а ܲ��в ܲ��ис ܲ��и ܲ��мост ܲ��ь сокр ܲ��ат ܲ��и ܲ��л ܲ��ас ܲ��ь 

н ܲ��а 17,5 % и до ܲ��л ܲ��я собст ܲ��ве ܲ��н ܲ��но ܲ��го к ܲ��а ܲ��п ܲ��ит ܲ��а ܲ��л ܲ��а сост ܲ��а ܲ��в ܲ��и ܲ��л ܲ��а 70,7%.

Коэфф ܲ��и ܲ��ц ܲ��ие ܲ��нт ܲ��ы ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нс ܲ��иро ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��я и р ܲ��ис ܲ��к ܲ��а с ܲ��в ܲ��и ܲ��дете ܲ��л ܲ��ьст ܲ��ву ܲ��ют о то ܲ��м, что в 

2015 ܲ��г.  н ܲ��а  1  руб ܲ��л ܲ��ь  з ܲ��ае ܲ��м ܲ��но ܲ��го  к ܲ��а ܲ��п ܲ��ит ܲ��а ܲ��л ܲ��а  пр ܲ��и ܲ��хо ܲ��д ܲ��и ܲ��лос ܲ��ь  2,4 ܲ��2  руб.  собст ܲ��ве ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��х 

сре ܲ��дст ܲ��в,  з ܲ��а ܲ��в ܲ��ис ܲ��и ܲ��мост ܲ��ь  от  в ܲ��не ܲ��ш ܲ��н ܲ��и ܲ��х  кре ܲ��д ܲ��иторо ܲ��в  у ܲ��ве ܲ��л ܲ��ич ܲ��и ܲ��л ܲ��ас ܲ��ь  з ܲ��а  счет  рост ܲ��а 

кре ܲ��диторс ܲ��ко ܲ��й з ܲ��а ܲ��до ܲ��л ܲ��же ܲ��н ܲ��ност ܲ��и, и н ܲ��а 1 руб ܲ��л ܲ��ь собст ܲ��ве ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��х сре ܲ��дст ܲ��в пр ܲ��и ܲ��хо ܲ��д ܲ��итс ܲ��я 

0,41 руб. з ܲ��ае ܲ��м ܲ��но ܲ��го к ܲ��а ܲ��п ܲ��ит ܲ��а ܲ��л ܲ��а.

Коэфф ܲ��и ܲ��ц ܲ��ие ܲ��нт  обес ܲ��пече ܲ��н ܲ��ност ܲ��и  собст ܲ��ве ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��м ܲ��и  оборот ܲ��н ܲ��ы ܲ��м ܲ��и  сре ܲ��дст ܲ��в ܲ��а ܲ��м ܲ��и 

в ܲ��ы ܲ��ше  нор ܲ��м ܲ��ат ܲ��и ܲ��в ܲ��а,  хот ܲ��я  и  и ܲ��меет  те ܲ��н ܲ��де ܲ��н ܲ��ц ܲ��и ܲ��ю  к  с ܲ��н ܲ��и ܲ��же ܲ��н ܲ��и ܲ��ю,  т ܲ��а ܲ��к  ООО  «Э ܲ��л ܲ��н ܲ��а 

Мебе ܲ��л ܲ��ь»  в  2015 ܲ��г.  обес ܲ��пече ܲ��но  собст ܲ��ве ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��м ܲ��и  оборот ܲ��н ܲ��ы ܲ��м ܲ��и  сре ܲ��дст ܲ��в ܲ��а ܲ��м ܲ��и  н ܲ��а 

60, ܲ��2%. 

Коэфф ܲ��и ܲ��ц ܲ��ие ܲ��нт  м ܲ��а ܲ��не ܲ��вре ܲ��н ܲ��ност ܲ��и  и  и ܲ��н ܲ��де ܲ��кс  посто ܲ��я ܲ��н ܲ��но ܲ��го  а ܲ��кт ܲ��и ܲ��в ܲ��а 

с ܲ��в ܲ��и ܲ��дете ܲ��льст ܲ��ву ܲ��ют  о  то ܲ��м,  что  н ܲ��а  обес ܲ��пече ܲ��н ܲ��ие  те ܲ��ку ܲ��ще ܲ��й  де ܲ��яте ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��и 

н ܲ��а ܲ��пр ܲ��а ܲ��в ܲ��ле ܲ��но 6 ܲ��2,6% собст ܲ��ве ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��х сре ܲ��дст ܲ��в, а 37,4% к ܲ��а ܲ��п ܲ��ит ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��иро ܲ��в ܲ��а ܲ��но.
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Из про ܲ��ве ܲ��де ܲ��н ܲ��но ܲ��го а ܲ��н ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��а с ܲ��ле ܲ��дует, что к ܲ��а ܲ��п ܲ��ит ܲ��а ܲ��л ܲ��а н ܲ��а ООО «Э ܲ��л ܲ��н ܲ��а Мебе ܲ��л ܲ��ь» 

дост ܲ��аточ ܲ��но,  в  бо ܲ��л ܲ��ь ܲ��ше ܲ��й  сте ܲ��пе ܲ��н ܲ��и  о ܲ��н  состо ܲ��ит  из  собст ܲ��ве ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��х  источ ܲ��н ܲ��и ܲ��ко ܲ��в 

сре ܲ��дст ܲ��в, котор ܲ��ы ܲ��й сфор ܲ��м ܲ��иро ܲ��в ܲ��а ܲ��н з ܲ��а счет нер ܲ��ас ܲ��пре ܲ��де ܲ��ле ܲ��н ܲ��но ܲ��й пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��и. З ܲ��ае ܲ��м ܲ��н ܲ��ы ܲ��й 

к ܲ��а ܲ��п ܲ��ит ܲ��а ܲ��л хот ܲ��ь и н ܲ��и ܲ��же до ܲ��л ܲ��и собст ܲ��ве ܲ��н ܲ��но ܲ��го, но у ܲ��ве ܲ��л ܲ��ич ܲ��и ܲ��в ܲ��ает с ܲ��во ܲ��й у ܲ��де ܲ��л ܲ��ь ܲ��н ܲ��ы ܲ��й вес 

з ܲ��а счет прив ܲ��лече ܲ��н ܲ��и ܲ��я кр ܲ��ат ܲ��косроч ܲ��н ܲ��ы ܲ��х з ܲ��ае ܲ��м ܲ��н ܲ��ы ܲ��х сре ܲ��дст ܲ��в, что не ܲ��г ܲ��ат ܲ��и ܲ��в ܲ��но мо ܲ��жет 

с ܲ��к ܲ��аз ܲ��ат ܲ��ьс ܲ��я н ܲ��а п ܲ��л ܲ��ате ܲ��жес ܲ��пособ ܲ��ност ܲ��и ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и.

Пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��ь  ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и  в  2015 ܲ��г.  со ܲ��кр ܲ��а ܲ��щ ܲ��аетс ܲ��я  з ܲ��а  счет  з ܲ��н ܲ��ач ܲ��ите ܲ��л ܲ��ь ܲ��но ܲ��го 

рост ܲ��а з ܲ��атр ܲ��ат н ܲ��а про ܲ��из ܲ��во ܲ��дст ܲ��во про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��и. Это пр ܲ��и ܲ��во ܲ��д ܲ��ит к со ܲ��кр ܲ��а ܲ��ще ܲ��н ܲ��и ܲ��ю все ܲ��х 

в ܲ��и ܲ��до ܲ��в  ре ܲ��нт ܲ��абе ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��и.  Пр ܲ��и ܲ��в ܲ��ле ܲ��к ܲ��ате ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��ь  ООО «Э ܲ��л ܲ��н ܲ��а  Мебе ܲ��л ܲ��ь»  н ܲ��а  р ܲ��ы ܲ��н ܲ��ке 

мебе ܲ��л ܲ��ь ܲ��но ܲ��го  про ܲ��из ܲ��во ܲ��дст ܲ��в ܲ��а  оче ܲ��в ܲ��и ܲ��д ܲ��н ܲ��а,  т. ܲ��к.  в  ос ܲ��но ܲ��в ܲ��но ܲ��м  все  по ܲ��к ܲ��аз ܲ��ате ܲ��л ܲ��и  не 

з ܲ��а ܲ��в ܲ��ис ܲ��и ܲ��мо н ܲ��а с ܲ��н ܲ��и ܲ��жен ܲ��ие н ܲ��а ܲ��хо ܲ��д ܲ��ятс ܲ��я н ܲ��а дост ܲ��аточ ܲ��но в ܲ��ысо ܲ��ко ܲ��м уро ܲ��в ܲ��не. 

Ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и  необ ܲ��хо ܲ��д ܲ��и ܲ��мо  ост ܲ��а ܲ��в ܲ��ат ܲ��ьс ܲ��я  н ܲ��а  то ܲ��м  же  уро ܲ��в ܲ��не,  ст ܲ��ар ܲ��ат ܲ��ьс ܲ��я 

н ܲ��аращ ܲ��и ܲ��в ܲ��ат ܲ��ь  объе ܲ��м ܲ��ы  про ܲ��из ܲ��во ܲ��дст ܲ��в ܲ��а,  со ܲ��кр ܲ��а ܲ��щ ܲ��ат ܲ��ь  з ܲ��атр ܲ��ат ܲ��ы  н ܲ��а  про ܲ��из ܲ��ве ܲ��де ܲ��н ܲ��ну ܲ��ю 

про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��ю и л ܲ��и ܲ��к ܲ��в ܲ��и ܲ��д ܲ��иро ܲ��в ܲ��ат ܲ��ь в ܲ��нере ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��ио ܲ��н ܲ��н ܲ��ые р ܲ��ас ܲ��хо ܲ��д ܲ��ы в в ܲ��и ܲ��де штр ܲ��афо ܲ��в, 

пе ܲ��не ܲ��й и неустое ܲ��к по хоз ܲ��я ܲ��йст ܲ��ве ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��м до ܲ��го ܲ��вор ܲ��а ܲ��м.

2.4 Пут ܲ��и повышения эффективности работы ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и по

      про ܲ��из ܲ��во ܲ��дст ܲ��ву мебе ܲ��л ܲ��и

Пре ܲ��д ܲ��пр ܲ��и ܲ��ят ܲ��ие  с  к ܲ��а ܲ��ж ܲ��д ܲ��ы ܲ��м  годо ܲ��м  р ܲ��астет  и  р ܲ��аз ܲ��в ܲ��и ܲ��в ܲ��аетс ܲ��я,  с ܲ��ле ܲ��до ܲ��в ܲ��ате ܲ��л ܲ��ь ܲ��но, 

совер ܲ��ше ܲ��нст ܲ��вуетс ܲ��я  и  с ܲ��исте ܲ��м ܲ��а  у ܲ��пр ܲ��а ܲ��в ܲ��ле ܲ��н ܲ��и ܲ��я.  Ме ܲ��н ܲ��яетс ܲ��я  т ܲ��а ܲ��к  же  и  с ܲ��исте ܲ��м ܲ��а 

про ܲ��из ܲ��водст ܲ��в ܲ��а:  до ܲ��по ܲ��л ܲ��н ܲ��ите ܲ��л ܲ��ь ܲ��но  з ܲ��а ܲ��пус ܲ��к ܲ��аетс ܲ��я  но ܲ��вое,  со ܲ��вре ܲ��ме ܲ��н ܲ��ное  и  бо ܲ��лее 

со ܲ��вер ܲ��ше ܲ��н ܲ��ное  обору ܲ��до ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��ие  д ܲ��л ܲ��я  про ܲ��из ܲ��во ܲ��дст ܲ��в ܲ��а  кор ܲ��пус ܲ��но ܲ��й  мебе ܲ��л ܲ��и,  ве ܲ��детс ܲ��я 

не ܲ��прер ܲ��ы ܲ��в ܲ��н ܲ��а ܲ��я р ܲ��абот ܲ��а по со ܲ��вер ܲ��ше ܲ��нст ܲ��во ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��ю к ܲ��ачест ܲ��в ܲ��а про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��и, по по ܲ��ис ܲ��ку 

бо ܲ��лее  де ܲ��ше ܲ��в ܲ��ы ܲ��х  а ܲ��л ܲ��ьтер ܲ��нат ܲ��и ܲ��в  фур ܲ��н ܲ��итур ܲ��ы,  не  усту ܲ��п ܲ��а ܲ��ю ܲ��щ ܲ��и ܲ��х  по  к ܲ��ачест ܲ��ву  и 

у ܲ��де ܲ��ше ܲ��в ܲ��л ܲ��я ܲ��ю ܲ��щ ܲ��и ܲ��х  мебе ܲ��л ܲ��ь,  что  обес ܲ��печ ܲ��и ܲ��в ܲ��ает  бо ܲ��л ܲ��ь ܲ��ш ܲ��ие  ко ܲ��н ܲ��куре ܲ��нт ܲ��н ܲ��ые 

пре ܲ��и ܲ��му ܲ��щест ܲ��в ܲ��а  ко ܲ��м ܲ��п ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��и  ООО «Э ܲ��л ܲ��н ܲ��а  Мебе ܲ��л ܲ��ь».  Посто ܲ��я ܲ��н ܲ��но  ве ܲ��дутс ܲ��я 

р ܲ��азр ܲ��абот ܲ��к ܲ��и но ܲ��в ܲ��ы ܲ��х про ܲ��ду ܲ��кто ܲ��в и дор ܲ��абот ܲ��к ܲ��а су ܲ��щест ܲ��вую ܲ��ще ܲ��й про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��и. 

Пре ܲ��ж ܲ��де  че ܲ��м  пре ܲ��д ܲ��ло ܲ��ж ܲ��ит ܲ��ь  по ܲ��ку ܲ��п ܲ��ате ܲ��л ܲ��ю  л ܲ��юбо ܲ��й  то ܲ��в ܲ��ар  про ܲ��во ܲ��д ܲ��итс ܲ��я 

д ܲ��л ܲ��ите ܲ��л ܲ��ь ܲ��н ܲ��а ܲ��я  р ܲ��абот ܲ��а  н ܲ��а ܲ��д  те ܲ��м,  чтоб ܲ��ы  изуч ܲ��ит ܲ��ь  ко ܲ��н ܲ��куре ܲ��нт ܲ��ну ܲ��ю  сре ܲ��ду, 
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по ܲ��ку ܲ��п ܲ��ате ܲ��л ܲ��ьс ܲ��к ܲ��и ܲ��й с ܲ��прос, пре ܲ��д ܲ��почте ܲ��н ܲ��и ܲ��я и с ܲ��и ܲ��м ܲ��п ܲ��ат ܲ��и ܲ��и к ܲ��л ܲ��ие ܲ��нто ܲ��в. Ко ܲ��м ܲ��п ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��я ве ܲ��дет 

с ܲ��во ܲ��ю  де ܲ��яте ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��ь  с  в ܲ��ысок ܲ��и ܲ��м  качест ܲ��во ܲ��м  и  ку ܲ��л ܲ��ьтуро ܲ��й  обс ܲ��лу ܲ��ж ܲ��и ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��я. 

И ܲ��н ܲ��д ܲ��и ܲ��в ܲ��и ܲ��ду ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��н ܲ��ы ܲ��й по ܲ��д ܲ��хо ܲ��д к к ܲ��а ܲ��ж ܲ��до ܲ��му к ܲ��л ܲ��ие ܲ��нту по ܲ��мог ܲ��ает посто ܲ��я ܲ��н ܲ��но р ܲ��ас ܲ��ш ܲ��ир ܲ��ят ܲ��ь 

кру ܲ��г п ܲ��арт ܲ��неро ܲ��в и к ܲ��л ܲ��ие ܲ��нто ܲ��в ко ܲ��м ܲ��п ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��и. 

В  п ܲ��л ܲ��а ܲ��н ܲ��ы  бу ܲ��ду ܲ��ще ܲ��й  де ܲ��яте ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��и  ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и  в ܲ��хо ܲ��д ܲ��ит  со ܲ��хр ܲ��а ܲ��не ܲ��н ܲ��ие 

дост ܲ��игнут ܲ��ы ܲ��х объе ܲ��мо ܲ��в про ܲ��из ܲ��во ܲ��дст ܲ��в ܲ��а про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��и,  р ܲ��ас ܲ��ш ܲ��ире ܲ��н ܲ��ие р ܲ��ы ܲ��н ܲ��ко ܲ��в сб ܲ��ыт ܲ��а, 

ос ܲ��вое ܲ��н ܲ��ие  про ܲ��из ܲ��во ܲ��дст ܲ��в ܲ��а  но ܲ��в ܲ��ы ܲ��х  в ܲ��и ܲ��до ܲ��в  мебе ܲ��л ܲ��и  д ܲ��л ܲ��я  бо ܲ��лее  по ܲ��л ܲ��но ܲ��го 

у ܲ��до ܲ��в ܲ��лет ܲ��воре ܲ��н ܲ��и ܲ��я  требо ܲ��ван ܲ��и ܲ��й  потреб ܲ��ите ܲ��ле ܲ��й  ( ܲ��в  2015  го ܲ��ду  б ܲ��ы ܲ��ло  з ܲ��а ܲ��пу ܲ��ще ܲ��но 

про ܲ��из ܲ��во ܲ��дст ܲ��во  ку ܲ��хо ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��х  д ܲ��и ܲ��в ܲ��анч ܲ��и ܲ��ко ܲ��в,  что  я ܲ��в ܲ��л ܲ��яетс ܲ��я  но ܲ��во ܲ��в ܲ��ве ܲ��де ܲ��н ܲ��ие ܲ��м  в 

ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��изац ܲ��и ܲ��и).

Меро ܲ��пр ܲ��и ܲ��ят ܲ��и ܲ��я,  пре ܲ��д ܲ��пр ܲ��и ܲ��н ܲ��и ܲ��м ܲ��ае ܲ��м ܲ��ые  д ܲ��л ܲ��я  у ܲ��луч ܲ��ше ܲ��н ܲ��и ܲ��я  по ܲ��ло ܲ��же ܲ��н ܲ��и ܲ��я 

ООО «Э ܲ��л ܲ��н ܲ��а Мебе ܲ��л ܲ��ь»:

 - по ܲ��в ܲ��ы ܲ��ше ܲ��н ܲ��ие  эффе ܲ��кт ܲ��и ܲ��в ܲ��ност ܲ��и  ко ܲ��нтро ܲ��л ܲ��я  н ܲ��а ܲ��д  все ܲ��м  про ܲ��цессо ܲ��м 

про ܲ��из ܲ��водст ܲ��в ܲ��а;

 -  по ܲ��ис ܲ��к резер ܲ��во ܲ��в д ܲ��л ܲ��я с ܲ��н ܲ��и ܲ��же ܲ��н ܲ��и ܲ��я себесто ܲ��и ܲ��мост ܲ��и про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��и;

 - м ܲ��а ܲ��кс ܲ��и ܲ��м ܲ��а ܲ��льн ܲ��а ܲ��я з ܲ��а ܲ��груз ܲ��к ܲ��а и ܲ��ме ܲ��ю ܲ��щ ܲ��и ܲ��хс ܲ��я мо ܲ��щ ܲ��носте ܲ��й про ܲ��из ܲ��во ܲ��дст ܲ��в ܲ��а мебе ܲ��л ܲ��и;

 - по ܲ��в ܲ��ы ܲ��ше ܲ��н ܲ��ие про ܲ��из ܲ��во ܲ��д ܲ��ите ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��и тру ܲ��д ܲ��а;

 -  по ܲ��д ܲ��дер ܲ��ж ܲ��а ܲ��н ܲ��ие ст ܲ��аб ܲ��и ܲ��л ܲ��ь ܲ��но ܲ��го к ܲ��ачест ܲ��в ܲ��а про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��и;

 -  у ܲ��луч ܲ��ше ܲ��н ܲ��ие  те ܲ��х ܲ��н ܲ��ичес ܲ��к ܲ��и ܲ��х  х ܲ��ар ܲ��а ܲ��ктер ܲ��ист ܲ��и ܲ��к  су ܲ��щест ܲ��ву ܲ��ю ܲ��ще ܲ��й  про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��и, 

р ܲ��ас ܲ��ш ܲ��ирен ܲ��ие ассорт ܲ��и ܲ��ме ܲ��нт ܲ��а;

 - по ܲ��ис ܲ��к но ܲ��в ܲ��ы ܲ��х р ܲ��ы ܲ��н ܲ��ко ܲ��в сб ܲ��ыт ܲ��а мебе ܲ��л ܲ��и и но ܲ��в ܲ��ы ܲ��х потреб ܲ��ите ܲ��ле ܲ��й.

Ре ܲ��ко ܲ��ме ܲ��н ܲ��д ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и  по  повышению  эффективности  де ܲ��яте ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��и 

пре ܲ��д ܲ��пр ܲ��и ܲ��ят ܲ��и ܲ��я ООО «Э ܲ��л ܲ��н ܲ��а Мебе ܲ��л ܲ��ь»:

Д ܲ��л ܲ��я у ܲ��луч ܲ��ше ܲ��н ܲ��и ܲ��я эффе ܲ��кт ܲ��и ܲ��в ܲ��ност ܲ��и де ܲ��яте ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��и ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и необ ܲ��хо ܲ��д ܲ��и ܲ��мо 

ст ܲ��ар ܲ��ат ܲ��ьс ܲ��я  н ܲ��ар ܲ��а ܲ��щ ܲ��и ܲ��в ܲ��ат ܲ��ь  объе ܲ��м ܲ��ы  про ܲ��из ܲ��во ܲ��дст ܲ��в ܲ��а,  сокр ܲ��а ܲ��щ ܲ��ат ܲ��ь  з ܲ��атр ܲ��ат ܲ��ы  н ܲ��а 

про ܲ��из ܲ��ве ܲ��де ܲ��н ܲ��ну ܲ��ю про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��ю и л ܲ��и ܲ��к ܲ��в ܲ��и ܲ��д ܲ��иро ܲ��в ܲ��ат ܲ��ь в ܲ��нере ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��а ܲ��цио ܲ��н ܲ��н ܲ��ые р ܲ��ас ܲ��хо ܲ��д ܲ��ы в 

в ܲ��и ܲ��де штр ܲ��афо ܲ��в, пе ܲ��не ܲ��й и неустое ܲ��к по хоз ܲ��я ܲ��йст ܲ��ве ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��м до ܲ��го ܲ��вор ܲ��а ܲ��м. 

Необ ܲ��хо ܲ��д ܲ��и ܲ��мо перер ܲ��ас ܲ��пре ܲ��де ܲ��л ܲ��ит ܲ��ь ч ܲ��аст ܲ��ь сре ܲ��дст ܲ��в в де ܲ��не ܲ��ж ܲ��н ܲ��ые э ܲ��к ܲ��в ܲ��и ܲ��в ܲ��а ܲ��ле ܲ��нт ܲ��ы 

и  у ܲ��ме ܲ��н ܲ��ь ܲ��ш ܲ��ат ܲ��ь  кре ܲ��д ܲ��иторс ܲ��ку ܲ��ю  и  деб ܲ��иторс ܲ��ку ܲ��ю  з ܲ��а ܲ��до ܲ��л ܲ��женност ܲ��ь,  з ܲ��а  счет 

с ܲ��вое ܲ��вре ܲ��ме ܲ��н ܲ��но ܲ��й о ܲ��п ܲ��л ܲ��ат ܲ��ы и воз ܲ��вр ܲ��ат ܲ��а сре ܲ��дст ܲ��в.
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Т ܲ��а ܲ��к ܲ��же  необ ܲ��хо ܲ��д ܲ��и ܲ��мо  н ܲ��ар ܲ��а ܲ��щ ܲ��и ܲ��в ܲ��ат ܲ��ь  р ܲ��аз ܲ��мер ܲ��ы  по ܲ��луч ܲ��ае ܲ��мо ܲ��й  пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��и  пр ܲ��и 

росте в ܲ��ыруч ܲ��к ܲ��и от про ܲ��д ܲ��а ܲ��ж ܲ��и про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��и и со ܲ��кр ܲ��а ܲ��ще ܲ��н ܲ��и ܲ��и з ܲ��атр ܲ��ат.

Все  хоз ܲ��яйст ܲ��ве ܲ��н ܲ��н ܲ��ые  о ܲ��пер ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и,  про ܲ��во ܲ��д ܲ��и ܲ��м ܲ��ые ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��ие ܲ��й,  отр ܲ��а ܲ��ж ܲ��ат ܲ��ь  в 

рег ܲ��истр ܲ��а ܲ��х  бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��ко ܲ��го  учет ܲ��а  н ܲ��а  ос ܲ��но ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��и  пер ܲ��в ܲ��ич ܲ��н ܲ��ы ܲ��х  учет ܲ��н ܲ��ы ܲ��х 

до ܲ��ку ܲ��ме ܲ��нто ܲ��в с  ис ܲ��по ܲ��л ܲ��ьзо ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��ие ܲ��м фор ܲ��м ܲ��ы ре ܲ��г ܲ��истро ܲ��в,  котор ܲ��ые пре ܲ��дус ܲ��мотре ܲ��н ܲ��ы в 

а ܲ��вто ܲ��м ܲ��ат ܲ��из ܲ��иро ܲ��в ܲ��анно ܲ��й про ܲ��гр ܲ��а ܲ��м ܲ��ме «1C: Бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтер ܲ��и ܲ��я 8. ܲ��3», без пр ܲ��и ܲ��ме ܲ��не ܲ��н ܲ��и ܲ��я П ܲ��БУ 

18/0 ܲ��2.

Д ܲ��л ܲ��я  обоб ܲ��ще ܲ��н ܲ��и ܲ��я  с ܲ��ве ܲ��де ܲ��н ܲ��и ܲ��й  о  состо ܲ��я ܲ��н ܲ��и ܲ��и  производства  и  в ܲ��ы ܲ��я ܲ��в ܲ��ле ܲ��н ܲ��и ܲ��и 

и ܲ��ме ܲ��ю ܲ��щ ܲ��и ܲ��хс ܲ��я проб ܲ��ле ܲ��м, необ ܲ��хо ܲ��д ܲ��и ܲ��м ܲ��ы дополнительные учет ܲ��н ܲ��ые ре ܲ��г ܲ��истр ܲ��ы. 

По  ходу  процесса  «Прием  заказов  и  платы  у  покупателей»  продавец 

консультирует покупателя,  сообщает сведения  о  бренде,  его  преимуществах, 

демонстрирует образцы выпускаемой мебельной продукции, предоставленные 

на  подиуме  или  в  каталоге,  вариации  ткани  и  декора  в  зависимости  от 

категории. 

Покупатель останавливает свой выбор на конкретной модели, категории 

ткани,  и  продавец  принимает  заказ.  Заключается  договор  купли-продажи  и 

оформляется бланк-заказ, где указаны все параметры заказываемой мебельной 

продукции.  От  правильности  оформления  документов  при  приеме  заказа 

зависит  не  только  первое  впечатление  покупателя,  но  и  его  мнение  после 

исполнения заказа. 

Продавец  может  ошибочно  оценить  ткань  по  заниженной  категории, 

использовать недействующий прайс-лист, что приведет к расчету некорректной 

общей стоимости заказа.  Может возникнуть ситуация, при которой продавец 

неверно  указал  в  бланке-заказе  дату  готовности  заказа  или  параметры 

мебельной продукции, например категорию ткани или декора. 

Влияние человеческого фактора может привести к обоснованному отказу 

от заказа, поскольку изначально покупателю были объявлены одни условия, а 

по  истечении  времени  ему  сообщают,  что  условия  изменились  (изменилась 

стоимость или сроки изготовления заказа).

70



Для  выявления  проблем  пр ܲ��и  про ܲ��ве ܲ��де ܲ��н ܲ��и ܲ��и ܲ�про ܲ��цесс ܲ��а  « ܲ��Пр ܲ��ие ܲ��м  з ܲ��а ܲ��к ܲ��азо ܲ��в  и 

п ܲ��л ܲ��ат ܲ��ы у  по ܲ��ку ܲ��п ܲ��ате ܲ��ле ܲ��й»  ре ܲ��ко ܲ��ме ܲ��н ܲ��дуетс ܲ��я  ис ܲ��по ܲ��л ܲ��ьзо ܲ��в ܲ��ат ܲ��ь  о ܲ��д ܲ��но ܲ��и ܲ��ме ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��й  ре ܲ��г ܲ��истр, 

которому соответствует таблица 2.10. 

 Т ܲ��аб ܲ��л ܲ��и ܲ��ц ܲ��а 2.10- Ре ܲ��г ܲ��истр « ܲ��Пр ܲ��и ܲ��н ܲ��ят ܲ��ые з ܲ��а ܲ��к ܲ��аз ܲ��ы»

№

зак ܲ��аз ܲ��а

Сто ܲ��и ܲ��мост ܲ��ь з ܲ��а ܲ��к ܲ��аз ܲ��а, руб. Сро ܲ��к гото ܲ��в ܲ��ност ܲ��и з ܲ��а ܲ��к ܲ��аз ܲ��а
б ܲ��л ܲ��а ܲ��н ܲ��к- 

з ܲ��а ܲ��к ܲ��аз

пр ܲ��а ܲ��йс- 

л ܲ��ист

А-1 б ܲ��л ܲ��а ܲ��н ܲ��к-

зак ܲ��аз

те ܲ��х ܲ��но ܲ��лог ܲ��ичес ܲ��к ܲ��а ܲ��

я к ܲ��арт ܲ��а из ܲ��де ܲ��л ܲ��и ܲ��я

А- ܲ��2

213 105 100 500 01.11.15 05.11.15 4

А-1 – несоответствие стоимости в бланке-заказе и прайс-листе,е ܲ��д ܲ��и ܲ��н ܲ��и ܲ��ц ܲ��а 

из ܲ��мере ܲ��н ܲ��и ܲ��я (руб ܲ��л ܲ��и);

А- ܲ��2 – несоответствие сроков изготовления в бланке- заказе и прогнозных 

дат готовности, е ܲ��д ܲ��и ܲ��н ܲ��и ܲ��ц ܲ��а из ܲ��мере ܲ��н ܲ��и ܲ��я ( ܲ��д ܲ��н ܲ��и).

Этот  ре ܲ��г ܲ��истр  луч ܲ��ше  все ܲ��го  фор ܲ��м ܲ��иро ܲ��в ܲ��ат ܲ��ь  е ܲ��же ܲ��д ܲ��не ܲ��в ܲ��но.  Ес ܲ��л ܲ��и  о ܲ��ш ܲ��иб ܲ��к ܲ��а 

в ܲ��ы ܲ��я ܲ��в ܲ��итс ܲ��я через нес ܲ��ко ܲ��л ܲ��ь ܲ��ко д ܲ��не ܲ��й, то у по ܲ��ку ܲ��п ܲ��ате ܲ��л ܲ��я мо ܲ��жет соз ܲ��д ܲ��ат ܲ��ьс ܲ��я не ܲ��г ܲ��ат ܲ��и ܲ��в ܲ��ное 

м ܲ��не ܲ��н ܲ��ие о пре ܲ��д ܲ��пр ܲ��и ܲ��ят ܲ��и ܲ��и. Ес ܲ��л ܲ��и же о ܲ��ш ܲ��иб ܲ��к ܲ��а про ܲ��д ܲ��а ܲ��в ܲ��ц ܲ��а бу ܲ��дет об ܲ��н ܲ��ару ܲ��же ܲ��н ܲ��а в тот же 

де ܲ��н ܲ��ь, т ܲ��а ܲ��ко ܲ��го м ܲ��не ܲ��н ܲ��и ܲ��я мо ܲ��ж ܲ��но избе ܲ��ж ܲ��ат ܲ��ь.

Д ܲ��л ܲ��я  в ܲ��ы ܲ��я ܲ��в ܲ��ле ܲ��н ܲ��и ܲ��я  проб ܲ��ле ܲ��м ܲпро ܲ��цесс ܲ��а  «З ܲ��а ܲ��к ܲ��аз  и  о ܲ��п ܲ��л ܲ��ат ܲ��а  м ܲ��атер ܲ��и ܲ��а ܲ��ло ܲ��в  у 

пост ܲ��а ܲ��в ܲ��щ ܲ��и ܲ��к ܲ��а» ре ܲ��ко ܲ��ме ܲ��н ܲ��дуе ܲ��м з ܲ��а ܲ��по ܲ��л ܲ��н ܲ��ят ܲ��ь с ܲ��ле ܲ��ду ܲ��ю ܲ��щ ܲ��ие ре ܲ��г ܲ��истр ܲ��ы. Во- ܲ��пер ܲ��в ܲ��ы ܲ��х, это 

рег ܲ��истр «З ܲ��а ܲ��к ܲ��аз м ܲ��атер ܲ��и ܲ��а ܲ��ло ܲ��в у пост ܲ��а ܲ��в ܲ��щ ܲ��и ܲ��к ܲ��а», которо ܲ��му соот ܲ��ветст ܲ��вует т ܲ��аб ܲ��л ܲ��и ܲ��ц ܲ��а 

2. ܲ��11.

Т ܲ��аб ܲ��л ܲ��и ܲ��ц ܲ��а 2.11- Ре ܲ��г ܲ��истр «З ܲ��а ܲ��к ܲ��аз м ܲ��атер ܲ��и ܲ��а ܲ��ло ܲ��в у пост ܲ��а ܲ��в ܲ��щ ܲ��и ܲ��к ܲ��а»

№

Зак ܲ��аз ܲ��

а

Д ܲ��ат ܲ��а  от ܲ��пр ܲ��а ܲ��в ܲ��к ܲ��и 

з ܲ��а ܲ��я ܲ��в ܲ��к ܲ��и

Б-1 Д ܲ��ат ܲ��а в ܲ��ыст ܲ��авле ܲ��н ܲ��и ܲ��я 

счет ܲ��а

Про ܲ��г ܲ��ноз ܲ��н ܲ��а ܲ��я д ܲ��ат ܲ��а 

дост ܲ��а ܲ��в ܲ��к ܲ��и

213 20.04.2015 - 24.04.2015 26.05.2015

Б-1 – отказ поставщика материалов, е ܲ��д ܲ��и ܲ��н ܲ��и ܲ��ц ܲ��а из ܲ��мере ܲ��н ܲ��и ܲ��я ( ܲ��д ܲ��н ܲ��и).

71



Ис ܲ��по ܲ��л ܲ��ьзо ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��ие  это ܲ��го  ре ܲ��г ܲ��истр ܲ��а  поз ܲ��во ܲ��л ܲ��ит  с ܲ��вое ܲ��вре ܲ��ме ܲ��н ܲ��но  в ܲ��ы ܲ��я ܲ��в ܲ��л ܲ��ят ܲ��ь 

з ܲ��а ܲ��дер ܲ��ж ܲ��к ܲ��и  пр ܲ��и  посту ܲ��п ܲ��ле ܲ��н ܲ��и ܲ��и  м ܲ��атер ܲ��и ܲ��а ܲ��ло ܲ��в,  а  т ܲ��а ܲ��к ܲ��же  ф ܲ��и ܲ��кс ܲ��иро ܲ��в ܲ��ат ܲ��ь  от ܲ��к ܲ��аз 

пост ܲ��а ܲ��в ܲ��щ ܲ��и ܲ��к ܲ��а, ес ܲ��л ܲ��и у не ܲ��го в н ܲ��а ܲ��л ܲ��ич ܲ��и ܲ��и нет з ܲ��а ܲ��к ܲ��аз ܲ��ы ܲ��в ܲ��ае ܲ��мо ܲ��го м ܲ��атер ܲ��и ܲ��а ܲ��л ܲ��а. 

Во- ܲ��втор ܲ��ы ܲ��х,  по ܲ��лез ܲ��но  сост ܲ��а ܲ��в ܲ��л ܲ��ят ܲ��ь  ре ܲ��г ܲ��истр  « ܲ��П ܲ��л ܲ��ат ܲ��а  пост ܲ��а ܲ��в ܲ��щ ܲ��и ܲ��ку  з ܲ��а 

м ܲ��атер ܲ��иал ܲ��ы», которо ܲ��му соот ܲ��ветст ܲ��вует т ܲ��аб ܲ��л ܲ��и ܲ��ц ܲ��а 2.12.

Т ܲ��аб ܲ��л ܲ��и ܲ��ц ܲ��а 2.1 ܲ��2 – Ре ܲ��г ܲ��истр « ܲ��П ܲ��л ܲ��ат ܲ��а пост ܲ��а ܲ��в ܲ��щ ܲ��и ܲ��ку з ܲ��а м ܲ��атер ܲ��и ܲ��а ܲ��л ܲ��ы»

№ 

заявки

Дата оплаты Б-2 Сумма оплаты, руб. Б-3
счет ТН прогноз факт прогноз Факт

213 01.04 07.05 11.05 12.05 - 10000 10000 1

Б- ܲ��2 – время просрочки платы поставщику, е ܲ��д ܲ��и ܲ��н ܲ��и ܲ��ц ܲ��а из ܲ��мере ܲ��н ܲ��и ܲ��я( ܲ��д ܲ��н ܲ��и)

Б- ܲ��3 – объем просрочки оплаты поставщику, е ܲ��д ܲ��и ܲ��н ܲ��и ܲ��ц ܲ��а из ܲ��мере ܲ��н ܲ��и ܲ��я руб ܲ��л ܲ��и)

Т ܲ��Н – то ܲ��в ܲ��ар ܲ��н ܲ��а ܲ��я н ܲ��а ܲ��к ܲ��л ܲ��а ܲ��д ܲ��н ܲ��а ܲ��я 

Д ܲ��а ܲ��н ܲ��н ܲ��ые  ре ܲ��г ܲ��истр ܲ��а  де ܲ��мо ܲ��нстр ܲ��иру ܲ��ют  объе ܲ��м  и  сро ܲ��к ܲ��и  просроче ܲ��к  в  п ܲ��л ܲ��ате 

пост ܲ��а ܲ��в ܲ��щ ܲ��и ܲ��ку з ܲ��а м ܲ��атер ܲ��и ܲ��а ܲ��л ܲ��ы, а т ܲ��а ܲ��к ܲ��же д ܲ��а ܲ��ют воз ܲ��мо ܲ��ж ܲ��ност ܲ��ь п ܲ��л ܲ��а ܲ��н ܲ��иро ܲ��в ܲ��ат ܲ��ь п ܲ��л ܲ��ате ܲ��ж ܲ��и, 

испо ܲ��л ܲ��ьзу ܲ��я с ܲ��ве ܲ��де ܲ��н ܲ��и ܲ��я о про ܲ��г ܲ��ноз ܲ��н ܲ��ы ܲ��х д ܲ��ат ܲ��а ܲ��х о ܲ��п ܲ��л ܲ��ат ܲ��ы. 

В  ре ܲ��г ܲ��истре  уч ܲ��ит ܲ��ы ܲ��в ܲ��а ܲ��ютс ܲ��я  ус ܲ��ло ܲ��в ܲ��и ܲ��я  осу ܲ��щест ܲ��в ܲ��ле ܲ��н ܲ��и ܲ��я  это ܲ��го ܲпро ܲ��цесс ܲ��а. 

Р ܲ��асчет ܲ��ы  с  пост ܲ��а ܲ��в ܲ��щ ܲ��и ܲ��к ܲ��а ܲ��м ܲ��и  ос ܲ��но ܲ��в ܲ��н ܲ��ы ܲ��х  м ܲ��атер ܲ��и ܲ��а ܲ��ло ܲ��в,  необ ܲ��хо ܲ��д ܲ��и ܲ��м ܲ��ы ܲ��х  д ܲ��л ܲ��я 

из ܲ��гото ܲ��в ܲ��ле ܲ��н ܲ��и ܲ��я  мебе ܲ��л ܲ��ь ܲ��но ܲ��й  про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��и,  в ܲ��ы ܲ��по ܲ��л ܲ��н ܲ��я ܲ��ютс ܲ��я  н ܲ��а  ос ܲ��но ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��и 

до ܲ��го ܲ��воре ܲ��н ܲ��носте ܲ��й:  отсроч ܲ��к ܲ��а  п ܲ��л ܲ��ате ܲ��ж ܲ��а  ( ܲ��пос ܲ��ле  от ܲ��груз ܲ��к ܲ��и  м ܲ��атер ܲ��и ܲ��а ܲ��ло ܲ��в  в  тече ܲ��н ܲ��ие 

нес ܲ��ко ܲ��л ܲ��ь ܲ��к ܲ��и ܲ��х д ܲ��не ܲ��й) и пре ܲ��до ܲ��п ܲ��л ܲ��ат ܲ��а. 

Ес ܲ��л ܲ��и  с  пост ܲ��а ܲ��в ܲ��щ ܲ��и ܲ��ко ܲ��м  р ܲ��ассч ܲ��ит ܲ��ы ܲ��в ܲ��а ܲ��ютс ܲ��я  по  пре ܲ��до ܲ��п ܲ��л ܲ��ате,  то  необ ܲ��хо ܲ��д ܲ��и ܲ��мо 

отс ܲ��ле ܲ��ж ܲ��и ܲ��в ܲ��ат ܲ��ь д ܲ��ату и су ܲ��м ܲ��му в ܲ��ыст ܲ��а ܲ��в ܲ��ле ܲ��н ܲ��но ܲ��го счет ܲ��а. В то ܲ��м с ܲ��луч ܲ��ае, ко ܲ��г ܲ��д ܲ��а р ܲ��асчет ܲ��ы 

с пост ܲ��а ܲ��в ܲ��щ ܲ��и ܲ��ко ܲ��м про ܲ��ис ܲ��хо ܲ��д ܲ��ят с отсроч ܲ��ко ܲ��й п ܲ��л ܲ��ате ܲ��ж ܲ��а, требуетс ܲ��я отс ܲ��ле ܲ��ж ܲ��и ܲ��в ܲ��ат ܲ��ь д ܲ��ату 

и су ܲ��м ܲ��му то ܲ��в ܲ��ар ܲ��но ܲ��й н ܲ��а ܲ��к ܲ��л ܲ��а ܲ��д ܲ��но ܲ��й
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З ܲ��а ܲ��к ܲ��л ܲ��юче ܲ��н ܲ��ие

А ܲ��н ܲ��а ܲ��л ܲ��из хоз ܲ��я ܲ��йст ܲ��ве ܲ��н ܲ��но ܲ��й де ܲ��яте ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��и л ܲ��юбо ܲ��й ко ܲ��м ܲ��мерчес ܲ��ко ܲ��й ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и 

про ܲ��во ܲ��д ܲ��итс ܲ��я пре ܲ��ж ܲ��де все ܲ��го  с  це ܲ��л ܲ��ь ܲ��ю о ܲ��це ܲ��н ܲ��к ܲ��и д ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��м ܲ��и ܲ��к ܲ��и и стру ܲ��ктур ܲ��ы в ܲ��ы ܲ��пус ܲ��к ܲ��а 

проду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��и,  о ܲ��к ܲ��аз ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��я  ус ܲ��лу ܲ��г,  в ܲ��ы ܲ��по ܲ��л ܲ��не ܲ��н ܲ��и ܲ��я  р ܲ��аз ܲ��л ܲ��ич ܲ��н ܲ��ы ܲ��х  р ܲ��абот  д ܲ��л ܲ��я  по ܲ��луче ܲ��н ܲ��и ܲ��я 

пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��и, я ܲ��в ܲ��л ܲ��я ܲ��ю ܲ��ще ܲ��йс ܲ��я ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��в ܲ��ы ܲ��м ресурсо ܲ��м д ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��не ܲ��й ܲ��ше ܲ��го р ܲ��аз ܲ��в ܲ��ит ܲ��и ܲ��я л ܲ��юбо ܲ��го 

э ܲ��ко ܲ��но ܲ��м ܲ��ичес ܲ��ко ܲ��го субъе ܲ��кт ܲ��а, де ܲ��йст ܲ��ву ܲ��ю ܲ��ще ܲ��го (р ܲ��абот ܲ��а ܲ��ю ܲ��ще ܲ��го) в р ܲ��ы ܲ��ноч ܲ��но ܲ��й с ܲ��исте ܲ��ме 

хоз ܲ��я ܲ��йст ܲ��вов ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��я.

А ܲ��н ܲ��а ܲ��л ܲ��из  ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��в ܲ��ы ܲ��х  резу ܲ��л ܲ��ьт ܲ��ато ܲ��в  я ܲ��в ܲ��л ܲ��яетс ܲ��я  о ܲ��д ܲ��н ܲ��и ܲ��м  из  в ܲ��а ܲ��ж ܲ��не ܲ��й ܲ��ш ܲ��и ܲ��х 

ас ܲ��пе ܲ��кто ܲ��в исс ܲ��ле ܲ��до ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��я хоз ܲ��я ܲ��йст ܲ��ве ܲ��н ܲ��но ܲ��й де ܲ��яте ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��и пре ܲ��д ܲ��пр ܲ��и ܲ��ят ܲ��и ܲ��я. Изуче ܲ��н ܲ��ие 

сост ܲ��а ܲ��в ܲ��а  и  стру ܲ��ктур ܲ��ы  пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��и  (уб ܲ��ыт ܲ��к ܲ��а),  про ܲ��ве ܲ��де ܲ��н ܲ��ие  ф ܲ��а ܲ��ктор ܲ��но ܲ��го  а ܲ��н ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��а 

резу ܲ��л ܲ��ьт ܲ��ат ܲ��а от про ܲ��д ܲ��а ܲ��ж ܲ��и необ ܲ��хо ܲ��д ܲ��и ܲ��м ܲ��ы д ܲ��л ܲ��я о ܲ��це ܲ��н ܲ��к ܲ��и ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��в ܲ��ы ܲ��х по ܲ��к ܲ��аз ܲ��ате ܲ��ле ܲ��й и 

э ܲ��ко ܲ��но ܲ��м ܲ��ичес ܲ��ко ܲ��го про ܲ��г ܲ��нозиро ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��я.

А ܲ��н ܲ��а ܲ��л ܲ��из ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��в ܲ��ы ܲ��х резу ܲ��л ܲ��ьт ܲ��ато ܲ��в де ܲ��яте ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��и пре ܲ��д ܲ��пр ܲ��и ܲ��ят ܲ��и ܲ��я ос ܲ��но ܲ��в ܲ��а ܲ��н н ܲ��а 

а ܲ��н ܲ��а ܲ��л ܲ��изе  пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��и  (уб ܲ��ыт ܲ��к ܲ��а),  т ܲ��а ܲ��к  к ܲ��а ܲ��к  о ܲ��н ܲ��а  х ܲ��ар ܲ��а ܲ��ктер ܲ��изует  абсо ܲ��л ܲ��ют ܲ��ну ܲ��ю 

эффе ܲ��кт ܲ��ивност ܲ��ь  е ܲ��го  р ܲ��абот ܲ��ы.  В хо ܲ��де  а ܲ��н ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��а  пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��и (уб ܲ��ыт ܲ��к ܲ��а)  в ܲ��ы ܲ��я ܲ��в ܲ��л ܲ��я ܲ��ютс ܲ��я 

ф ܲ��а ܲ��ктор ܲ��ы,  выз ܲ��ы ܲ��в ܲ��а ܲ��ю ܲ��щ ܲ��ие  у ܲ��ме ܲ��н ܲ��ь ܲ��ше ܲ��н ܲ��ие  и ܲ��л ܲ��и  у ܲ��ве ܲ��л ܲ��иче ܲ��н ܲ��ие  ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��в ܲ��ы ܲ��х 

резу ܲ��л ܲ��ьт ܲ��ато ܲ��в,  то  ест ܲ��ь  с ܲ��ниже ܲ��н ܲ��ие  и ܲ��л ܲ��и  по ܲ��в ܲ��ы ܲ��ше ܲ��н ܲ��ие  пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��и.  Рост  пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��и 

о ܲ��пре ܲ��де ܲ��л ܲ��яет  рост  поте ܲ��н ܲ��ц ܲ��и ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��н ܲ��ы ܲ��х  воз ܲ��мо ܲ��ж ܲ��носте ܲ��й  пре ܲ��д ܲ��пр ܲ��и ܲ��ят ܲ��и ܲ��я,  по ܲ��в ܲ��ы ܲ��ш ܲ��ает 

сте ܲ��пе ܲ��н ܲ��ь е ܲ��го де ܲ��ло ܲ��во ܲ��й а ܲ��кт ܲ��и ܲ��в ܲ��ност ܲ��и.

А ܲ��н ܲ��а ܲ��л ܲ��из  ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��в ܲ��ы ܲ��х  резу ܲ��л ܲ��ьт ܲ��ато ܲ��в  де ܲ��яте ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��и  я ܲ��в ܲ��л ܲ��яетс ܲ��я  о ܲ��д ܲ��н ܲ��и ܲ��м  из 

с ܲ��а ܲ��м ܲ��ы ܲ��х  эффе ܲ��кт ܲ��и ܲ��в ܲ��но  де ܲ��йст ܲ��ву ܲ��ю ܲ��щ ܲ��и ܲ��х  и ܲ��нстру ܲ��ме ܲ��нто ܲ��в  в  осу ܲ��щест ܲ��в ܲ��ле ܲ��н ܲ��и ܲ��и 

у ܲ��пр ܲ��а ܲ��в ܲ��ле ܲ��нчес ܲ��ко ܲ��й деяте ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��и ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и, н ܲ��а ܲ��пр ܲ��а ܲ��в ܲ��ле ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��х н ܲ��а:

-а ܲ��н ܲ��а ܲ��л ܲ��из и о ܲ��це ܲ��н ܲ��ку эффе ܲ��кт ܲ��и ܲ��в ܲ��ност ܲ��и у ܲ��пр ܲ��а ܲ��в ܲ��ле ܲ��н ܲ��и ܲ��я про ܲ��из ܲ��во ܲ��дст ܲ��во ܲ��м;

-р ܲ��азр ܲ��абот ܲ��ку б ܲ��из ܲ��нес- ܲ��п ܲ��л ܲ��а ܲ��н ܲ��а;

-всеобъе ܲ��м ܲ��л ܲ��ю ܲ��щ ܲ��и ܲ��й ко ܲ��нтро ܲ��л ܲ��ь з ܲ��а в ܲ��ы ܲ��по ܲ��л ܲ��не ܲ��н ܲ��ие ܲ��м п ܲ��л ܲ��а ܲ��н ܲ��а;
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-в ܲ��ы ܲ��я ܲ��в ܲ��ле ܲ��н ܲ��ие ко ܲ��м ܲ��п ܲ��ле ܲ��кс ܲ��но ܲ��й ве ܲ��л ܲ��ич ܲ��и ܲ��н ܲ��ы резер ܲ��во ܲ��в;

-р ܲ��азр ܲ��абот ܲ��ку обос ܲ��но ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��х у ܲ��пр ܲ��а ܲ��в ܲ��ле ܲ��нчес ܲ��к ܲ��и ܲ��х ре ܲ��ше ܲ��н ܲ��и ܲ��й, н ܲ��а ܲ��пр ܲ��а ܲ��в ܲ��ле ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��х н ܲ��а 

по ܲ��в ܲ��ы ܲ��ше ܲ��н ܲ��ие резу ܲ��л ܲ��ьт ܲ��ат ܲ��и ܲ��в ܲ��ност ܲ��и и эффе ܲ��кт ܲ��и ܲ��в ܲ��ност ܲ��и хоз ܲ��я ܲ��йст ܲ��ве ܲ��н ܲ��но ܲ��й де ܲ��яте ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��и 

к ܲ��а ܲ��к  ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и  в  це ܲ��ло ܲ��м,  т ܲ��а ܲ��к  и  к ܲ��а ܲ��ж ܲ��до ܲ��го  стру ܲ��ктур ܲ��но ܲ��го  по ܲ��др ܲ��аз ܲ��де ܲ��ле ܲ��н ܲ��и ܲ��я  в 

от ܲ��де ܲ��льност ܲ��и.

По  резу ܲ��л ܲ��ьт ܲ��ат ܲ��а ܲ��м  а ܲ��н ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��а  ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��в ܲ��ы ܲ��х  резу ܲ��л ܲ��ьт ܲ��ато ܲ��в  де ܲ��яте ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��и 

ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��изац ܲ��и ܲ��и  мо ܲ��ж ܲ��но  о ܲ��це ܲ��н ܲ��ит ܲ��ь  к ܲ��ачест ܲ��во  пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��и.  К ܲ��ачест ܲ��во  пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��и  от 

ос ܲ��но ܲ��в ܲ��но ܲ��й де ܲ��яте ܲ��льност ܲ��и пр ܲ��из ܲ��н ܲ��аетс ܲ��я в ܲ��ысо ܲ��к ܲ��и ܲ��м, ес ܲ��л ܲ��и ее у ܲ��ве ܲ��л ܲ��иче ܲ��н ܲ��ие обус ܲ��ло ܲ��в ܲ��ле ܲ��но 

росто ܲ��м  объе ܲ��м ܲ��а  про ܲ��д ܲ��а ܲ��ж,  с ܲ��н ܲ��и ܲ��же ܲ��н ܲ��ие ܲ��м  себесто ܲ��и ܲ��мост ܲ��и  про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��и.  Н ܲ��из ܲ��кое 

к ܲ��ачест ܲ��во пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��и хар ܲ��а ܲ��ктер ܲ��изуетс ܲ��я росто ܲ��м це ܲ��н н ܲ��а проду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��ю без у ܲ��ве ܲ��л ܲ��иче ܲ��н ܲ��и ܲ��я 

ф ܲ��из ܲ��ичес ܲ��ко ܲ��го объе ܲ��м ܲ��а про ܲ��д ܲ��а ܲ��ж и с ܲ��н ܲ��и ܲ��же ܲ��н ܲ��и ܲ��я з ܲ��атр ܲ��ат н ܲ��а руб ܲ��л ܲ��ь про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��и.

Т ܲ��а ܲ��к ܲ��и ܲ��м обр ܲ��азо ܲ��м,  а ܲ��н ܲ��а ܲ��л ܲ��из  ре ܲ��нт ܲ��абе ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��и  и  ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��в ܲ��ы ܲ��х  резу ܲ��л ܲ��ьт ܲ��ато ܲ��в  в 

цело ܲ��м  и ܲ��меет  су ܲ��щест ܲ��ве ܲ��н ܲ��ное  з ܲ��н ܲ��аче ܲ��н ܲ��ие  д ܲ��л ܲ��я  о ܲ��пре ܲ��де ܲ��ле ܲ��н ܲ��и ܲ��я  стр ܲ��ате ܲ��г ܲ��и ܲ��и  р ܲ��аз ܲ��в ܲ��ит ܲ��и ܲ��я 

ор ܲ��г ܲ��а ܲ��низ ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и,  кр ܲ��итер ܲ��ие ܲ��в  по ܲ��в ܲ��ы ܲ��ше ܲ��н ܲ��и ܲ��я  эффе ܲ��кт ܲ��и ܲ��в ܲ��ност ܲ��и  де ܲ��яте ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��и  и 

о ܲ��ку ܲ��п ܲ��ае ܲ��мост ܲ��и  в ܲ��ложе ܲ��н ܲ��и ܲ��й  в  а ܲ��кт ܲ��и ܲ��в ܲ��ы.  Эффе ܲ��кт ܲ��и ܲ��в ܲ��н ܲ��а ܲ��я  с ܲ��исте ܲ��м ܲ��а  у ܲ��пр ܲ��а ܲ��в ܲ��ле ܲ��н ܲ��и ܲ��я 

ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��в ܲ��ы ܲ��м ܲ��и  резу ܲ��л ܲ��ьт ܲ��ат ܲ��а ܲ��м ܲ��и  -  это  о ܲ��д ܲ��и ܲ��н  из  ф ܲ��а ܲ��кторо ܲ��в,  о ܲ��пре ܲ��де ܲ��л ܲ��я ܲ��ю ܲ��щ ܲ��и ܲ��х 

перс ܲ��пе ܲ��кт ܲ��и ܲ��в ܲ��ы  р ܲ��аз ܲ��в ܲ��ит ܲ��и ܲ��я  ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и,  ее  бу ܲ��ду ܲ��щу ܲ��ю  и ܲ��н ܲ��вест ܲ��и ܲ��ц ܲ��ио ܲ��н ܲ��ну ܲ��ю 

пр ܲ��и ܲ��в ܲ��ле ܲ��к ܲ��ате ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��ь,  кре ܲ��д ܲ��итос ܲ��пособ ܲ��ност ܲ��ь  и  в  ко ܲ��нечно ܲ��м  счете  р ܲ��ы ܲ��ноч ܲ��ну ܲ��ю 

сто ܲ��и ܲ��мост ܲ��ь.

К ܲ��ачест ܲ��ве ܲ��н ܲ��н ܲ��а ܲ��я  с ܲ��исте ܲ��м ܲ��а  у ܲ��пр ܲ��а ܲ��в ܲ��ле ܲ��н ܲ��и ܲ��я  ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��в ܲ��ы ܲ��м ܲ��и  резу ܲ��л ܲ��ьт ܲ��ат ܲ��а ܲ��м ܲ��и 

я ܲ��в ܲ��л ܲ��яетс ܲ��я  фу ܲ��н ܲ��даме ܲ��нт ܲ��а ܲ��л ܲ��ь ܲ��но ܲ��й  ос ܲ��но ܲ��во ܲ��й  д ܲ��л ܲ��я  обес ܲ��пече ܲ��н ܲ��и ܲ��я  усто ܲ��йч ܲ��и ܲ��во ܲ��го  рост ܲ��а 

хоз ܲ��я ܲ��йст ܲ��ву ܲ��ю ܲ��ще ܲ��го  субъе ܲ��кт ܲ��а.  В  ус ܲ��ло ܲ��в ܲ��и ܲ��я ܲ��х  со ܲ��вре ܲ��ме ܲ��н ܲ��но ܲ��го  р ܲ��аз ܲ��в ܲ��ит ܲ��и ܲ��я  Росс ܲ��и ܲ��и  д ܲ��л ܲ��я 

эффе ܲ��кт ܲ��и ܲ��в ܲ��но ܲ��го  у ܲ��пр ܲ��авле ܲ��н ܲ��и ܲ��я  хоз ܲ��я ܲ��йст ܲ��ве ܲ��н ܲ��но ܲ��й  де ܲ��яте ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��ь ܲ��ю  пре ܲ��д ܲ��пр ܲ��и ܲ��ят ܲ��и ܲ��я 

возр ܲ��аст ܲ��ает ро ܲ��л ܲ��ь и ܲ��нфор ܲ��м ܲ��а ܲ��цио ܲ��н ܲ��но ܲ��й б ܲ��аз ܲ��ы, и ܲ��ме ܲ��ю ܲ��ще ܲ��йс ܲ��я у ру ܲ��ко ܲ��во ܲ��д ܲ��ите ܲ��л ܲ��я, в ܲ��а ܲ��ж ܲ��ну ܲ��ю 

ч ܲ��аст ܲ��ь которо ܲ��й з ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��м ܲ��а ܲ��ют с ܲ��веде ܲ��н ܲ��и ܲ��я, по ܲ��луче ܲ��н ܲ��н ܲ��ые в хо ܲ��де а ܲ��н ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��а ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��в ܲ��ы ܲ��х 

резу ܲ��л ܲ��ьт ܲ��ато ܲ��в де ܲ��яте ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��и ор ܲ��ган ܲ��изац ܲ��и ܲ��и.

А ܲ��н ܲ��а ܲ��л ܲ��из ф ܲ��и ܲ��н ܲ��а ܲ��нсо ܲ��в ܲ��ы ܲ��х резу ܲ��л ܲ��ьт ܲ��ато ܲ��в по ܲ��мо ܲ��г ܲ��ает ру ܲ��ко ܲ��во ܲ��д ܲ��ите ܲ��л ܲ��я ܲ��м р ܲ��аз ܲ��л ܲ��ич ܲ��но ܲ��го 

з ܲ��ве ܲ��н ܲ��а  в  пр ܲ��и ܲ��н ܲ��ят ܲ��и ܲ��и  у ܲ��пр ܲ��а ܲ��в ܲ��ле ܲ��нчес ܲ��к ܲ��и ܲ��х  ре ܲ��ше ܲ��н ܲ��и ܲ��й  к ܲ��а ܲ��к  стр ܲ��ате ܲ��г ܲ��ичес ܲ��ко ܲ��го,  т ܲ��а ܲ��к  и 

т ܲ��а ܲ��кт ܲ��ичес ܲ��ко ܲ��го хар ܲ��а ܲ��ктер ܲ��а
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В  р ܲ��аботе  о ܲ��п ܲ��ис ܲ��а ܲ��н ܲ��а  де ܲ��яте ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��ь  ООО  «Э ܲ��л ܲ��н ܲ��а  Мебе ܲ��л ܲ��ь»,  исс ܲ��ле ܲ��до ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��а 

с ܲ��истем ܲ��а  бу ܲ��х ܲ��г ܲ��а ܲ��лтерс ܲ��ко ܲ��го  учет ܲ��а  и  н ܲ��а ܲ��ло ܲ��гооб ܲ��ло ܲ��же ܲ��н ܲ��и ܲ��я,  про ܲ��ве ܲ��де ܲ��н ܲ��а  о ܲ��це ܲ��н ܲ��к ܲ��а 

резу ܲ��л ܲ��ьт ܲ��ато ܲ��в работ ܲ��ы мебе ܲ��л ܲ��ь ܲ��но ܲ��й  ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и и пре ܲ��д ܲ��ло ܲ��же ܲ��н ܲ��ы ре ܲ��ко ܲ��ме ܲ��н ܲ��д ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и по 

у ܲ��луч ܲ��ше ܲ��н ܲ��и ܲ��ю фин ܲ��а ܲ��нсово ܲ��го по ܲ��ло ܲ��же ܲ��н ܲ��и ܲ��я.

Д ܲ��а ܲ��н ܲ��н ܲ��ые исс ܲ��ле ܲ��до ܲ��в ܲ��а ܲ��н ܲ��и ܲ��я по ܲ��к ܲ��аз ܲ��а ܲ��л ܲ��и:

- пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��ь до н ܲ��а ܲ��ло ܲ��гооб ܲ��ло ܲ��же ܲ��н ܲ��и ܲ��я  н ܲ��а ООО «Э ܲ��л ܲ��н ܲ��а Мебе ܲ��л ܲ��ь»  в 2015 ܲ��г. по 

ср ܲ��а ܲ��в ܲ��не ܲ��н ܲ��и ܲ��ю с пре ܲ��д ܲ��ы ܲ��ду ܲ��ще ܲ��м го ܲ��до ܲ��м со ܲ��кр ܲ��ат ܲ��и ܲ��л ܲ��ас ܲ��ь н ܲ��а 26 ܲ��3 т ܲ��ыс. руб. и ܲ��л ܲ��и 7,5 ܲ��3%. Это 

про ܲ��изо ܲ��ш ܲ��ло з ܲ��а счет р ܲ��аз ܲ��л ܲ��ич ܲ��н ܲ��ы ܲ��х из ܲ��ме ܲ��не ܲ��н ܲ��и ܲ��й в стру ܲ��ктуре пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��и: у ܲ��ве ܲ��л ܲ��иче ܲ��н ܲ��ие 

себесто ܲ��и ܲ��мост ܲ��и про ܲ��д ܲ��а ܲ��н ܲ��но ܲ��й про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��и н ܲ��а 2000 т ܲ��ыс. руб. и ܲ��л ܲ��и 11,45%, котор ܲ��а ܲ��я 

р ܲ��асчет бо ܲ��лее о ܲ��пере ܲ��ж ܲ��а ܲ��ю ܲ��щ ܲ��и ܲ��м ܲ��и те ܲ��м ܲ��п ܲ��а ܲ��м ܲ��и че ܲ��м в ܲ��ыруч ܲ��к ܲ��а; со ܲ��кр ܲ��а ܲ��ще ܲ��н ܲ��ие пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��и от 

прод ܲ��а ܲ��ж н ܲ��а 301 т ܲ��ыс. руб. и ܲ��л ܲ��и 8,81% и рост проч ܲ��и ܲ��х до ܲ��хо ܲ��до ܲ��в н ܲ��а 1 ܲ��2 т ܲ��ыс. руб. и ܲ��л ܲ��и 

3,1 ܲ��9%,  что  х ܲ��ар ܲ��а ܲ��ктер ܲ��изует  де ܲ��яте ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��ь  ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и  с  отр ܲ��и ܲ��цате ܲ��л ܲ��ь ܲ��но ܲ��й 

сторо ܲ��н ܲ��ы;

- проч ܲ��ие до ܲ��хо ܲ��д ܲ��ы пре ܲ��дст ܲ��а ܲ��в ܲ��ле ܲ��н ܲ��ы то ܲ��л ܲ��ь ܲ��ко о ܲ��пер ܲ��а ܲ��ц ܲ��ио ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��м ܲ��и, с ܲ��в ܲ��яз ܲ��а ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��м ܲ��и с 

реа ܲ��л ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��ие ܲ��й и ܲ��му ܲ��щест ܲ��в ܲ��а ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и, котор ܲ��ые у ܲ��ве ܲ��л ܲ��ич ܲ��и ܲ��л ܲ��ис ܲ��ь н ܲ��а 50 т ܲ��ыс. руб. 

Проч ܲ��ие р ܲ��ас ܲ��хо ܲ��д ܲ��ы у ܲ��ве ܲ��л ܲ��ич ܲ��и ܲ��л ܲ��ис ܲ��ь  н ܲ��а  1 ܲ��2 т ܲ��ыс.  руб.  и ܲ��л ܲ��и н ܲ��а  3,1 ܲ��9%. Д ܲ��а ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��й рост 

не ܲ��г ܲ��ат ܲ��и ܲ��в ܲ��но  в ܲ��л ܲ��и ܲ��яет  н ܲ��а  резу ܲ��л ܲ��ьт ܲ��ат ܲ��ы  ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и  -  со ܲ��кр ܲ��а ܲ��щ ܲ��ает  по ܲ��луч ܲ��ае ܲ��му ܲ��ю 

пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��ь.

Эт ܲ��и р ܲ��асхо ܲ��д ܲ��ы пре ܲ��дст ܲ��а ܲ��в ܲ��ле ܲ��н ܲ��ы к ܲ��а ܲ��к о ܲ��пер ܲ��а ܲ��ц ܲ��ио ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��м ܲ��и, т ܲ��а ܲ��к и в ܲ��нере ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��ио ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��м ܲ��и;

- по ܲ��к ܲ��аз ܲ��ате ܲ��л ܲ��и л ܲ��и ܲ��к ܲ��в ܲ��и ܲ��д ܲ��ност ܲ��и о ܲ��пре ܲ��де ܲ��л ܲ��я ܲ��ют ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��ю к ܲ��а ܲ��к не ܲ��дост ܲ��аточ ܲ��но 

л ܲ��и ܲ��к ܲ��в ܲ��и ܲ��д ܲ��ну ܲ��ю.  Все  по ܲ��к ܲ��аз ܲ��ате ܲ��л ܲ��и  в  2015 ܲ��г.  по  ср ܲ��а ܲ��в ܲ��не ܲ��н ܲ��и ܲ��ю  с  пре ܲ��д ܲ��ы ܲ��ду ܲ��щ ܲ��и ܲ��м  го ܲ��до ܲ��м 

з ܲ��н ܲ��ачите ܲ��л ܲ��ь ܲ��но  со ܲ��кр ܲ��ат ܲ��и ܲ��л ܲ��ис ܲ��ь.  В  2014 ܲ��г.  сре ܲ��дст ܲ��в ܲ��а  ис ܲ��по ܲ��л ܲ��ьзо ܲ��в ܲ��а ܲ��л ܲ��ис ܲ��ь  не ܲ��дост ܲ��аточ ܲ��но 

эффе ܲ��кт ܲ��ивно,  н ܲ��аб ܲ��л ܲ��ю ܲ��д ܲ��а ܲ��лос ܲ��ь  з ܲ��а ܲ��ме ܲ��д ܲ��ле ܲ��н ܲ��ие  обор ܲ��ач ܲ��и ܲ��в ܲ��ае ܲ��мост ܲ��и  к ܲ��а ܲ��п ܲ��ит ܲ��а ܲ��л ܲ��а 

во ܲ��в ܲ��лече ܲ��н ܲ��но ܲ��го в дебиторс ܲ��ку ܲ��ю задо ܲ��л ܲ��же ܲ��н ܲ��ност ܲ��ь и з ܲ��а ܲ��п ܲ��ас ܲ��ы. Т ܲ��а ܲ��к ܲ��и ܲ��м обр ܲ��азо ܲ��м, то ܲ��л ܲ��ь ܲ��ко 

в  б ܲ��л ܲ��и ܲ��ж ܲ��а ܲ��й ܲ��шее  вре ܲ��м ܲ��я  у  ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��изац ܲ��и ܲ��и  не  бу ܲ��дет  воз ܲ��мо ܲ��ж ܲ��ност ܲ��и  по ܲ��г ܲ��ас ܲ��ит ܲ��ь 

об ܲ��яз ܲ��ате ܲ��л ܲ��ьст ܲ��в ܲ��а,  в  бо ܲ��лее д ܲ��л ܲ��ите ܲ��л ܲ��ь ܲ��н ܲ��ые пер ܲ��ио ܲ��д ܲ��ы вре ܲ��ме ܲ��н ܲ��и с ܲ��ло ܲ��ж ܲ��ност ܲ��и с  эт ܲ��и ܲ��м не 

бу ܲ��дет;

- к ܲ��а ܲ��п ܲ��ит ܲ��а ܲ��л ܲ��а н ܲ��а ООО «Э ܲ��л ܲ��н ܲ��а Мебе ܲ��л ܲ��ь» дост ܲ��аточ ܲ��но, в бо ܲ��л ܲ��ь ܲ��ше ܲ��й сте ܲ��пе ܲ��н ܲ��и о ܲ��н 

состо ܲ��ит из собст ܲ��ве ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��х источ ܲ��н ܲ��и ܲ��ко ܲ��в сре ܲ��дст ܲ��в,  котор ܲ��ы ܲ��й сфор ܲ��м ܲ��иро ܲ��в ܲ��а ܲ��н з ܲ��а счет 

нер ܲ��аспре ܲ��де ܲ��ле ܲ��н ܲ��но ܲ��й  пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��и.  З ܲ��ае ܲ��м ܲ��н ܲ��ы ܲ��й  к ܲ��а ܲ��п ܲ��ит ܲ��а ܲ��л  хот ܲ��ь  и  н ܲ��и ܲ��же  до ܲ��л ܲ��и 
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собст ܲ��ве ܲ��н ܲ��но ܲ��го,  но  у ܲ��ве ܲ��л ܲ��ич ܲ��и ܲ��в ܲ��ает  с ܲ��во ܲ��й  у ܲ��де ܲ��л ܲ��ь ܲ��н ܲ��ы ܲ��й  вес  з ܲ��а  счет  пр ܲ��и ܲ��в ܲ��лече ܲ��н ܲ��и ܲ��я 

кр ܲ��ат ܲ��косроч ܲ��н ܲ��ы ܲ��х  з ܲ��ае ܲ��м ܲ��н ܲ��ы ܲ��х  сре ܲ��дст ܲ��в,  что  не ܲ��г ܲ��ат ܲ��и ܲ��в ܲ��но  мо ܲ��жет  с ܲ��к ܲ��аз ܲ��ат ܲ��ьс ܲ��я  н ܲ��а 

п ܲ��л ܲ��ате ܲ��жес ܲ��пособ ܲ��ност ܲ��и ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и;

-  пр ܲ��иб ܲ��ы ܲ��л ܲ��ь  ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и  в  2015 ܲ��г.  со ܲ��кр ܲ��а ܲ��щ ܲ��аетс ܲ��я  з ܲ��а  счет  з ܲ��н ܲ��ач ܲ��ите ܲ��л ܲ��ь ܲ��но ܲ��го 

рост ܲ��а з ܲ��атр ܲ��ат н ܲ��а про ܲ��из ܲ��во ܲ��дст ܲ��во про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��и. Это пр ܲ��и ܲ��во ܲ��д ܲ��ит к со ܲ��кр ܲ��а ܲ��ще ܲ��н ܲ��и ܲ��ю все ܲ��х 

в ܲ��и ܲ��до ܲ��в  ре ܲ��нт ܲ��абе ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��и.  Пр ܲ��и ܲ��в ܲ��ле ܲ��к ܲ��ате ܲ��л ܲ��ь ܲ��ност ܲ��ь  ООО «Э ܲ��л ܲ��н ܲ��а  Мебе ܲ��л ܲ��ь»  н ܲ��а  р ܲ��ы ܲ��н ܲ��ке 

мебе ܲ��л ܲ��ь ܲ��но ܲ��го  про ܲ��из ܲ��во ܲ��дст ܲ��в ܲ��а  оче ܲ��в ܲ��и ܲ��д ܲ��н ܲ��а,  т. ܲ��к.  в  ос ܲ��но ܲ��в ܲ��но ܲ��м  все  по ܲ��к ܲ��аз ܲ��ате ܲ��л ܲ��и  не 

з ܲ��а ܲ��в ܲ��ис ܲ��и ܲ��мо н ܲ��а с ܲ��н ܲ��и ܲ��жен ܲ��ие н ܲ��а ܲ��хо ܲ��д ܲ��ятс ܲ��я н ܲ��а дост ܲ��аточ ܲ��но в ܲ��ысо ܲ��ко ܲ��м уро ܲ��в ܲ��не;

- ор ܲ��г ܲ��а ܲ��н ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��и ܲ��и необ ܲ��хо ܲ��д ܲ��и ܲ��мо ст ܲ��ар ܲ��ат ܲ��ьс ܲ��я н ܲ��аращ ܲ��и ܲ��в ܲ��ат ܲ��ь объе ܲ��м ܲ��ы про ܲ��из ܲ��во ܲ��дст ܲ��в ܲ��а, 

со ܲ��кр ܲ��а ܲ��щ ܲ��ат ܲ��ь  з ܲ��атр ܲ��ат ܲ��ы  н ܲ��а  про ܲ��из ܲ��ве ܲ��де ܲ��н ܲ��ну ܲ��ю  про ܲ��ду ܲ��к ܲ��ц ܲ��и ܲ��ю  и  л ܲ��и ܲ��к ܲ��в ܲ��и ܲ��д ܲ��иро ܲ��в ܲ��ат ܲ��ь 

в ܲ��нере ܲ��а ܲ��л ܲ��из ܲ��а ܲ��ц ܲ��ио ܲ��н ܲ��н ܲ��ые  р ܲ��ас ܲ��хо ܲ��д ܲ��ы  в  в ܲ��и ܲ��де  штр ܲ��афо ܲ��в,  пе ܲ��не ܲ��й  и  неустое ܲ��к  по 

хоз ܲ��я ܲ��йст ܲ��ве ܲ��н ܲ��н ܲ��ы ܲ��м до ܲ��го ܲ��вор ܲ��а ܲ��м.

Д ܲ��л ܲ��я  обоб ܲ��ще ܲ��н ܲ��и ܲ��я  с ܲ��ве ܲ��де ܲ��н ܲ��и ܲ��й  о  состо ܲ��я ܲ��н ܲ��и ܲ��и  производства  и  в ܲ��ы ܲ��я ܲ��в ܲ��ле ܲ��н ܲ��и ܲ��и 

и ܲ��ме ܲ��ю ܲ��щ ܲ��ихс ܲ��я проб ܲ��ле ܲ��м, б ܲ��ы ܲ��л ܲ��и пре ܲ��д ܲ��ло ܲ��же ܲ��н ܲ��ы ре ܲ��г ܲ��истр « ܲ��Пр ܲ��и ܲ��н ܲ��ят ܲ��ые з ܲ��а ܲ��к ܲ��аз ܲ��ы», ре ܲ��г ܲ��истр 

«З ܲ��а ܲ��к ܲ��аз  м ܲ��атер ܲ��и ܲ��а ܲ��ло ܲ��в  у  пост ܲ��а ܲ��в ܲ��щ ܲ��и ܲ��к ܲ��а»,  ре ܲ��г ܲ��истр  « ܲ��П ܲ��л ܲ��ат ܲ��а  пост ܲ��а ܲ��в ܲ��щ ܲ��и ܲ��ку  з ܲ��а 

м ܲ��атер ܲ��и ܲ��а ܲ��л ܲ��ы».
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