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Введение

	На сегодняшний день, международный бизнес считается неотъемлемой  частью международной торговли и мировой экономики в целом. Россия является одним из самых перспективных рынков в мире, поэтому международный бизнес играет важную роль, особенно если учесть огромный экспортный потенциал нашей страны в плане ресурсов.					Тема курсовой работы очень актуальна на современном этапе. Если говорить о международном бизнесе в целом, можно сказать, что здесь редко учитывается направленность, изучаемые предметы, уровень и профиль образования в том или ином государстве. Однако образовательная система требует тщательного рассмотрения её влияния на техническое обучение и установление рыночных связей.						Международный бизнес – это предпринимательская деятельность того или другого экономического субъекта в двух и больше странах. Это система связей между экономическими субъектами в процессе международного производства, деления, обмена товарами, услугами, капиталом, рабочей силой.	
Цель курсовой работы – рассмотреть виды, формы и методы международного бизнеса и   раскрыть основные направления и проблемы развития международного бизнеса в России.						Для реализации цели поставлены следующие задачи: 1) изучить теоретические основы международного бизнеса; 2)рассмотреть показатели рейтинга стран мира по участию в международном бизнесе; 3) выявить основные направления и перспективы; 4) проанализировать проблемы международного бизнеса в России.
Объект исследования – международный бизнес.
Предмет исследования – особенности международного бизнеса, проблемы и пути их решения.

Глава 1 Формы и методы международного бизнеса

1.1 Сущность  форм и методов международного бизнеса

Существует такие формы международного бизнеса как экспорт, импорт и зарубежные инвестиции.										 Экспортом называется продажа продукции, которая производится в одной стране, для дальнейшей переработки или же перепродажи в других странах мира.										Импорт – это покупка продукции, которая производится в странах мира, с целью дальнейшей обработки или продажи на территории своего государства. Экспортно-импортные операции включают в себя торговлю товарами и торговлю услугами (финансовые, транспортные).				 Зарубежные инвестиции  – это передача капитала субъектам одной страны, для использования в дальнейшем субъектами других стран мира. Инвестиции могут быть как прямыми иностранными инвестициями, так и портфельными. Прямые инвестиции вкладывают в капитал, чтобы в дальнейшем контролировать объекты инвестирования, активы и компании находящиеся в других странах.       
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Схема 1 –  Формы международного бизнеса [1, с. 132]

	Современный этап развития международного бизнеса характеризуется существенными изменениями во всей его системе. 				Важной чертой его становится глобализация, которая подразумевает усиление взаимозависимости и взаимовлияния разных сфер деятельности в области международного бизнеса. 								В связи с процессом глобализации ни одно явление в обществе, независимо от того, какого оно характера - экономического, политического, юридического - нельзя рассматривать изолированно.
Глобализация международного бизнеса проявляется, прежде всего, в активизации в последние годы деятельности транснациональных корпораций (ТНК) и в появлении корпораций, находящихся на высшей ступени их развития - глобальных ТНК.
Основные принципы деятельности крупных компаний, действующие в 80-е годы, - экономия, гибкость, маневренность и компактность - сменились на ориентацию на экспансию и рост, наиболее проявившиеся в последние два года. Этот вывод уже не в первый раз подтверждают исследования, публикуемые в журнале IndustryWeek и проводимые совместно с рейтинговыми агентствами Dun&Bradstreet и Moody’s Investors Service на основе анализа деятельности и установления рейтинга 1000 крупнейших в мире производственных компаний. Рост компаний происходит прежде всего путем их слияния и поглощения других компаний. К такой стратегии прибегают в настоящее время и многие успешные фирмы, возглавляющие рейтинги крупнейших компаний. Но не удовлетворяясь только суммированием уже существующих долей рынка в условиях слияния компаний, большинство ТНК избирают стратегию освоения новых рынков и прежде всего рынков Азии и территории бывшего СССР. Причем рынок России, и мы не побоимся повториться, многими экспертами рассматривается как один из наиболее перспективных [2, с. 213].
ТНК в своем развитии и функционировании опираются на всевозможные организационные формы ведения международного бизнеса. Осуществляя экспансию российского рынка, перед корпорациями, как правило, встает проблема выбора из всех возможных в нашей стране наиболее эффективных организационных форм осуществления международного бизнеса с учетом действующих объективных и субъективных факторов.
Среди разнообразных организационных форм международного бизнеса в России выделяют три группы:
1.Организационные формы международного бизнеса с закреплением их юридического статуса в стране базирования, т.е. с созданием юридических лиц, то есть предприятия с иностранными инвестициями;
2.Организационные формы международного бизнеса с закреплением их налогового статуса, но без создания юридических лиц, это представительства и филиалы иностранных юридических лиц;
3.Организационные формы международного бизнеса, основанные на договорных отношениях, нобез создания юридических лиц и закрепления налогового статуса.С закреплением их налогового статуса, но без создания юридических лиц
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Схема 2– Организационные формы международного бизнеса [3, с. 167].

Если рассматривая первую группу форм, нужно отметить, что они могут быть созданы путем учреждения новой фирмы в соответствии с российским законодательством, самостоятельно или с местным партнером, и ли же путём приобретения существенной доли в уже действующей российской фирме, или полного поглощения этой фирмы, а также  в процессе приватизации.
Из первой группы форм осуществления международного бизнеса, то есть представляющих собой предприятия с иностранными инвестициями, выделяют две группы компаний: это предприятия, которые на 100%  принадлежат иностранному инвестору и предприятия с долевым участием иностранных инвестиций, также их называют совместными компаниями.
Кроме этого организационные формы осуществления международного бизнеса с закреплением их юридического статуса создают в виде дочерней, ассоциированной или  же полностью самостоятельной компании.
Дочерняя компания регистрируется как компания с собственным балансом, по-другому, можно сказать, что она является юридическим лицом, но контроль над ней осуществляет другая компания, так называемая основная, материнская, в силу того, что она обладает основной частью акций (паев) дочерней компании. В РФ компания считается дочерней, если другая (основная) компания в силу преобладающего участия в ее уставном капитале, либо в соответствии с заключенным между ними договором, либо другим образом имеет возможность определять решения, которые применяются такой компанией в случае, когда основной компании принадлежит большие количество  голосов по обыкновенным акциям дочерней компании.
Ассоциированная компания отличается от дочерней тем, что она находится под очень слабым контролем материнской фирмы [4, с. 200].
Главное значение для выбора организационной формы международного бизнеса с закреплением её юридического статуса имеют существенные мотивы его осуществления, среди которых наиболее важное влияние оказывают:
Формирование за границей своей собственной инфраструктуры современного международного бизнеса.
Предприятие изготовления продуктов и услуг за границей в взаимосвязи с этим, то что импорт определенных продуктов либо услуг в иностранную страну неосуществим либо затруднен из-за разных ограничений (таможенных тарифов, квот) либо из-за качеств данных продуктов и в особенности их услуг.						Предприятие изготовления товаров и услуг за рубежом в случае, если данное производство на месте оказалось более дешевым, эффективным способом обслуживания данного зарубежного рынка, например, из-за экономии в автотранспортных затратах, наличия дефицитных материальных ресурсов, невысокой цены рабочей силы.
Организация производства товаров и услуг за рубежом в связи с тем, что для некоторых видов продукции, особенно технически сложных, важно послепродажное обслуживание, консультационные и иные услуги, требующие постоянного присутствия производителя на рынке. В этом случае собственное производство в зарубежной стране часто более выгодно, чем организация там только сбытовой фирмы, и тем более выгоднее, чем сбыт через посредников [5, с. 352].
Имеются кросс-культурные методы в международном бизнесе. Течение деятельности бизнеса как работы зависит от множества обстоятельств и условий,  равно как внутри, так и вне пределов деловой организации. В соответствии с этим, принято выделять внутреннюю и внешнюю среды бизнеса.
Внешнюю среду международного бизнеса возможно разбить на макросреду и микросреду. В развитие макросреды фирм, выходящих на рынки иных государств, оказывают большое влияние подобные условия равно как социокультурные, научно-технические, финансовые, трейдерские, природоохранные, законные, общественно-политические. Социокультурные мощи содержат в себе модифицирование демографической условия образовательного уровня, системы здравоохранения и социального обеспечения, трудовой мобильности, привычек и увлечений людей, образа жизни, ценностей людей, обычаев  и т.д. 							Под технологическими силами понимаются такие изменения в научно-технической сфере как научно-технический прогресс, устаревание знаний, внедрение новых технологий, а также действие кривой научения опыта [2, с. 143].												Следующей и немаловажной переменной, которая требует пристального внимания является религия. Религия как элемент культуры оказывает влияние на экономическую деятельность людей и общества.		Социальная организация общества, как переменная кросс-культурных проблем, рассматривает роль родственных связей в принятии повседневных решений, степень градации населения и различия между высшими, средними и низшими классами, преобладание индивидуализма или коллективизма в обществе.												
К видам международного бизнеса относятся экспорт, совместные предприятия, выдача лицензий, капиталовложения, а более подробно мы их рассмотрим на схеме.
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Схема 3 – Виды международного бизнеса [7, с. 297].
	Исходя из всей этой информации, можно сделать вывод, что любая сделка в международном бизнесе находится под воздействием многих факторов. Поэтому, международный бизнес как в прошлом, так и на сегодняшний день – это неотъемлемая часть международной торговли и мировой экономики в целом. Если учитывать и то, что Россия играет немаловажную роль в международном бизнесе, эта тема является актуальной для наших игроков бизнеса. Россия является одним из самых перспективных рынков в мире, поэтому международный бизнес играет очень важную роль, особенно если учесть огромный экспортный потенциал нашей стране в плане количества ресурсов.				

1.2 Характеристика международного бизнеса в системе международных экономических отношений

Международная торговля является старейшей формой международных экономических отношений. Она существовала еще задолго до формирования мирового хозяйства и была его естественной предшественницей. Именно развитие международной торговли дала начало экономическим условиям для развития машинного производства, которое весьма часто могло расти лишь на базе импортного сырья и массового заморского спроса.
Международная торговля занимает одно из ведущих мест в системе всемирных экономических отношений. Международной торговый обмен является одновременно предпосылкой и следствием международного разделением труда, является важным фактором выстраивания и функционирования мирового хозяйства. В условиях НТР международный торговый обмен обретает все большее значение [5, с. 369].
В нынешних условиях активное участие страны в мировой торговле связыно со значительными преимуществами. Во-первых, оно позволяет более эффективно использовать имеющиеся в стране ресурсы и приобщиться к мировым достижениям науки и техники, во-вторых, в более сжатые сроки осуществить структурную перестройку своей экономики, а в-третьих многогранно удовлетворять потребности населения.					
Международная торговля это  центральное звенено в сложной системе мирохозяйственных связей, выражая практически все виды международного разделения труда и связывая все страны в единую международную экономическую систему. Соответственно, торговля представляет собой совокупность внешней торговли всех стран мира, а ее объём рассчитывается путем суммирования объемов экспорта.
Структурные смещения, происходящие в экономике стран под влиянием НТР, специализация и кооперирование промышленного производства только усиливают взаимодействие национальных хозяйств. Соответственно, это способствует активизации международной торговли. Проблемы международной торговли интересовали всех, и учёных и политиков. Ещё в те далекие времена, когда прочие направления экономической теории  не были развиты. 
Меркантилисты заявляли, что государство должно продавать на внешнем рынке огромное количество любых товаров, а покупать, соответственно, намного  меньше. Но если все страны будут придерживаться данной доктрины, то о какой международной торговле может идти речь? Такая теория может привести только к абсурду, как внутри страны, так и в межгосударственных отношениях [3, с. 143].
Автором теории Принципа абсолютного преимущества стал польский ученый экономист Адам Смит. Его теория заключалась в выгодности производства товара внутри страны и, соответственно, продаже его другой стране, где он производится с огромными затратами.
	
	Страна 1
	Страна 2

	Товар А
	10 труд. един.
	20 труд. един

	Товар В
	20 труд. един.
	10 труд. един.


Из данной таблицы мы можем сделать вывод, что для первой страны  выгоднее производить и продавать товар А, а для второй страны  выгодным является товар В. 
В конце XVIII века торговля колониальными товарами составляла в стоимостном выражении более 1/3 мировой торговли. На самом деле, выгоднее выращивать цитрусовые в тропиках, но не в Англии, где можно разводить тонкорунных овец или выделывать высококачественную кожу и шерсть.
На смену модели Адама Смита пришла вторая модель Давида Рикардо. Это более общий принцип взаимовыгодной торговли - Закон Сравнительного преимущества.
	
	Англия
	Португалия

	n единиц сукна
	100 раб. /год
	90 раб/год

	m единиц сукна
	120 раб/год
	80 раб/год



Итак, согласно модели Давида Рикардо Португалия имеет абсолютные преимущества в двух видах товаров, но Португалия имеет относительные преимущества в производстве вина, так как ей требуется для его производства 67 % издержек Англии (800/120 * 100) и 90% на производство сукна.
В принципе сравнительного преимущества важнейшую роль играют различия в затратах рабочего времени на производство одного товара.
Теория Давида Рикардо вытекала из фактически существующих в то время различий в издержках производства определенных видов товаров в разных странах, с разными климатическими условиями. Тем временем произошли существенные изменения и с 1928 г. промышленные изделия занимали примерно  40% мирового экспорта, сырье и полуфабрикаты около 35%, продовольственные товары сократились до 25%.
Основные положения этой теории шведский экономист Хекшнер опубликовал в своей статье, а вот благодаря переводу Оливера и обобщениям экономистов эта теория успешно заняла одно из главных мест в экономике международных отношений.
Страны экспортируют те товары, в производстве которых более всего используется избыточный фактор.
Основных факторов выделили три - это труд, капитал, земля.
Разные страны в разной степени наделены трудовыми ресурсами, землей и капиталом.  В 1954 году американский ученый экономист Василий Леонтьев проверил теорию Хекшера основе полных затрат труда и капитала на экспорт и импорт товаров. Предполагалось, что США экспортирует капиталоемкие товары, а импортирует трудоемкие, в итоге получился "Парадокс Леонтьева" Получилось так, что на одного человека в год американского труда, приходится три  человека в год иностранного труда - это повлекло за собой  возникновению новой модели, где выступил еще один ведущий фактор - квалифицированная рабочая сила [8, с. 197].
В соответствии с этой теорией торговля между странами осуществляется при одинаковой наделенности факторов производства и может быть выделена техническими изменениями, которые возникнут в какой-то определенной отрасли в одной из торгующих стран.
Международная торговля является средством, с помощью которого страны могут развивать специализацию, повышать производительность своих ресурсов и, соответственно, увеличивать общий объем производства. 		Первым по важности эффектом растущих издержек заключается в том, что они ставят границы специализации. Поэтому, нередко продукция, которая была  произведена внутри страны, напрямую конкурирует с похожей или точно такой же импортной продукцией.
Благодаря свободной торговле, которая  базируется на принципе сравнительных издержек, мировая экономика может достигнуть наиболее эффективного размещения ресурсов и высочайшего уровня материального благосостояния. Структура ресурсов и уровень технологических знаний каждой страны различны, именно поэтому, каждая страна должна производить те товары, издержки производства которых в стране выше других стран [9, с. 72].
Побочная выгода от свободной торговли заключается в том, что последняя стимулирует конкуренцию, а также ограничивает монополию. Возросшая конкуренция иностранных фирм заставляет местные фирмы переходить к производственным технологиям с наиболее низкими издержками. Это вынуждает отечественные предприятия вводить новшества и держать руку на пульсе технического прогресса, повышая качество продукции, использовать научные разработки, вкладывать деньги в научные и отраслевые исследования, иначе говоря, содействовать экономическому прогрессу  и НТП.

1.3 Периодизация развития международного бизнеса

Американский исследователь Р. Робинсон, разделил историческое развитие международного бизнеса на четыре эры.					1. Коммерческая эра длилась с 1500 по 1850 год. Начинается  она со времени великих географических открытий и заканчивается серединой XIX века. Р. Робинсон отмечает, что поиск огромных личных выгод, которые связаны с торговлей колониальными товарами в Европе, был той мощной  движущей силой, которая более трехсот лет определяла развитие базовой формы международной торговли. Конечно же велики были и риски этого бизнеса, связанные с опасностями далеких морских путешествий, но, именно, сама возможность получения прибыли, многократно превышающая затраты, была достаточно мощным стимулом, который вовлекает в этот самый первый международный бизнес новые поколения предпринимателей. Не обязатеотно говорить мощном толчке, который получила промышленность европейских стран: от судостроения и металлообработки, до переработки заморского сырья. Естественно, все это в большей мере касалось таких передовых в смысле развития международного бизнеса стран, как Англия, Голландия, Испания, Германия, Франция, но в той или иной мере затронуло практически все европейские страны [6, с. 543].									2. Эра экспансии начинается с 1850 по 1914год. Начало 1850 годов выражается оформлением и появлением структуры в колониальных империях на фоне индустриального развития стран Европы. Собственно эти достижения стали толчком к развитию страны в области добычи сырья и содержанию плантаций в колониях, но и в других сферах иностранного бизнеса.	К мотивам, которые способствовали существованию международного бизнеса относят эффективное использование ресурсов различных видов, расширение рынков сбыта, вложение свободных финансовых ресурсов и возможность использования местной законодательной базы в своих целях.								3. Эра концессий началась с 1914  по 1945 год. В этот период  буквально изменилась роль крупных компаний, действовавших на колониальных рынках. Как раз эта эра и Вторая мировая война дали движение процессам самоопределения колониальным и не колониальным странам. Вот тогда бизнес стал стремиться к глобализации, постольку поскольку происходила интернационализация мирового рынка.				4. Эра национальных государств началась в 1945 и закончилась в 1970 году. Бизнес развивался в двух направлениях. Во-первых, это развитие новых национальных государств с полученной экономической базой для развития, а во-вторых с полученными негативными. 						Именно из-за этих путей развития и их результатов произошло превращение колониальных империй из закрытых внешнеэкономических отношений в самостоятельных субъектов на рынке, активно продающих свои товары и являющиеся объектами для инвестиций.						5. Эра глобализации началась в 70-х годах 20-го века и продолжается по сегодняшнее время. Период предусматривает переход от технологических изменений к экономическим, политическим, социальным. Именно компьютерные технологии и новации в области коммуникаций вывели технологии на новый уровень, который сейчас используют практически все развитые страны [6, с. 557].								Глобализация, характеризуется тем, что международный бизнес развивается почти во всех странах планеты, и все они зависят от него. Результаты этого многозначны, с одной стороны, страна пользуется всеми благами и возможностями, но с обратной стороны – расплата за эти возможности и блага это зависимость страны от мировых рынков.			На глобализацию действуют  движущие и тормозящие факторы. К движущим факторам относят:									– Оптимальное распределение сырья и энергетических ресурсов в мире;														– Природные и экономические отличия стран, которые влияют на разделение труда, специализацию стран и способствуют их развитию;			–  Развитие транспортных связей и коммуникаций;					–  Открытость рынков и международных отношений;				–  Быстрое развитие НТП и размещение инноваций на рынках;			–  Совместная деятельность государств в экологической сфере.			К тормозящим относят разные социально-экономические системы в разных странах, динамику обменных валют, возникновение конфликтов, разногласия в идеологиях и ограничения основанных на религии [10, с. 107].	Реальная глобализация в конечном итоге характеризуется тем, что международные экономические связи охватили почти все страны планеты и каждая из них зависит от международного бизнеса. Последствия этого таковы, что с одной стороны, страна может пользоваться всеми его благами, не испытывая отрицательных последствий отсутствия в ней тех или иных ресурсов, возможностей. Но с другой стороны, естественной платой за это становится и существенная зависимость страны от состояния мировых рынков в целом,  ведь нельзя пользоваться только благами интеграции в мировую экономику. Приходится  нести и риски этого процесса (что в полной мере почувствовала на себе Россия в период кризиса 1998 года).

Глава 2 Развитие международного бизнеса в РФ
2.1 Проблемы развития международного бизнеса
Рассмотрим самые основные проблемы развития международного бизнеса в России.										 			Ментальность торговцев, а не производителей. Желание, достичь финансовый результат, а не какой-то новый продукт. Всё также уровень прибыли остается  наиболее важным показателем результативной работы, а не численность клиентов в настоящий момент и в далеком будущем будущем. Очень часто управляют бизнесом, при этом делая краткосрочные планы, не рассчитывая долгосрочные. На многих предприятиях делают ставку на физические свойства продукта, а не на желание потребителя и установления крепких эмоциональных связей. Соответственно, не происходит развитие маркетинга и менеджмента либо происходит, но частично.						Психологическая неготовность сотрудников к изменениям.	Любое ознакомление новаций болезненно воспринимается сотрудниками компаний, они не готовы столкнуться с к экспериментами новаторства, но при этом стремятся к перфекционизму. Как бы то ни было, когда технологическое развитие идет вперед огромными шагами, невозможно делать всё совершенно правильно.														Замкнутое мировоззрение и фанатичность поликультурализма.
Мир намного шире, чем та страна, в которой располагается какая-то конкретная компания. Если она хочет быть первой и желает при этом уверенно чувствовать себя на рынке, нужно знать, каким видом деятельности занимаются лучшие компании мира, и какие новаторства появляются, именно, в занимаемой вами нише. Речь, в этом случае, идет о постоянном проведении маркетинговых исследований, а также промышленных исследований на международной арене. Все эти действия должны делать международные,  и национальные компании.											 Реклама это  основной двигатель бизнеса. Модель является  рекламой, затем маркетингом, а потом инновациями  в западных странах уже в прошлом. Но только в странах СНГ предприниматели до сих пор ставят ставку на продажи.														 Ироничное отношение к предпринимателям.	  В других странах предприниматель является  источником новаторства, органов, регулирующих предпринимательскую деятельность, которые любят и чтят этих людей.				Какой смысл целиком контролировать своих сотрудников? 	Вместо того чтобы подойти индивидуально к подбору работы, пытаться вписать людей в определенные рамки. Показатели нужно использовать для аналитики, для понимания самих процессов, они не должны являться самоцелью, но и системой управления они тоже не должны быть.					Разрозненность рынка исследовательских услуг. Отсутствие доступа аналитической информации представлять минусом для многих заинтересованных в ней лиц. Большое количество людей напрягаются от того, что можно взять и просто купить готовый бизнес-план. Разрешается продажа маркетинговых исследований, а не планов развития бизнеса. В таком  случае, где же бизнес-модель инноваций и навыки собственников и управленцев бизнеса?														Российские специалисты прослыли за рубежом по одиночке. Предполагают, что российские специалисты не умеют работать в группах. Может быть, это результат индивидуализации и большого склада ума. Качеством периода мгновенного технологического развития, всё же, являются использование ресурсов и корпоративный разум [11, с. 85].						По данным Международного валютного фонда от 12 апреля 2016 года, значение «Доля мирового объёма ВВП по ППС» в странах с развитой экономикой в 2016 году составило около 42%. В 2017 году Международный валютный фонд оценивает значение показателя  на уровне 41%					Значение индикатора «Доля мирового объёма ВВП по ППС» в России в 2016 году составило 3,12%.  МВФ оценивает значение показателя в 2017 году на уровне 3,04%. 													Наибольшее значение индикатора «Доля мирового объёма ВВП по ППС» в России, равное 5,22 %, было достигнуто в 1992 году, а минимальное  же значение наблюдалось в 1998 году и составило  3,05 %. 						Быстрый рост значения показателя «Доля мирового объёма ВВП по ППС» в России зафиксирован в 2000 году: с 3,14 % в 1999 году до 3,29 % по результатам 2000 года, то есть на 0,157 п.п. за один год. 						Самое резкое падение значения показателя в России зафиксировано по результатам 1994 года: с 4,67 % в 1993 году до 3,96 % в 1994 году, значит на 0,712 п.п. за один год. 												С 2017 по 2021 годы  прогнозируется снижение значения показателя Доля мирового объёма ВВП по ППС в России на 0,088 п.п. в год с 3,65 % в 2017 г. до 2,77 % в 2021 году. Рассмотрим таблицу приведенную ниже ВВП покупательной способности по странам мира в 2016 году.				
Таблица 1 –  Удельный вес международного бизнеса в ВВП стран
	Место
	Страна
	$

	1
	Катар
	129511.85

	2
	Люксембург
	100991.14

	3
	Макао
	87845.48

	4
	Сингапур
	86853.69

	5
	Бруней
	77661.86

	6
	Кувейт
	70586.57

	7
	Норвегия
	69031.11

	8
	ОАЭ
	67946.49

	9
	Сан-Марино
	64464.48

	10
	Швейцария
	59150.12

	11
	Ирландия
	58372.74

	12
	Гонконг
	58128.02

	13
	США
	57220.2

	14
	Саудовская Аравия
	53728.17

	15
	Бахрейн
	50667.44


	
Россия в данном рейтинге находиться далеко не близко, она занимает 55-ое место и составляет 25185.53$.							Далее обратим внимание на то, кто содействует развитию международного бизнеса и помогает коммерсантам. 						Международная торговая палата  является всемирной  организацией бизнеса. ICC – это имеющая влияние некоммерческая международная организация. Сформирована  она была в 1919 году с целю  дозволения важных проблем формирования развития бизнеса. Вплотную до нынешнего периода у ICC та же задача, которой она связывает огромное число компаний, фирм, ассоциаций,  объединений в 120 странах мира.				В истоке XX столетия был ряд аналогичных учреждений. Однако, отсутствовала единая мировая система норм для того, чтобы корректировать продажу, капиталовложения, экономические и торговые взаимоотношения. Основоположники ICC желали компенсировать данный недостаток посредством предприимчивости и из-за результата мощи торгового раздела за пределами связи с господдержки. Разработанная международная торговая палата стала частью всей экономики в обществе. 						В нынешних обстоятельствах под руководством Всемирной организацией бизнеса совершается формирование общепризнанных мерок, элементов и законов, применяемых в любой период.						В следствии коммерсанты – организаторы из 5 государств  произвели способности ICC обширнее, и в настоящий период Палата представлена несколькими сотнями тысяч учреждений, представляющимися ее членами, из 120 стран. В ICC вступают равно как незначительные компании, таки наикрупнейшие организации [12, с. 18].								В 1933 году ICC была создана первая версия Унифицированных правил и обычаев для документарных аккредитивов, используемых до настоящего времени при финансировании продаж во всем мире. Еще один важный документ, разработанный ICC – Incoterms. 							Инкотермс (Incoterms) – это термины, использующиеся в международной торговле. Этот документ был издан в 1936 году, и им пользуются во всех странах мира по настоящее время. В последствие, ICC выпустила первую версию Международного кодекса рекламной практики.	В 1946 году ICC присвоили наивысший консультативный статус при Организации Объединенных Наций, что положило начало взаимоотношениям с ООН и ее спец-агентствами по различным вопросам в качестве представителя делового мира.								Много лет ICC стоит на стороне торговой структуры, в том числе используя свою позицию по вопросу Дохийского раунда переговоров [13, с. 36].												Всемирная организация бизнеса всегда ищет потребности своих членов и расширяет виды своей деятельности. Например, в 1950 году была организована Всемирная федерация торговых палат, которая направлена на обеспечение централизации более чем 12 тысяч палат по всему миру. 			В ICC создано 13 рабочих комиссий, которые состоят из экспертов из разных отраслей экономики, обладающие специальными познаниями, тем самым представляя заинтересованность для международного бизнеса. 			Из этого следует, что область  интересов ICC многовариантна. От различных банковских тем до обложения налогами; от закона о конкуренции до законодательства по защите прав на интеллектуальную собственность; от энергетики, окружающей среды и транспорта до инвестиций.										
2.2 Основные направления и перспективы международного бизнеса
Ключевая регулярность нынешного формирования всемирного хозяйства – это преобразование индустриальной экономики в постиндустриальную. 	Основное структурное изменение – это модификация соотношения между двумя главными подразделениями социального производства в выгоду услуг. В его основании находится увеличение производительности в секторах экономики вещественного изготовления. Никак не меньше существенная обстоятельство формирования данной области – глубочайшие переустройства в концепции социальных нужд.		Затруднение в техники и технологии, подъём жизненного уровня населения – увеличение его образовательного и культурного уровня – расширяют диапазон нужд производства и жителей  за границы их видов, удовлетворяемых созданием.										Формирование раздела услуг в большей степени на рыночных началах, наравне с расширением индивидуального предпринимательства в обрастях здравоохранения и образования, дерегулированием и приватизацией строения социального раздела значительно раздвигают пределы торга и конкурентной борьбы в предложениях, активизируют их трансграничную экспансию. Передовое формирование области услуг - многофункционый ход, характерный абсолютно всем государствам.							Иная отличительная черта нынешного финансового формирования – объединение услуг и вещественного изготовления. В новейших разработках универсального применения услуги и вещный продукт практически неразделимы. Возрастающее сплетение изготовления продуктов и услуг говорит о их домашней равноценности; отсюда некорректность любых противопоставлении 2-х подразделений общественного производства [14, с. 159].														В общеотраслевой текстуре услуг наблюдается прогресс в сторону изготовления и пользования непростых типов работы. Первенствует совокупность деловитых и высококлассных услуг, показанных услугами менеджмента, рекламы, маркетинга, лизинга, а кроме того справочно-комптюторными, аудиторско-счетоводными  и консалтинговыми предложениями.	80% ВВП, сделанного в данной области, доводится в сформированные государства.									Важным сектором вещественного изготовления остается индустрия  (промышленность). Она гарантирует вещественно-промышленное формирование иных разделов хозяйства; непосредственно в индустрии в главную очередность осваиваются более важные учено-промышленные свершения.											Стабилизируется часть топливно-энергетического комплекса. В минувшие годы в связи с повышением стоимости на нефть его значение снова увеличивается [15, с. 163].									Подъём  взаимозависимости абсолютно всех стран экономик связан с огромным расширением торговли автомобилями и оборудованием, на них доводится больше 40% всей международной торговли. При этом увеличивается  значимость адресных поставок, а сами торговые связи получают объединительный вид.	Значительную роль занимают поставки комплектного оснащения с целью постройки компаний. Стремительно увеличивается экспорт электротехнического и электронного оснащения,   продукции приборостроения, телекоммуникационного оборудования, а кроме того продукции химии, фармацевтики и аэрокосмической техники.		Основные направления международного бизнеса удобнее будет рассмотреть в представленной ниже схеме:
Преобразования в системе общественных потребностей
Повышение эффективности материального производства


Направления международного бизнеса 


  Повышение образовательного и культурного уровня
Интеграция услуг и материального производства


Усложнение техники и технологии
Промышленность



Схема 4 – Основные направления международного бизнеса.
	В международном обмене возрастает значимость услуг. В наше время период их часть в всемирном вывозе продуктов и услуг является приблизительно 25%, а в размере зарубежных непосредственных капиталовложения превосходит 50%. В сформированные государства доводится приблизительно 90% всемирного вывоза и 80% вывоза услуг.	Ключевая отличительная черта формирования мирохозяйственных взаимосвязей минувших десятков лет - форсирование межстранового передвижения капиталов.	
Главными экспортерами и импортерами денежных средств, считаются развитые страны. На них доводится практически 90% накопленного собранного размера вывезенных инвестиций и больше 60% ввезенного капитала. Фаворитное состояние в данной области занимают Соединённые Штаты Америки.											Таким образом, в следствии высококачественных сдвигов в системе международных хозяйственных связей глобализация заполняется новейшим  содержанием. Значительную роль играет международное производство с углубляющейся специализацией, теснящее традиционные формы торговли и товарно-валютных отношений и содействующиевующее утверждению новейших конфигураций финансового партнерства.						Общество располагается в самом-самом истоке перемещения к глобализации. Приблизительно пятьдесят процентов жителей развивающихся государств существует в закрытой экономике, немного упомянутой интернациональным финансовым разменом и перемещением денежных средств.											
Наравне с глобализацией в нынешнем обществе стремительно формируется иная модель интернационализации – регионализация – предприятие изготовления и торга в конкретном географическом месте. Большая часть государств мира считаются соучастниками 1-го, либо некоторых областных торгово-финансовых объединений. В мире действуют в общей сложности 215 областных и двусторонних торговых соглашений.					Регионализация, с одной стороны, предполагает  собою конкретный период на пути к глобализации; с иной – специальный круг интересов участников региональных объединений смягчают слаженные в рамках международных организаций механизмы регулирования. Регионализация – база развития финансового полицентризма в обществе.				Согласно сведениям специалистов, за 2016 год  деловой климат в Российской Федерации совершенствовался: в соответствии с рейтингом удобства ведения бизнеса, который каждый год составляет Международная финансовая корпорация группы Всемирного банка, государство возвысилось на 3 позиции и теперь занимает 51 место из 189. В таблице показан показатель ведущих государств по международному бизнесу.
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Таблица 1 – Рейтинг ведущих стран мира по участию в международном бизнесе.

Российская Федерация повысила свои позиции на 11 пунктов и возвысилась с 62 на 51 место в рейтинге. Согласно уровню благоприятности обстоятельств, для предпринимательской деятельности страна заняла место между Перу (50 место) и Молдовой (52). В целом, Россия повысила требования ведения бизнеса по пяти из 10 показателей, рассматриваемых в исследовании, при этом итоги специалисты фиксируют, что только 12 из 189 стран выполнили более четырёх реформ, а в РФ за год было проведено пять реформ, производящих ведение бизнеса в государстве более комфортным и удобным. Тем не менее, впереди России так же находится большое количество экономически развитых стран мира [18].
Основные характеристики Российской Федерации таковы. 			Согласно признаку несложности регистрации бизнеса страна занимает 41 место в мире;  										простоты регистрации прав собственности – 8 место; 			обеспечению исполнения договоров  – 5 место;					 способности кредитования  –  42 место; 						согласно степени защиты инвесторов – 66 место; 			по уровню налогообложения  – 47 место; 					согласно степени ведения международной торговли  – 170 место; 	по показателю простоты ликвидации компаний –  51 место;	способности подсоединения к системе электроснабжения  – 29 место;	по показателю простоты получения разрешений на строительство  –  119 место.													 Подробнее с показателями РФ можно ознакомиться на специальной странице. Таким образом, из абсолютно всех критериев, согласно которым оцениваются экономики, в России лучше всего обстоят дела с обеспечением исполнения договоров и операцией регистрации прав собственного имущества. Однако, согласно определенным признакам, государство всё еще располагается во 2-ой середине ранга.								Таким образом, для получения разрешения на строительство (119 место) бизнесменам следует проделать 19 процедур, это в обычном захватывает 244 дня. Помимо этого, бизнесменам трудно осуществлять интернациональную продажу (170 роль) — кратковременные расходы и экономические затраты, требуемые с целью экспорта и импорта, существенно больше, нежели в основной массе стран, отмечается в отчете.		Необходимо выделить, то что еще в мае 2012 годы глава Российской федерации Владимир Владимирович Путин подписал указ «О долгосрочной государственной экономической политике», в котором говорилось о потребности  принятия мер, нацеленных на увеличение позиции России в рейтинге «Ведение бизнеса»  вплоть до 20 места в 2018 году.
Всемирный банк издал годовой отчёт Doing Business 2017, Россия заняла в нем 40-е место и возвысившись за год на 11 позиций. Разумеется, данное  увеличение можно считать формальным из-за смены методики. Если по ней пересчитать прошлогодний итог, то у России бы существовало  36-е место. Однако, в правительстве предлагают опираться не на пересмотренные задним числом позиции РФ, а на фактические [19].					«Подъём позиции России с 51-го до 40-го места произошел в основном за счет правоприменения, – обьяснил в «Газете.Ru» заместитель министра экономического развития  Станислав Воскресенский. – В таком случае, мы смогли добиться того, чтобы эти улучшения были не на бумаге, а действительно, реально исполнялись».						«Однозначно Россия улучшила позиции в рейтинге», – согласен прежний заместитель министра финансового формирования Сергей Беляков. Согласно его речам, существовали законодательные перемены на федеральном и региональном уровнях, которые улучшили нормативные процедуры для бизнесменов.									Несомненно, то что в долговременной возможности мировое предпринимательство в Российской федерации станет увеличиваться, – а это значит, то что ему понадобится новейшый грамотный кадровый состав.		Впрочем, это справедливо и для российских фирм, так как они тоже зачастую стремятся выйти на транснациональный уровень. Но какое отличае менеджера локальной компании от менеджера компании глобальной?			Главное отличие  – уметь правильно взаимодействовать с мульти-культурной бизнес-средой, ведь здесь всё, в основном, строится на личных отношениях, и нужно обязательно знать, где и что принято, а что – нет. Понять, как велики могут быть различия, можно на примере повседневной ситуации: скажем, если перестала работать компьютерная программа Exсel. «Если вы работаете в китайской компании, то обращаетесь за помощью только к руководителю, – объясняет доцент кафедры менеджмента ИБДА, основатель парафармацевтической компании „Рубинафарм“ и член союза экспортеров РФ Эмиль Мартиросян. –  Если в России, то вы, скорее, спросите коллегу. В Европе обращаются исключительно к профильному специалисту, а если его нет, используют аутсорсинг. А в США сама постановка вопроса об обращении за помощью некорректна  –  настолько индивидуализирована там культура». От страны к стране и от региона к региону различаются не только традиции внутрикорпоративной коммуникации, но и культура ведения переговоров. В КНР, например, принято встречаться делегациями, а в США – индивидуально, причем попытка прийти на совещание с группой поддержки здесь может быть неправильно истолкована. Вот почему умение найти общий язык с представителями культур будет всегда высоко цениться в управленческой среде.												Другой важный долгосрочный тренд международного бизнеса – интернетизация сбыта. Соотношение между облачным, онлайн-бизнесом и традиционным ритейлом в последние годы неуклонно смещается в сторону цифровых технологий. В качестве примера Эмиль Мартиросян приводит Procter & Gamble: «Это традиционная компания полного цикла: снабжение, производство, дистрибуция, маркетинг. Но если посмотреть, как всё та же цепочка выстраиваться в интернете, бизнес-модель компании начинает выглядеть совершенно иначе: она превращается в онлайн-ритейлера». А это значит, что наилучшие перспективы на рынке труда сегодня есть у тех, кто совмещает финансовую, маркетинговую или логистическую специализацию с экспертным знанием цифровых технологий.			


Заключение

Международный бизнес – это предпринимательская деятельность того или другого экономического субъекта (компании, предприятия, т.д.) в двух и больше странах.										Международный бизнес подразумевает осуществление деловых операций партнерами  более чем из одной страны. Международный бизнес может отличаться от внутреннего по ряду других признаков, среди которых можно перечислить следующие:									– в разных странах, вовлеченных в международный бизнес, могут использоваться разные валюты, что приводит к необходимости конвертирования валюты по меньшей мере одной из сторон;				– существует вероятность наличия расхождений между правовыми системами разных стран, что вынуждает одну сторону или более вносить коррективы в свои действия, чтобы привести их в соответствие с местным законодательством. 											– между культурами разных стран также существуют различия, вынуждающие каждую из сторон формировать стратегию своего поведения таким образом, чтобы привести ее в соответствие с ожиданиями другой стороны. 											Исторически сложилось так, что первой формой международного бизнеса стали экспорт и импорт. Однако в сложных условиях современного мира широкое распространение получили и другие формы международного бизнеса. Полагаем, что для успешного развития международного бизнеса, необходимо внедрять стратегический маркетинг.	
По данным за 2017 год Россия в рейтинге ведущих стран мира перешла с 51-го на 40-е место, поднявшись за год на 11 позиций. Эти изменения произошли в основном из-за правопреминения.					Были приняты законодательные изменения на федеральном и региональном уровнях, которые улучшили нормативные процедуры для предпринимателей.									Очевидно, что в долгосрочной перспективе международный бизнес в России будет расти,  – а это означает, что ему потребуются новые квалифицированные кадры. 
Россия сейчас только начинает перенимать международный опыт, и этот момент отлично подходит для карьерного старта: ведь в ближайшем будущем направление HR будет стремительно расти и меняться к лучшему.























Список использованных источников

	1. Дэниелс Джон Д., Радеба Ли Х. Международный бизнес: внешняя cреда и деловые операции. Пер.с англ., 6-е изд. – М.: 2016. – 784 с.			2. Кратко И.Г. Международное предпринимательство: Учеб. Пособие. –  М.: «ИНФРА-М», 2017. – 272 с. 									3. Основы международного бизнеса: Словарь-справочник / Научн.ред. С.И.Долгов, отв. Состав. В.В.Васильев. – М.: Изд-во БЕК, 2016. – 474с. 		4. Современная внешнеэкономическая деятельность / Под ред. д.э.н., про-фессора Б.М. Смитиенко – М.: МГУП, 2015. – 234с. 				5. Фомичев В.И. Международная торговля: Учебник. –  М.: «ИНФРА–М», 2014. – 496 с. 											6. Мировая экономика и международный бизнес: учебник / кол. авт. ; под общ. ред. д-ра экон. наук, проф. В.В.Полякова и д-ра экон. наук, проф. Р.К.Щенина. – 4-е изд., перераб. и доп. – М.: КНОРУС, 2016. – 688 с.		7. Кузнецова Г.В. Российский внешнеэкономический вестник. – 2016. – №2. – С.86-95. – Рец. На кн.: Г.В. Кузнецова. – Москва: Изд. ЮРАЙТ, 2015. – 353 с.													8. Соколова О.Ю. Стратегия проникновения в международный бизнес: формирование и оценка успешности. / О.Ю. Соколова // Общественные науки. – 2016. – №1(37). – С.196-205.							9. Садретдинова А.Н. «Зелёная» экономика – новый тренд в международном бизнесе. / А.Н. Садретдинова // Валютное регулирование. Валютный контроль. – 2015. –№11/12. – С. 71-76.						10. Клочко О.А. Выбор международного бизнеса: стандартизация или адаптация? / О.А. Клочко // Российский внешнеэкономический вестник. –2015. – №11. – С.106 – 114.									11. Орешкин В.А. Международный офшорный бизнес / В.А. Орешкин // Российский внешнеэкономический вестник. – 2015. – №6. – С.84 – 99.		12. Карпова Н.С. Россия в поисках стратегии управления будущим / Н.С. // Международная экономика. – 2015. – №3. – С.4–20. 			13. Долгова М. Лицензированные договоры на товарные знаки в современном бизнесе / М. Долгова // Управление качеством. – 2014. –№4. – С.33-44.												14. Маркеева Г.А. Дилемма выбора стратегии развития в практике международного бизнеса / Г.А. Маркеева // Известия высших учебных заведений. Поволжский регион. Общественные науки. – 2013. – №4 (28). – С.158–166.												15. Лиферов А.П. Родимые пятна российской ментальности и культура ведения международного бизнеса / А.П. Лиферов // Вестник МГИМО Университета. – 2013. – №5. – С.123–130.						16. Кармчанский К. Русский бизнес и старая Европа / К. Кармчанский // Эксперт. Северо–запад. – 2013. – №20. – С.9. 						17.Лукашенко Е.А. Операции посреднических компаний в современном международном бизнесе / Е.А. Лукашенко // Валютное регулирование. Валютный контроль. – 2014. – №1. – С. 42-51.			18. Козлов Е. Рейтинг Doing Business на 2016 год от Всемирного банка// [Электронный ресурс], – http://ekozlov.ru/2015/11/doing-business-2016/ (Дата обращения 27.04.2017 г.)									19. Информационное агентство России / ТАСС // [Электронный ресурс], – http://tass.ru/ekonomika/3733430 (Дата обращения 27.04.2017 г.)
24
image1.png
Where is it easiest to start a business?

New Zealand
Macedonia
Canada

Hong Kong, SAR
Armenia
Georgia
Azerbaijan
Lithuania
Jamaica
Singapore

Source: World Bank

Doing Business’ 2016 report score / 100

99.96]

98.23

97.76

97.75

977
97.28

: 3





