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ВВЕДЕНИЕ

Актуальность темы исследования. Рассмотрение креативных индустрий как ресурса устойчивого развития городов обусловлено необходимостью обеспечения устойчивости города через повышение качества жизни его населения. Одной из целей программы «Цели устойчивого развития ООН» (ЦУР ООН) является ЦУР №11 «Устойчивые города и населенные пункты» [3]. Основой устойчивости любого города выступает качество жизни его населения. Оценивать уровень жизни населения долгое время было принято с помощью таких показателей как объем доходов на душу населения, уровень и динамика цен на основные товары народного потребления и др. Однако они не до конца раскрывают качество жизни населения, которое зависит в том числе и от возможности проведения качественного досуга, и от комфортной городской среды. Сегодня обеспечение условий для высокого качества жизни невозможно без креативных индустрий, что подтверждается включением показателей их оценки в ведущие рейтинги и индексы устойчивого развития территорий.
Во многих странах экономический вклад креативных индустрий в ВВП весьма значителен. В развитых странах данный показатель достигает 6%. К странам с самым высоким вкладом креативного сектора в экономику относятся Италия (6,1%), Великобритания (5,8%), Австралия (5,7%), Франция (4,4%), США (4,3%) [15].

Вклад креативных индустрий в ВВП России за 2019 год был оценен Агентством стратегических инициатив на уровне 4,98%, из которых 4,19% составил вклад административных центров субъектов РФ и 0,79% - вклад других муниципальных образований [11]. По данным ИСИЭЗ НИУ ВШЭ за 2023 год вклад креативных индустрий в ВВП России составил 3,5%, при этом доля занятых в креативном секторе составила 6,2% об общего числа занятых в стране [12].
Креативные индустрии являются неотъемлемой частью современной экономики. Кроме вклада в ВВП и обеспечением занятости населения они располагают социально-экономическими возможностями для устойчивого развития городов. Креативные индустрии позволят усилить городам производственный потенциал, туризм, малое и среднее предпринимательство, повысить уровень занятости, особенно среди молодежи, женщин и лиц с ограниченными возможностями здоровья. Рекламная индустрия и дизайн оказывают непосредственное влияние на облик города. Концертная, исполнительская и художественная деятельность формирует сферу досуга, в которой наряду с развлекательными мероприятиями имеют место и образовательные, обучающие мероприятия. Медиа-индустрия (телевидение, радио, пресса, новые медиа) формируют городскую новостную повестку. 
Степень разработанности темы исследования. В условиях перехода к постиндустриальной экономике особую роль приобретает развитие креативной экономики, характеризующейся высокой концентрацией креативной рабочей силы, выступающей источником инноваций и генератором новых подходов.
Впервые термин «креативная экономика» был введен в использование Джоном Хокинсом в 2000 г. в журнале Bussiness Week. Впоследствии исследователь определит ее как «основанную на новых творческих качествах, а не на традиционных ресурсах земли, труда и капитала» [24].

Помимо Д. Хокинса существенный вклад в становление концепции креативной экономики внесли Р. Флорида, Ч. Лэндри, Д. Тросби, Д. Хезмондалш, Р. Кейвз, М. Портер и др. Именно они выделили креативные индустрии как ресурс для экономического развития и процветания регионов.

Тесная взаимосвязь экономики и креативности подробно раскрывается в работах Р. Солоу, Э. Улльмана, Дж. Джейкобс, А. Андерсcона, Р. Барро и Э. Глейзера. 
Если говорить о российской науке, то следует отметить теоретические исследования, проводимые Т. Абанкиной, Е.В. Зеленцовой, Н.В. Гладких, А.А. Аузаном и др. В основе их работ, как правило, лежит теоретико-методологическая база, заложенная англоязычными школами изучения креативных индустрий и креативной экономики.

Осмыслению концепции устойчивого развития положили начало доклады Римского клуба, а в особенности – доклад «Пределы роста» Д. и Д. Медоузов, Й. Рандерса, У. Беренса (1972). Базовая формулировка устойчивого развития была дана в докладе ООН «Наше будущее» (1987), известный как доклад Брундтланд. В 2015 г. Генеральной ассамблеей ООН в качестве плана достижения лучшего и более устойчивого будущего для всех были представлены «Цели устойчивого развития». Устойчивому развитию территориальных образований России посвящены монографии коллективов авторов «Факторы устойчивого развития регионов России» и «Социальная устойчивость региона: диагностика и проблемы развития». В них раскрываются сущность, структура, цели, принципы и факторы устойчивости региона, а также выявлены угрозы для устойчивости территорий.

Эмпирическими исследованиями развития креативных индустрий в России занимается ИСИЭЗ НИУ ВШЭ, который представляет результаты своих изысканий в научных дайджестах. Начиная с 2021 г. были представлены такие из них как «Креативные специализации российских городов», «Развитие креативных индустрий в России: ключевые индикаторы», «Креативная экономика Москвы в цифрах», «Рейтинг креативных регионов России» и др.

Кроме того, оценку состояния креативных индустрий по регионам России проводит Агентство стратегических инициатив.

Таким образом, можно утверждать, что в течение ряда десятилетий специалистами в области экономики, социологии и урбанистики проделана значительная работа по теоретико-методологической разработке различных аспектов изучения креативных индустрий, по анализу и обобщению накопленного в данной сфере опыта. Однако до сих пор не изучен вопрос, какое влияние креативные индустрии оказывают на устойчивое развитие городов; какой характер носит вектор направленности развития креативных индустрий и устойчивости города с учетом его размера.
Объект и предмет исследования. Объект данного исследования – креативные индустрии городов Российской Федерации как особый сектор экономики и тип социально-культурных практик, интегрирующей доминантой которых выступает творческая компонента. Предмет исследования – взаимосвязи между устойчивым развитием городов и уровнем развития креативных индустрий в них. 
Область исследования соответствует требованиям паспорта научной специальности ВАК 5.2.3 «Региональная и отраслевая экономика», пункт 1.7. Факторы устойчивости региональных экономических систем.

Цель и задачи исследования. Целью исследования является определение степени влияние уровня развития креативных индустрий на устойчивость города и характера этой взаимосвязи на примере региональных центров Российской Федерации.

Достижение данной цели предполагало решение следующих задач:
1. Изучить теории, лежащие в основе концепции креативных индустрий;

2. Изучить классификации креативных индустрий, принятых в разных странах. 

3. Выделить обобщающие характеристики сектора креативных индустрий;
4. Рассмотреть сектор креативных индустрий как часть модели устойчивого развития городов;
5. Изучить показатели и методы оценки уровня развития креативных индустрий в городах;

6. Проанализировать опыт зарубежных и российских практик по использованию креативных индустрий в целях возрождения городов со снижающейся численностью населения, миграционным оттоком и ухудшением таких экономических показателей, как уровень безработицы, вклад городской экономики в ВВП страны и др.

7. Оценить региональные центры Российской Федерации по уровню развития креативных индустрий и сопоставить полученные итоговые позиции с позициями этих городов в рейтинге устойчивого развития;

8. Определить характер связи и уровень корреляции между уровнем развитием креативных индустрий и устойчивым развитием региональных центров РФ, в том числе – с учетом от размера города.
9. Разработать предложения по развитию креативных индустрий в целях устойчивого развития городов с учетом их размера.
Методология и методы исследования. Теоретико-методологическая база исследования была сформирована с учетом целей и задач диссертации. Осуществлен обзор теоретических направлений исследования креативных индустрий как ресурса устойчивого развития городов, составляющих теоретико-методологическую рамку данного исследования: (а) зарубежные и российские исследования креативной экономики; (б) исследования понятийного аппарата, характеристик и классификаций креативных индустрий; (в) исследования устойчивого развития городов. 

В качестве методов исследования автором были избраны анализ литературы по проблеме, синтез данных, группировка, сравнение, сопоставление, табличный метод и метод рангов.

Информационная база исследования была сформирована на основе законодательных и нормативных актов, действующих в области креативных индустрий, научных дайджестов и данных Росстата, а также документов и публикаций специализированных агентств по изучению креативных индустрий и устойчивого развития городов в России. К ним относятся Агентство стратегических инициатив, ИСИЭЗ НИУ ВШЭ, а также Российская ассоциация содействия ООН, рейтинговые агентства «SGM» и «РИА-Рейтинг».

Научная новизна. Основные результаты, определяющие научную новизну исследования заключаются в следующем:

- доказана сонаправленность процессов развития креативных индустрий и устойчивого развития городов. Получен результат о наличии сильной корреляции между уровнем развития креативных индустрий и уровнем устойчивого развития в городах с населением свыше 1 млн. человек;
- определены теории, лежащие в основе концепции креативных индустрий: 1) теория культурной экономики; 2) теория креативного класса; 3) теория сетевых взаимодействий; 4) теория устойчивого развития;
- определены характеристики, отличающие организации сектора креативных индустрий: инновационность, культурная ценность, многообразие форматов, зависимость от человеческого капитала, глобализация;
- разработан собственный метод оценки уровня развития креативных индустрий в городе, на основе которого составлен рейтинг региональных центров Приволжского федерального округа, основанный на учете следующих показателей: 1) количество организаций креативных индустрий в городе; 2) уровень занятости населения в креативных индустриях; 3) вклад организаций креативных индустрий в ВМП.

Теоретическая и практическая значимость исследования определяется возможностью использовать полученные результаты для разработки предложений по развитию креативных индустрий в городах Российской Федерации с учетом численности их населения с целью повышению устойчивости города.
Степень достоверности, апробация и внедрение результатов исследования. Достоверность полученных научных результатов основана на соблюдении системной логики исследования, изучении трудов и открытий ученых в выбранной предметной области, опоре на надежные исходные данные.

Основные положения проведенного исследования доложены и получили одобрение на конференциях и круглых столах:

1. I Международная научно-практическая конференция «Пинские чтения», приуроченная к 925-летию основанию города Пинска (15-16.09.2022, Республика Беларусь, Пинск), тема доклада: «Развитие креативных индустрий в городских агломерациях как приоритет государственной поддержки»;

2. Научно-практическая конференция с международным участием ИПРЭ РАН «Развитие теории и механизмов повышения устойчивости, инновационности и конкурентоспособности пространственного развития экономики регионов» (28.09.2022, Санкт-Петербург), тема доклада: «Креативные индустрии как важный ресурс для развития городских агломераций в России»;

3. XI научно-практическая конференция с международным участием «Креативный город» (08.11.2022, Пенза), тема доклада: «Влияние креативных индустрий на инновационное развитие территории»;

4. Круглый стол лаборатории исследования сбалансированного пространственного развития регионов ПГУ и Совета молодых ученых ИПРЭ РАН на тему «Региональная социально-экономическая политика в контексте современных вызовов и трендов» (07.02.2023, Пенза), тема доклада: «Креативные индустрии и устойчивое развитие городских агломераций»;

5. Научно-практическая конференция с международным участием ИПРЭ РАН «Развитие теории и механизмов повышения устойчивости, инновационности и конкурентоспособности пространственного развития экономики регионов» (21.06.2023, Санкт-Петербург), тема доклада: «Креативные индустрии как источник устойчивого развития городских агломераций России»;

6.  II Международная научно-практическая конференция «Концепция и программно-проектный инструментарий устойчивого социально-экономического развития территориальных систем» (23-24.11.2023, Пенза), тема доклада: «Анализ практик использования креативных индустрий для обеспечения устойчивого развития городов»;

7. Международная научно-практическая конференция «Интеллектуальная инженерная экономика и индустрия 5.0» (23.04.2024, Санкт-Петербург), тема доклада: «Креативные индустрии как неотъемлемая составляющая индустрии 5.0».
СОДЕРЖАНИЕ РАБОТЫ

Работа состоит из введения, 3-х глав, заключения и библиографического списка. Во введении обосновывается актуальность темы исследования, анализируется степень ее изученности, определяется цель, объект и предмет исследования, теоретико-методологическая и информационная база исследования, научная новизна, теоретическая и практическая значимость, излагаются результаты, полученные в ходе исследования.
Во введении обосновывается актуальность исследования, показывается степень изученности и разработанности проблемы, ставятся цель и задачи исследования, определяются объект и предмет исследования, методология работы, научная новизна и практическая значимость исследования.
В первой главе «Теоретико-методические основы экономики креативных индустрий» рассматриваются вопрос вовлечения креативных индустрий в процесс обеспечения устойчивого развития городов. 
В рамках данного исследования будем придерживаться определения креативных индустрий, закрепленного в Федеральном законе «О развитии креативных (творческих) индустрий в Российской Федерации» от 08.08.2024 г. №330-ФЗ: «креативная (творческая) индустрия – экономическая деятельность, непосредственно связанная с созданием, продвижением на внутреннем и внешнем рынках, распространением и (или) реализацией креативного продукта, обладающего уникальностью и экономической ценностью» [1].

В рамках первой главы определены теории, лежащие в основе концепции креативных индустрий; выделены характеристики, отличающие организации креативного сектора; изучены классификации и показатели, характеризующие деятельность организаций креативных индустрий; проведен анализ использования показателей креативных индустрий при определении ВЭБ РФ Индекса качества жизни населения.
Во второй главе «Исследование взаимосвязи между уровнем развития креативных индустрий и устойчивым развитием города» проанализирован зарубежный опыт и выделены наиболее успешные практики по вовлечению креативных индустрий в процессы повышения устойчивости городов – бывших индустриальных центров, столкнувшихся во второй половине XX в. с проблемами миграционного оттока населения и экономическим спадом. Кроме того, в рамках главы проведено исследование характера взаимосвязи между устойчивостью города и уровнем развитости креативных индустрий в нем. Определены коэффициенты корреляции, отражающие характер связи процессов устойчивого развития и развития креативных индустрий, на основе которых выявлен сильный уровень корреляции  между уровнем устойчивого развития крупнейших региональных центров ПФО и уровнем развития креативных индустрий в них.

В третьей главе «Предложения по развитию креативных индустрий в городах РФ в целях их устойчивого развития» составлен список предложений по развитию креативных индустрий в городах РФ с учетом их размера и креативной специализации, направленных на повышение их устойчивости.
Заключительная часть содержит обобщенную итоговую оценку проделанной работы. В ней приведены основные выводы проведенных исследований, отражены научная новизна работы и ее практическая ценность.

ОСНОВНЫЕ ПОЛОЖЕНИЯ И РЕЗУЛЬТАТЫ РАБОТЫ, ВЫНОСИМЫЕ НА ЗАЩИТУ
1. Проведен ретроспективный анализ теоретической базы исследования, который позволил выделить следующие теории, лежащие в основе концепции креативных индустрий:

1. Теория культурной экономики. Эта теория исследует взаимосвязь между культурными продуктами и экономическими процессами. Она акцентирует внимание на том, как культурные ценности влияют на потребление и производство.

2. Теория креативного класса. Разработанная Ричардом Флоридой, эта теория утверждает, что креативные работники становятся основным двигателем экономического роста. Флорида подчеркивает важность среды обитания для привлечения талантов и создания инновационных экосистем.
3. Теория сетевых взаимодействий. Эта теория подчеркивает важность сотрудничества между различными участниками креативных индустрий. Сети взаимодействия способствуют обмену знаниями и ресурсами, что усиливает инновационный потенциал.
4. Теория устойчивого развития. Креативные индустрии рассматриваются как важный элемент устойчивого развития общества. Они могут способствовать экономическому росту, сохраняя при этом культурное наследие и экологическую устойчивость.
Систематические исследования сектора креативных индустрий как нового вида отрасли экономики относятся к концу XX века. Тем не менее, теоретизация культуры и творчества как специфического производства/индустрии произошла значительно раньше. Термин «культурная индустрия» был впервые предложен в 1947 г. представителями франкфуртской школы критической теории М. Хоркхаймером и Т. Адорно. В «Диалектике Просвещения» они указали на новую систему организации культуры, ориентированную на производство однообразных «штампованных» продуктов, рассчитанных на массовый спрос и быстрое извлечение прибыли. С тех пор интерес к этой теме неуклонно рос. Позже Р. Петерсоном была предложена культур-производственная парадигма. В работе «Production of culture» (1976)  он говорит о «милье» производителей культуры и процессах ее «создания, производства, маркетинга, распространения, выставления, обучения, оценки и потребления» [26].
В постиндустриальном обществе происходит активное осознание роли в экономическом росте и устойчивом развитии территорий креативной экономики, частью которой выступают креативные индустрии и креативный класс. 

В своей статье «Модернизация города» (2012) профессор Сиднейского университета Э. Блекли указал, что для производства идей и технологий нужны не фабрики и заводы, а университеты и лаборатории. Проведение исследований, а не выпуск продукции является основой современной постиндустриальной экономики [38]. 

Наиболее активной страной, первой обратившей внимание на потенциал креативных индустрий в возрождении неустойчивых городов, стала Великобритания. В 1998 году здесь был сформирован Департамент культуры, медиа и спорта и дано каноническое определение «креативных индустрий». Этот обобщающий термин объединил индустрию культурного наследия, IT, архитектуру, дизайн, моду, маркетинг и рекламу и др [8]. 
В международном докладе Конференции ООН по торговле и развитию (ЮНКТАД) «Creative Economy Outlook 2022» отмечается, что «креативная экономика – сумма всех составляющих креативных индустрий, включая торговлю, рабочую силу и производство» [18].

Современная концепция креативной индустрии формируется на базе междисциплинарных исследования М. Портера, Р. Кейвза («Креативные индустрии: контакты между искусством и коммерцией»), Р. Флориды («Креативный класс: люди, которые меняют будущее», «Кто твой город? Креативная экономика и выбор места жительства» и др.), Ч. Лэндри («Креативный город»), Д. Тросби, Ст. Каннингхама, Т. Флю, Д. Хезмондалша. Именно они сформировали взгляд на сферу культуры как на фактор урбанистической трансформации, источник экономического роста и повышения конкурентоспособности городов.

Понятие креативных индустрий как новой отрасли экономики описано в работе английского ученого А. Фримана, который считал, что основой креативной индустрии выступает креативный труд. С его точки зрения именно он является главным фактором для отнесения того или иного сектора экономики к креативному. Он разработал теоретическую модель креативных индустрий, согласно которым креативные индустрии не являются новыми явлениями, поскольку творчество всегда было частью человеческой деятельности. Креативность влияет на все товары, поэтому креативные индустрии выделяются как автономная отрасль благодаря важности креативного труда в экономике.

2. Выделены характеристики креативных индустрий:

1. Инновационность. Креативные индустрии ориентированы на создание новых идей, продуктов и услуг. Инновации могут проявляться как в содержании, так и в формах представления.
2. Культурная ценность. Продукты креативных индустрий не только имеют экономическую ценность, но и способствуют культурному развитию общества. Они отражают культурную идентичность и разнообразие.
3. Многообразие форматов. Креативные индустрии охватывают широкий спектр форматов и медиа, что позволяет им адаптироваться к меняющимся условиям рынка и потребительским предпочтениям.
4. Зависимость от человеческого капитала. Успех креативных индустрий во многом зависит от квалификации и творческого потенциала работников. Креативные профессионалы играют ключевую роль в процессе создания ценности.
5. Глобализация. Креативные индустрии активно участвуют в глобальных процессах, что позволяет им расширять свои рынки и находить новые аудитории. Цифровизация и интернет способствуют распространению креативного контента на международном уровне.

3. Уточнены роль и место креативных индустрий в процессе устойчивого развития городов. На рассмотрение креативных индустрий как фактора устойчивого развития территорий обращает внимание ООН в своем докладе о целях устойчивого развития на период до 2030 г. В нем говорится, что культура и креативные индустрии самым непосредственным образом способствуют созданию условий для развития человеческого капитала, экономического роста и обеспечения каждого человека достойной работой, а также вносят вклад в сокращение неравенства, защиту окружающей среды, развитие гендерного равенства, построение миролюбивых и открытых обществ [3]. 

Важную роль в формировании  взглядов  на устойчивое развитие сыграл Римский клуб, первая группа которого была собрана в 1968 г. Его создание было обусловлено появлением острых глобальных проблем современности экологической, демографической и продовольственной направленности.

Первые документы, посвященные вопросам устойчивого развития, имели ярко выраженную экологическую направленность. Всемирная комиссия по окружающей среде и развитию (Комиссия Брунтланд) в докладе «Наше общее будущее» (1987) сформулировала устоявшееся на данный момент определение устойчивого развития – «это развитие, удовлетворяющее потребности настоящего, не ущемляя способность будущих поколений удовлетворять свои потребности» [7]. Это определение включает в себя два ключевых понятия: понятие потребностей, необходимых для существования беднейших слоев населения, которые должны быть предметом первостепенного решения, и понятие ограничений, обусловленных состоянием технологии, накладываемых на способность окружающей среды удовлетворять нынешние и будущие потребности.

Сегодня принято говорить не только об экологическом компоненте устойчивого развития территорий, но также и о социальном, и об экономическом (рис. 1).

Рис. 1. Компоненты модели устойчивого развития территорий

В современной литературе все чаще устойчивое развитие территорий связывают не столько с количественными показателями, сколько с показателями качества жизни.

Так, британский экономист Кит Гриффин предложил следующий взгляд на устойчивое развитие: «Особое внимание должно быть уделено способности людей вести долгую жизнь, обладать хорошим здоровьем, получать доступ к мировым запасам знания и информации, участвовать в культурной жизни своего сообщества, иметь достаточный доход для того, чтобы покупать себе еду, одежду и иметь жилье, участвовать в решениях, оказывающих непосредственное влияние на их жизнь и их сообщество и т.д. Эти важные вещи – увеличение способности людей, а не увеличение внутреннего (или материального продукта) должны стать целью политики развития» [21]. 

4. Определены показатели креативных индустрий, учитываемые при оценке качества жизни населения. В процессе анализа показателей, учитываемых при расчете Индекса качества жизни в российских городах (ВЭБ РФ), являющегося одним из наиболее авторитетных методов оценки качества жизни городского населения на территории Российской Федерации, выявлено, что в 5 из 11 направлений учитываются показатели креативных индустрий, а именно по направлениям «Доход и работа», «Образование», «Работа и отдых», «Благоустройство» и «Общество» [табл. 1].
Таблица 1 – Включенность показателей креативных индустрий при расчете Индекса качества жизни в российских городах (ВЭБ РФ)

	Проведение свободного времени

- кол-во посещений культурных мероприятий на 100 тыс. чел.;

- количество проведенных культурно-массовых мероприятий на 10 тыс.чел.;

- расходы на развлечения от общего дохода семьи;

- кол-во музеев, кинотеатров, галерей, театров, филармоний и др. учреждений культуры из агрегаторов на 10 тыс.чел.;

- кол-во объектов общественного питания на 100 тыс.чел.;
- бюджетирование сферы культуры и кинематографии, руб./чел.;

- кол-во достопримечательностей на 1 кв.м.;

- оценки музеев, кинотеатров, галерей, театров, филармоний и др. учреждений культуры из агрегаторов (Яндекс Карты);

- оценки кафе, баров, ресторанов (Яндекс Карты);
	Доход и работа

- количество компаний и ИП, работающих в сфере креативных индустрий;

- доля креативного сектора в объеме ВМП;

- кол-во публикаций о креативных индустриях города в СМИ.


	Образование

- количество вузов в области прикладных креативных специальностей;

- количество средних образовательных учреждений в области прикладных креативных специальностей;

- количество вузов в области теоретических креативных специальностей;

- количество средних образовательных учреждений в области теоретических креативных специальностей;

-количество образовательных программ в сфере креативных индустрий на один вуз;

- степень популярности творческих тем в поисковых системах, Google Trends.


Продолжение таблицы 1

	Проведение свободного времени

- доля населения, проживающего в радиусе 3 км. по дорогам общего пользования от как минумум одного объекта культурно-досуговой сферы;

- удовлетворенность выбором и качеством проведения досуга вне дома;

-кол-во проектов в области культуры и искусства, победивших в конкурсе фонда президентских грантов и получившие грант «Музей 4.0» на 10 тыс.чел.;

-кол-во гастролей театров за пределами своего региона и за рубежом на 1 театр

- доля иностранных туристов в общем кол-ве туристов;

- отношений выручки компаний туристического сектора к объему ВМП;

- обеспеченность библиотечным фондом на 10 тыс. чел.;

-кол-во участников клубных формирований в культурно-досуговых организациях на 10 тыс.чел.;

- доля открытых в отчетном году выставок и экспозиций музеев в общем кол-ве выставок и экспозиций музеев;

- доля выставок, проведенных вне музея в других регионах РФ и за рубежом;

	
	


Окончание таблицы 1
	Проведение свободного времени

- кол-во гастролей концертных организаций и самостоятельных коллективов за пределами своего региона и за рубежом на 1 орг.;
- обеспеченность организаций культуры современным оборудованием;

- доля муниципальных учреждений культуры, здания которых находятся в аварийном состоянии или требуют капитального ремонта, в общем кол-ве муниципальных учреждений культуры.


	
	

	Благоустройство

- уровень внешнего оформления городского пространства;

- доля жителей, считающих свой город красивым и ухоженным;

- ухоженность и благоустройство дворов.

	Общественная активность и права граждан

- количество постов в YouTube от местных блогеров;

- количество активных сообществ ВКонтакте.


	

	Природно-экологические условия

Показатели креативных индустрий не включены
	Безопасность

Показатели креативных индустрий не включены
	Мобильность

Показатели креативных индустрий не включены

	Жилищные условия

Показатели креативных индустрий не включены
	Здоровье

Показатели креативных индустрий не включены
	Удовлетворенность 

Показатели креативных индустрий не включены


Включение показателей креативных индустрий в ведущие индексы и рейтинги по оценке качества жизни населения и устойчивого развития городов подтверждает тот факт, что креативные индустрии способны обеспечивать необходимые социально-экономические эффекты, которые обеспечивают движение города на пути к устойчивому развитию.

5. Проведен сравнительный анализ методов оценки креативных индустрий. Определено, что к наиболее часто используемым подходам можно отнести:

- отраслевой подход, который предполагает оценку количества организаций сектора на базе ОКВЭД;

- оценку занятости на основе группировок профессий, относящихся к категории креативных (креативные профессии);

- анализ внешней торговли креативными товарами и услугами с использованием соответствующих группировок товаров и услуг (креативные товары и услуги);

- анализ данных об объектах патентного права и объектов государственной регистрации.

Большое распространение при определении количества трудящихся по креативным специальностям получил метод «креативного трезубца». Он классифицирует рабочие места в креативном секторе следующим образом:

- специалисты креативных профессий, занятые в креативных индустриях;

- специалисты креативных профессий, занятые в других отраслях;

- специалисты некреативных профессий, занятые в креативных индустриях [39].

Анализ данных об объектах патентного права и объектов государственной регистрации позволяет косвенно оценить степень креативности отрасли. Данная статистика в России собирается Федеральной службой по интеллектуальной собственности (Роспатент). Однако на данный момент данный метод оценки креативных индустрий нельзя назвать полным ввиду отсутствия фиксации авторских и смежных прав. Статистическая информация от Российского авторского общества (РАО), созданная для коллективного управления авторскими правами, может рассматриваться лишь как уточняющая, так как количество обращений представителей креативной сферы в данную организацию относительно невелико.

6. Проведен анализ зарубежного опыта развития креативных индустрий в целях устойчивого развития городов. Для дальнейшей разработки предложений по развитию креативных индустрий в целях устойчивого развития городов РФ были проанализированы и выявлены наиболее эффективные подходы к развитию креативных индустрий, полученные в рамках зарубежного опыта.

Подробно рассмотрен опыт вовлечения креативных индустрий с целью закрепления человеческого капитала на территории на примере Лейпцига. Этот немецкий город, начиная с XII в. являлся местом проведения многочисленных выставок и ярмарок и стал известен как центр книгопечатания, сохраняя свой статус вплоть до 1940-х гг. Однако в социалистический период своего развития экономика города была переориентирована на тяжелое машиностроение и химическую промышленность. Большинство же полиграфических и книгопечатных производств переместились в западную часть страны. В ходе объединения Германии в 1990-е гг. большинство промышленных предприятий было ликвидировано и, Лейпциг столкнулся с экономической стагнацией и оттоком населения. В 1998 г. его численность достигла минимального пункта в новейшей истории – 437 000 человек (против 617 тыс. человек в 1950 г. и 530 тыс. человек в 1990 г.) [6]. 

Для борьбы с негативными изменениями городские органы власти разработали и реализовали концепцию городского развития Stadtentwicklungsplan, STEP. С одной стороны, была произведена инфраструктурная подготовка промышленных площадок, впоследствии предложенные частному бизнесу (Porsche, BMW, Amazon, DHL). С другой стороны, город задействовал «мягкие» факторы развития – были восстановлены и открыты ранее закрытые промышленные каналы, вдоль которых расположились многочисленные кафе, рестораны и галереи. Кроме того, местные власти предоставили предпринимателям возможность освоения заброшенных зданий Грюнвальдской эпохи с целью их спасения от разрушения. Наиболее ярким примером является бывшая хлопчатобумажная фабрика «Шпиннерай», на десяти гектарах которой разместились галереи и художественные мастерские [30].
Анализ зарубежного опыта вовлечения креативных индустрий в достижение цели повышения устойчивости городов, качества жизни их населения и сохранения его численности позволил сделать вывод, что наиболее эффективными оказались следующие направления: 1) создание креативных кластеров; 2) государственная поддержка креативного сектора и занятых в нем; и 3) внешнее обновление городского пространства.
7. Проведена оценка уровня развития креативных индустрий в городах Приволжского федерального округа на основе собственного метода оценки. На основе проведенного сравнительного анализа различных подходов и систем показателей экономической оценки креативных индустрий предложен собственный метод оценки уровня развития креативных индустрий в городах. 
В основе разработанного метода лежит система из трех показателей уровня развития креативных индустрий (рис. 2).


Рис. 2. Показатели уровня развития сектора креативных индустрий города

Данный метод был положен в основу при составлении собственного рейтинга региональных центров Приволжского федерального округа (ПФО) по уровню развития креативных индустрий в них. 

Каждый региональный центр ПФО получил соответствующий ранг по каждому из трех показателей уровня развития креативных индустрий. Среднее арифметическое между рангами города определило его итоговую позицию в рейтинге. Чем ниже полученное среднее арифметическое, тем соответственно более высокую позицию занял город в итоговом рейтинге.

Статистические данные, использованные для расчетов, были отобраны из Атласа креативных индустрий, разработанного Агентством стратегических инициатив, со сведениями за 2019 год.

Необходимо отметить, что по показателю «доля сотрудников, занятых в организациях креативных индустрий, в общей численности занятых города» точные значения отсутствуют. В связи с этим присвоение городу того или иного ранга по данному рейтингу осуществлялось по схеме, приведенной в таблице 2.
Таблица 2 – Критерии присвоения городу ранга в рейтинге по показателю «доля сотрудников, занятых в организациях креативных индустрий, в общей численности занятых города»

	Доля сотрудников, занятых в организациях креативных индустрий, в общей численности занятых города
	Ранг города в рейтинге

	Более 5%
	1

	От 4% до 5%
	2

	От 3% до 4%
	3

	От 2% до 3%
	4

	От 1% до 2%
	5


Итоговый результат ранжирования региональных центров ПФО представлен в табл. 3 путем расчета среднего арифметического по рангам трех показателей уровня развития креативных индустрий.

Таблица 3 – Рейтинг региональных центров Приволжского федерального округа по уровню развития сектора креативных индустрий (по состоянию на 2019 г.)
	Региональный центр Приволжского федерального округа РФ


	Ранги региональных центров ПФО по показателям уровня развития сектора КИ
	Среднее по рангам показателей уровня развития сектора КИ
	Рейтинг по уровню развития сектора КИ


Продолжение таблицы 3

	Региональный центр Приволжского федерального округа РФ


	Ранги региональных центров ПФО по показателям уровня развития сектора КИ
	Среднее по рангам показателей уровня развития сектора КИ
	Рейтинг по уровню развития сектора КИ

	
	Ранг в рейтинге по доле организаций КИ в общем количестве организаций города
	Ранг в рейтинге по доле сотрудников, занятых в организациях сектора КИ, в общей численности занятых города
	Ранг в рейтинге по доле выручки организаций сектора КИ в ВМП
	
	

	Казань
	2
	1
	2
	1,67
	1

	Уфа
	3
	1
	1
	1,67
	1

	Ижевск
	1
	1
	6
	2,67
	2

	Нижний Новгород
	6
	1
	5
	4
	3

	Пермь
	7
	1
	4
	4
	3

	Самара
	10
	1
	3
	4,67
	4

	Йошкар-Ола
	4
	2
	9
	5
	5

	Саратов
	8
	1
	7
	5,33
	6

	Ульяновск
	5
	2
	11
	6
	7

	Пенза
	6
	2
	10
	6
	7

	Чебоксары
	10
	1
	8
	6,33
	8

	Киров
	11
	3
	12
	8,67
	9

	Саранск
	9
	5
	14
	9,33
	10

	Оренбург
	12
	4
	13
	9,67
	11


Примечание – В таблице использованы сокращения: КИ – креативные индустрии, ВМП – валовый муниципальный продукт.

8. Исследован характер взаимосвязи между уровнем развития креативных индустрий и уровнем устойчивого развития городов Приволжского федерального округа с учетом размера города. Доказана сонаправленность процессов развития креативных индустрий и устойчивого развития в городах Приволжского федерального округа. Было проведено практическое исследование уровня взаимосвязи между уровнем устойчивого развития города на основе Рейтинга устойчивого развития городов (агентство SGM) и собственного рейтинга городов ПФО по уровню развития креативных индустрий.
Из 14 региональных центров 5 относятся к городам-миллионникам (Казань, Уфа, Нижний Новгород, Пермь и Самара), 6 крупных городов с численностью населения от 500 тыс. до 1 млн. человека (Саратов, Ижевск, Ульяновск, Оренбург, Киров, Пенза) и 3 больших города с численностью населения от 250 до 500 тыс. человек (Чебоксары, Саранск, Йошкар-Ола) [5].

Поскольку исследование касается лишь региональных центров ПФО, то из рейтинга SGM были отобраны 14 соответствующих городов – региональных центров и ранжированы в зависимости от ранга города в общероссийском рейтинге.
Сопоставление рангов региональных центров ПФО в рейтингах по уровню развития креативных индустрий и по уровню устойчивого развития приведено в табл. 4.
Таблица 4 – Ранги региональных центров Приволжского федерального округа по уровню развития креативных индустрий и устойчивому развитию

	Региональный центр Приволжского федерального округа РФ
	Рейтинг по уровню развития креативных индустрий
	Рейтинг устойчивого развития региональных центров ПФО

	Казань
	1
	1

	Уфа
	1
	2

	Ижевск
	2
	7

	Нижний Новгород
	3
	5

	Пермь
	3
	4

	Самара
	4
	9

	Йошкар-Ола
	5
	11

	Саратов
	6
	8

	Ульяновск
	7
	13

	Пенза
	7
	10


Продолжение таблицы 4

	Чебоксары
	8
	3

	Киров
	9
	14

	Саранск
	10
	12

	Оренбург
	11
	6


В результате оценки рейтинга региональных центров ПФО по уровню развития креативных индустрий и устойчивому развитию были рассчитаны коэффициенты корреляции, отражающие характер связи процессов устойчивого развития и развития креативных индустрий (рис. 3 и рис. 4).
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Рис. 3. Характер связи уровней устойчивого развития и развития креативных индустрий региональных центров ПФО
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Рис. 4. Характер связи уровня развития креативных индустрий и устойчивого развития крупнейших городов - региональных центров ПФО

Проведенный анализ данных в разрезе региональных центров ПФО показал следующие результаты:

- выявлен сильный уровень корреляции  между уровнем устойчивого развития крупнейших региональных центров ПФО и уровнем развития креативных индустрий в них;

- выявлен средний уровень корреляции между уровнем устойчивого развития всех региональных центров ПФО и уровнем развития креативных индустрий в них;

- выявлен сильный уровень корреляции между уровнем устойчивого развития крупнейших региональных центров ПФО и долей организаций креативных индустрий в общем количестве организаций города;

- выявлен сильный уровень корреляции между уровнем устойчивого развития всех региональных центров ПФО и долей вклада организаций креативных индустрий города в ВМП;

- выявлен средний уровень корреляции между уровнем устойчивого развития всех региональных центров ПФО и долей сотрудников организаций креативных индустрий в общей численности занятых города.

9. Разработаны предложения по развитию креативных индустрий в городах Российской Федерации с учетом их размера и креативной специализации в целях устойчивого развития. Предложены меры по развитию креативных индустрий в городах с целью их устойчивого развития:
- определение приоритетных креативных индустрий в целях формирования креативной специализации на уровне городов РФ, а также разработка и утверждение стратегического документа в сфере развития креативных индустрий на региональном уровне;

- создание инфраструктуры для предпринимателей креативных индустрий, включая креативные кластеры;

- развитие финансовых механизмов, в том числе выделение малых грантов, краудфандинг и венчурное финансирование;

- введение налоговых и правовых стимулов для привлечения инвестиций в креативные проекты;

- возможность создания малых форм предприятий креативного сектора на базе существующих учреждений культуры;

- развитие цифровых сервисов для защиты интеллектуальной собственности;

- развитие системы образования в сфере креативных индустрий.
ВЫВОДЫ

Проведенное исследование показало наличие сонаправленности векторов устойчивого развития и развития креативных индустрий, прежде всего в отношении региональных центров Приволжского федерального округа – крупнейших городов с численностью населения свыше 1 млн. человек. При этом выявлено наличие наиболее сильной связи между рангом крупнейшего города в рейтинге устойчивого развития и его позицией в ранге по доле организаций сектора креативных индустрий в общем количестве организаций города. 
Это позволяет сделать вывод о том, что для креативного класса более привлекательны крупнейшие города, которые он выбирает для проживания и профессиональной реализации (по данным научного дайджеста ИСИЭЗ НИУ ВШЭ 81% работников креативных индустрий в России трудятся в больших, крупных и крупнейших городах [13]). Это можно объяснить наличием в городах вышеуказанных размеров более благоприятных условий для реализации своего потенциала креативным классом, достаточным количеством потребителей креативных товаров и услуг, стремлением предприятий традиционных отраслей экономики к кросс-секторному сотрудничеству с креативными индустриями в целях производства инновационных товаров и услуг.

Сонаправленность векторов развития креативных индустрий и устойчивого развития в крупных и больших городах – региональных центрах Приволжского федерального округа с численностью населения менее 1 млн. человек не такая очевидная. А именно установлена средняя степень связи между этими процессами. Можно предположить, что причиной этого является недостаточность «креативной массы» в городе. Невысокий процент креативных профессионалов в городах, не являющихся мегаполисами, приводит к тому, что город лишается тех социально-экономических эффектов, которые потенциально мог бы получить от креативного сектора.

Новизной настоящего исследования является развитие подхода к анализу креативных индустрий с точки зрения устойчивого развития городов в РФ. Формирование креативной среды в городе, привлечение и удержание креативного класса, а также развитие креативных индустрий должны стать важными задачами городского развития в ближайшей перспективе.
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Компоненты модели устойчивого развития





Социальная:


Здоровье населения;


Ликвидация голода и нищеты;


Качественное и доступное образование;


Доступ к культурному наследию.








Экономическая:


Обеспечение занятости населения и экономический рост;


Содействие инновациям;


Отказ от экономики природных ресурсов в пользу постиндустриальной экономики.








Экологическая:


Развитие народного хозяйства в соответствии с принципами бережливого отношения к природе;


Сохранение чистого воздуха и воды;


Экологическое просвещение бизнеса и населения.








ПОКАЗАТЕЛИ УРОВНЯ РАЗВИТИЯ СЕКТОРА КРЕАТИВНЫХ ИНДУСТРИЙ ГОРОДА





Организации сектора креативных индустрий (доля в общем кол-ве организаций города)





Выручка организаций сектора креативных индустрий (доля в ВМП)








Персонал, занятый в организациях сектора креативных индустрий (доля в общей численности занятых города)








