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тента должны осознать негативные социальные последствия рас-
пространения информации, развивающей у потребителя «психоло-
гические комплексы», а формируя эстетические взгляды аудитории, 
не забывать о психологическом состоянии аудитории.
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Некоторые особенности освещения темы истории 
в программах регионального телевидения

Наталья Александровна Шиблева
Пензенский государственный университет, г. Пенза, Россия

В статье рассматриваются некоторые особенности освеще-
ния темы истории в  программах регионального телевидения. 
Отмечаются представленность исторической темы на всех ве-
дущих пензенских телеканалах, краеведческий аспект и  ори-
ентация на  научные знания в  преподнесении темы истории. 
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Подчеркивается роль региональной исторической журналисти-
ки в формировании массового сознания и противодействии раз-
рушительной силе манипуляций в информационной сфере.

Ключевые слова: историческая журналистика, региональ-
ное телевидение, телевизионные программы, тема истории 
в СМИ

Some features of the historical theme in regional 
television programs

Natalja Alexandrovna Shibleva
Penza State University, Penza, Russia

The article examines some features of the coverage of the topic 
of history in the programs of regional television. The author notes 
the representation of the historical theme on all Penza TV channels, 
the local history aspect and the orientation to scientific knowledge 
in its presentation. The role of regional historical journalism in the 
formation of mass consciousness and in countering the destructive 
power of manipulation in the information sphere is emphasized.

Keywords: historical journalism, regional television, television 
programs, topic of history in the media

Тема истории всегда привлекала внимание журналистов, поли-
тиков, общественных деятелей, представителей искусства, но, как 
никогда, она стала актуальной в XXI веке. Явная ложь, умалчивание, 
передергивание, фабрикация фактов, подмена понятий и другие ма-
нипуляции сознанием, тиражируемые и быстро распространяемые, 
способны стать угрозой безопасности общества. В  этих условиях 
большая ответственность за формирование массового сознания воз-
лагается на журналистов. Они должны сделать всё возможное, что-
бы не допустить искажения научного исторического знания, предот-
вратить деформацию и разрушение исторической памяти народа.

Значение СМИ, в  том числе и региональных, в  вопросе рас-
пространения научного исторического знания трудно переоценить. 
Особенно велика роль телевидения с его возможностями визуализа-
ции: «Телевидение, как одно из средств массовой информации, яв-
ляется наиболее массовым из СМИ, охватывая и те слои населения, 
которые остаются за  рамками влияния других СМИ. Эта способ-
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ность телевидения объясняется его спецификой как средства созда-
ния, передачи и восприятия информации» [1, с. 4].

Рассмотрим некоторые особенности освещения исторической 
темы на примере Пензенского телевидения.

Теме истории уделено достойное внимание на  всех ведущих 
пензенских телеканалах. Ей посвящены как телесюжеты информа-
ционных программ, так и отдельные телепередачи. Например: цикл 
программ «Добро пожаловать в Пензенскую область», специальный 
проект «Стена Памяти» – ​на телеканале «Россия 1. Пенза»; специ-
альные проекты «На берегу Суры», «Обратный отсчет» – ​на «11 ка-
нале»; авторские программы, специальные проекты «Это наша с то-
бой биография», «Пенза. Герои Победы», документальный фильм 
«РУБЕЖ» – ​на телеканале «Экспресс».

Региональные СМИ ориентированы на более узкую в терри-
ториальном плане аудиторию, нежели издания федерального значе-
ния, что обусловливает особый подход в освещении исторической 
темы. Мировая история для многих – ​это набор дат и самых общих 
представлений; история родной страны ближе, поскольку в неё впи-
саны судьбы ныне живущих людей и их родных и близких. Поэтому 
изучение всемирной истории эффективнее, если её события рас-
сматриваются в тесной связи с отечественной историей. А что та-
кое отечественная история, история страны? Это личные истории, 
история семей, посёлков, деревень, городов. В  плане восприятия 
аудиторией, отечественная и даже всемирная история, преломлён-
ная в краеведческих материалах, обретает личностный смысл, что 
повышает ценность исторического знания.

Представленная в  Пензенских телепрограммах информация, 
создаваемые журналистами образы обнаруживают непосредствен-
ную связь с  регионом. История края предстает в  них, начиная 
с древних и средних веков и до начала XXI века.

История этносов, развитие православия в Пензенской области, 
Пензенский край во  время революций и  войн, в  эпоху 90-х  – ​ эти 
и другие исторические темы раскрывают пензенские журналисты.

Телепрограммы рассказывают о  земляках, например, о  ми-
трополите Пензенском и  Нижнеломовском Серафиме и  церков-
ном историке, члене Академии Российской и  ректоре столичной 
духовной семинарии Иннокентии Пензенском, о  педагоге, исто-
рике В. О. Ключевском и  исследователе Арктики К. С. Бадигине, 
о  М. Ю. Лермонтове и  А. И. Куприне, об  известных художниках, 
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музыкантах, о связи известных российских деятелей с Пензенским 
краем, а также о героях фронта и тыла и др.

Объектом внимания журналистов являются жизнь пензен-
цев во  время значимых событий отечественной и  мировой исто-
рии, а  также памятные места города и  области (например, музей 
В. О. Ключевского, музей-усадьба «Тарханы», Пензенский планета-
рий, Ботанический сад имени И. И. Спрыгина).

Программы и фильмы часто бывают приурочены к празднич-
ным, в том числе юбилейным датам. Например, выходили фильмы 
к  120-летию Пензенского художественного училища, к  140-летию 
Пензенского музыкального колледжа им.  А. А. Архангельского, 
к 75-летию Победы в Великой Отечественной войне.

Памяти о Великой Отечественной войне посвящено достаточ-
но много материалов. В  них концентрируется внимание на  исто-
риях участников Великой Отечественной войны («Герои Великой 
Победы», «Стена Памяти» и  др.), о  вкладе в  Победу районов 
Пензенской области («Под знаменем Победы» и  др.). Доблести 
и мужеству жителей Пензенской области посвящен фильм «А мы 
из Пензы».

Интерес к истории малой родины делает журналистские ма-
териалы востребованными, что позволяет эффективно решать про-
фессиональные задачи по осуществлению журналистских функций.

Помимо коммуникативной и  информационной функций, те-
лежурналистика, как и журналистика в целом, призвана исполнять 
интегративную, консолидирующую, культурно-просветительскую, 
организаторскую, рекреативную функции. Историческое сознание, 
то есть представления о прошлом, его связях с настоящим и буду-
щим, является одним из компонентов массового сознания [2, с. 142], 
и в его развитии, актуализации, переформировании участвует жур-
налистика. Развитое историческое сознание позволяет лучше ори-
ентироваться в  мире и  предохраняет от  разрушительного воздей-
ствия лжи.

Необходимо, чтобы в основе журналистских материалов были 
научные исторические знания. В  этом случае они способствуют 
формированию всесторонне развитой личности и,  как следствие, 
адекватной оценке ею произошедшего и  настоящего. Пензенские 
журналисты в своих программах используют архивные документы, 
в том числе фото- и видеоматериалы, обращаются к воспоминаниям 
очевидцев и мнению учёных-историков.
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Роль местного телевидения в  популяризации исторических 
знаний, в формировании исторического и массового сознания зна-
чима как в контексте нашей большой многонациональной страны, 
так и в пространстве её регионов. Выход телеканалов в интернет, 
умелое продвижение в социальных сетях даёт региональному теле-
видению возможность не только сохранить, но и увеличить аудито-
рию, а исторической тележурналистике – ​достойно исполнять про-
фессиональную миссию, реализовывая свойственные ей функции.
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